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DECISION DEL CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA SOBRE
SEGUIMIENTO DE TIEMPOS DE PUBLICIDAD INFANTIL PARA LA
CAMPANA 2009-2010.

ANTECEDENTES.

El Estudio sobre publicidad de juguetes en la campafia de Navidad 2008-2009,
conocido por el Pleno del Consejo Audiovisual de Andalucia de fecha 20 de
noviembre de 2009, incluye entre sus resultados cuantitativos que, durante los
meses de noviembre y diciembre de 2008, la mayoria de las cadenas analizadas
superaron en sus emisiones el 20% legalmente establecido para los tiempos de
publicidad infantil respecto de la publicidad total.

El Consejo Audiovisual de Andalucia tiene atribuidas entre sus funciones las de
salvaguardar los derechos de los menores en lo que refiere a las emisiones
publicitarias asi como vigilar el cumplimiento de lo establecido en la normativa en
materia de publicidad, segun lo establecido en los articulos 4.6 y 4.21 de su Ley
de Creacion.

A la vista de los datos obtenidos en el Informa y la labor de vigilancia
encomendada a esta Institucion, y con el objetivo de disponer de los datos
correspondientes a los porcentajes de publicidad infantil de la campafia de
Navidad 2009-2010, el Consejo Audiovisual de Andalucia adopta por MAYORIA las
siguientes

DECISIONES

1.- Realizar un seguimiento de la publicidad infantil emitida en los operadores
analizados en el Informe anterior para la campafa 2009-2010, que tendra lugar a
través de rastreos periodicos entre el 23 de noviembre de 2009 y el 5 de enero de
2010, y elaborar, a partir de sus resultados, un Informe de Medicién de Tiempos
de Publicidad Infantil, con los efectos que procedan.

2.- Comunicar esta Decision a los operadores que quedan bajo competencia del
Consejo Audiovisual de Andalucia.

En Sevilla, a 20 de noviembre de 2009

Avenida Republica Argentina, 26, entreplanta, 41071 Sevilla
Correo-e: info.caa@juntadeandalucia.es
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Fernando Contreras Ibafiez, Secretario General del Consejo Audiovisual de Andalucia,

CERTIFICO:

Que en el Pleno celebrado el dia 20 de noviembre de 2009, en relacién con el punto 6.3
“Informe, debate y adopcion de decisiones, si procede, sobre elaboracion de una Decisidn
del Consejo Audiovisual de Andalucia que incluya los resultados relativos a normativa
obtenidos en el Informe de publicidad de juguetes, la realizacion de cuatro Informes
semanales de control de incumplimientos durante el periodo de campafa, y una
advertencia a los operadores sobre la realizacion de estos ultimos”, se han emitido los
votos particulares/explicaciones de voto siguientes:

"VOTO PARTICULAR DEL CONSEJERO D. JOSE ’MAR]':A ARENZANA SEISDEDOS
EN CONTRA DE LA REALIZACION Y DIVULGACION DEL NUEVO ESTUDIO SOBRE
LA PUBLICIDAD DE JUGUETES EN LA CAMPANA DE NAVIDAD 2008-2009.

Este consejero se pronuncia en contra de dicho estudio después de advertir al
Pleno de que en el mismo se incluyen pardmetros que considera inadmisibles por sus
tintes decididamente racistas, sexistas y discriminatorios, sin ningln afan cientifico ni de
analisis de la realidad, sino dirigidos a sublimar y/o recomendar un marco supuestamente
ideal de relaciones sociales en un mero ejercicio de ingenieria social cargado de prejuicios
y de dogmatismo.

A juicio de este consejero, la utilizacién de recursos econémicos y humanos, todo
un equipo de estudiosos de alto nivel de este Consejo dedicado durante semanas a
tiempo completo a recontar cuantos miembros de una u otra raza, de una u otra etnia,
aparecen en cientos de anuncios, solo puede incardinarse dentro de la misma técnica
obsesiva empleada durante décadas por el clero belga en Ruanda y Burundi para
discriminar a hutus y tutsis, o la de las autoridades serbias para diferenciar a croatas y
bosnios, todo lo cual formé parte, llegada la ocasion, de las politicas y actos mas racistas
de los que se tiene noticia desde los tiempos del nazismo.

Este consejero ha advertido al Pleno de que considera una aberracion el manidtico
conteo de nifios y nifias presuntamente miembros del llamado “fenotipo anglosajon-
nordico” (a los que se afladen los denominados como “fenotipo no marcado” v otros mds
bajo la denominacién de “fenotipo multiétnico”), sin que figuren tampoco en el estudio
que marcadores los hacen acreedores de una u otra clasificacién. Si, en cambio, en las
conclusiones se hace una valoracion positiva de que, al parecer, se haya reducido en una
minima proporcion la presencia del “fenotipo anglosajén-nérdico” respecto de un estudio
anterior de similares caracteristicas. Y este consejero no alcanza a entender qué clase de
valoracion positiva, negativa o neutra pueda establecerse o deducirse del aumento o
disminucion de semejante parametro, tan acientifico como prejuiciado y sectario.

Algo similar puede concluirse del conteo obsesivo (dedicando para ello ingentes
recursos publicos) de colores, sexos, empleo de voces en off, aparicién de nifios o nifias

Avenida Replblica Argentina, 24, 12 Planta, 41011 Sevilla
Tel. 954 78 78 26. Fax: 954 78 78 41
Correo-e: info.caa@juntadeandalucia.es



cuando se trata de publicitar juguetes cuya venta masiva se dirige a grupos infantiles
determinados. Otra cosa serfa si de lo que se tratara fuese de comprobar alguna
reclamacion concreta sobre algin aspecto presuntamente denigratorio en razon de sexo,
de raza, etc., aspectos que, por otra parte, en Espafia son analizados y cribados
previamente tanto por la propia industria de juguetes como por el sector publicitario y por
los operadores a través de diferentes asociaciones sin fines lucrativos. Pero no es el caso,
pues aqui lo que se pretende, como ya se ha dicho, es tabular y estabular como ganado
lo que no es otra cosa que el comportamiento comun, inocuo y normalizado de la
poblacion para adaptarla, en un deplorable ejercicio de ingenieria social, a los prejuicios
sectarios y racistas de quienes viven en la permanente obsesién de su particular,
extremista e intolerante ideologia.

Este consejero considera que medir craneos, hacer recuento de raices de los
apellidos, contar el nimero de rubios, de morenos, de o0jos negros o azules, todo ello con
el afan no oculto de recomendar cudles deban ser las predominancias o reglas sociales,
sdlo pueden conducir a la mas denigrante y exasperante discriminacion bajo la apariencia
de buscar equilibrios tan dirigistas y artificiales como absolutamente innecesarios.

Podriamos entender que este Consejo recurriese a analizar alguna de estas
cuestiones si se partiese de alguna reclamacién concreta por parte de un colectivo
igualmente concreto que se hubiese visto dafiado en su condicién de tal, pero, como
queda dicho, no es el caso, sino sdlo el pretendido afén, torpemente acientifico, de
pretender recomendar cudl debiera ser la composicidn social y su representacidn
igualitarista en los medios audiovisuales. Simplemente, inadmisible.

A mayor abundamiento en esa ridicula obsesion, a este consejero se le escapa
cual pudiera ser la pretension de una parte del Consejo, si la de recomendar a la industria
de juguetes que incluya mas miembros de alguna etnia concreta en sus mensajes Y, en
tal caso, si se pretende imponer a una u otra marca de juguetes (sin especificar a cual de
ellas) una mayor presencia de miembros de otras razas; o bien, si, por el contrario, lo que
se pretende es que todas las marcas y todos los anuncios de juguetes hagan acopio en
cada uno de sus mensajes del mayor nimero posible de razas, lo que arrojarfa una
resultante de sobre-representacién evidente de alguna de ellas respecto de la realidad
social.

Tampoco resulta comprensible qué sentido pudiera tener la valoracién negativa
que se hace en el estudio del empleo de seglin qué colores para los juguetes de nifios o
los de nifias. Asi, por ejemplo, se sefiaia que la marca del empieo de tonos pastel para los
anuncios dirigidos a nifias pudiera incurrir en alguna clase de estereotipo negativo,
cuando es evidente, sin ir mas lejos, que estos dias una masiva manifestacién celebrada
en Cordoba contra la violencia de género convirtié los colores morado y rosa en globos,
pancartas y pasquines en icono de su protesta, como asi destacaban los medios de
comunicacion en sus cronicas. Y también esta misma semana, una multitudinaria
manifestacion en México D.F. para protestar contra los asesinatos en Ciudad Juérez,
convirtio el color rosa en el simbolo de su reivindicacion. Son claros ejemplos de que un
estereotipo no lleva implicito necesariamente connotacién negativa de ninguna clase
como, en cambio, se nos quiere hacer valer en este estudio.



Por fortuna, a esa parte del Consejo antes aludida adin no le ha dado por hacer
recuento del nimero de homosexuales, de personas de pie pequefio o de cabeza grande,
de vascos o de gallegos, que aparecen en nuestras pantallas, lo cual, por cierto, a juicio
de muchos especialistas, arrojaria unas muy desniveladas cuotas de representacion seglin
el caso.

Por Ultimo, este consejero desea expresar que todas estas circunstancias le
producen un hartazgo infinito y una nauseabunda impresién sobre las verdaderas
intenciones racistas, sexistas y perniciosamente discriminatorias que podrfan ocultar estos
ejercicios de igualitarismo radical y de confrontacion social.”
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