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1. ANTECEDENTES 

El Consejo Audiovisual de Andalucía, entre sus tareas rutinarias de seguimiento de medios 

para la detección de alertas por posibles incumplimientos de la normativa, realiza una catalogación 

de los contenidos emitidos por una selección de los operadores locales que emiten en la 

comunidad autónoma. El sistema de seguimiento de medios del Consejo Audiovisual de Andalucía 

se basa en una red de extensión autonómica que se encarga de la recepción, la grabación y el 

almacenamiento de las emisiones de radio y televisión en Andalucía, y cuenta con 22 centros 

captadores distribuidos por las siguientes 20 demarcaciones de TDT, cuyas poblaciones suponen 

aproximadamente el 70% de la población total andaluza: 

1. Almería  
2. Cádiz  

3. Córdoba  
4. Granada  

5. Huelva  
6. Jaén  

7. Málaga  

8. Sevilla  
9. Jerez de la Frontera  

10. Dos Hermanas  
11. Algeciras  

12. Ejido  

13. Fuengirola  
14. Linares  

15. Motril  
16. Lucena  

17. Lepe  
18. Marbella  

19. Chiclana de la Frontera  

20. Vélez-Málaga 
 

El sistema de trabajo del Servicio de Análisis consiste en la catalogación en continuidad de 

24 horas seguidas de programación de los operadores seleccionados, que van rotando según las 

necesidades del Consejo Audiovisual de Andalucía. De esta manera, y dada la amplia cobertura de 

la red de seguimiento de medios, se cuenta con una muestra muy significativa de las emisiones de 

las cadenas locales que emiten en la comunidad andaluza, por lo que los datos recogidos en este 

informe puede considerarse que ofrecen un panorama bastante aproximado de la realidad de los 

contenidos de la televisiones locales andaluzas.  

Este informe supone un paso importante en el conocimiento de la realidad de los 

contenidos de la televisión local en Andalucía, que resulta prácticamente imposible de conocer por 
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otros medios, dada la ausencia en muchos operadores de parrillas de programación, o la escasa 

fiabilidad de muchas de ellas. 
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2. OBJETIVOS Y METODOLOGÍA 

Este informe presenta los resultados de la catalogación de los contenidos diarios emitidos 

por una muestra de operadores locales andaluces entre el 1 de septiembre y el 30 de noviembre 

de 2010. Los únicos operadores analógicos que se han catalogado son las cadenas públicas 

Estepona TV, Faro TV y San Roque TV.  Los operadores seleccionados se detallan en la siguiente 

tabla: 

Tabla 1: Muestra analizada (nº horas) 

CANAL DEMARCACIÓN TDT ANALÓG TOTAL 

9  LA LOMA ÚBEDA 230:00:45 
 

230:00:45 

ASTAROTH TV (SIN LICENCIA) 117:35:59 
 

117:35:59 

ASTROCANAL (SIN LICENCIA) 92:00:08 
 

92:00:08 

ATLÁNTICO RTV HUELVA 220:14:19 
 

220:14:19 

AZUL TV (SIN LICENCIA) 137:20:21 
 

137:20:21 

C43 ESTEPONA 88:32:09 
 

88:32:09 

CADENA INDAL NÍJAR 136:21:06 
 

136:21:06 

CADENA LOCAL SEVILLA SEVILLA 137:51:16 
 

137:51:16 

CANAL 28 TV ALMERÍA 152:53:13 
 

152:53:13 

CANAL 47 SEVILLA 274:58:31 
 

274:58:31 

CANAL ALMERÍA ALMERÍA 148:37:58 
 

148:37:58 

CANAL LUZ HUELVA HUELVA 249:02:35 
 

249:02:35 

CANAL LUZ SEVILLA SEVILLA 229:12:37 
 

229:12:37 

CANAL RANDETHEIN (SIN LICENCIA) 45:54:07 
 

45:54:07 

CANAL SÍ ALMERÍA 182:14:55 
 

182:14:55 

CANAL TRADE (SIN LICENCIA) 91:41:46 
 

91:41:46 

CHICLANA TV CHICLANA FRONTERA 84:13:18 
 

84:13:18 

CNH HUELVA HUELVA 243:56:28 
 

243:56:28 

COSTA DEL SOL TV FUENGIROLA 187:37:16 
 

187:37:16 

DIEZ TV JAÉN JAÉN 200:05:15 
 

200:05:15 

DIEZ TV ÚBEDA ÚBEDA 203:16:04 
 

203:16:04 

EJIDO TV EJIDO 209:46:41 
 

209:46:41 

ESODITEL 2 (SIN LICENCIA) 87:59:00 
 

87:59:00 

ESTEPONA TV 
 

  69:00:02 69:00:02 

FARO TV 
 

  114:10:39 114:10:39 

FUENGIROLA TV FUENGIROLA 138:47:57 
 

138:47:57 

GIRALDA TV SEVILLA 350:33:27 
 

350:33:27 

GRANADA TV GRANADA 160:58:44 
 

160:58:44 

HUELVA TV HUELVA 287:13:03 
 

287:13:03 

INTERALMERÍA ALMERÍA 181:34:04 
 

181:34:04 

M95 TV MARBELLA 169:45:44 
 

169:45:44 

MÁLAGAPLAY MÁLAGA 101:03:09 
 

101:03:09 

ONDA ALGECIRAS ALGECIRAS 275:57:00 
 

275:57:00 

ONDA AZUL MÁLAGA 197:26:25 
 

197:26:25 
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CANAL DEMARCACIÓN TDT ANALÓG TOTAL 

ONDA BAHÍA (SIN LICENCIA) 114:35:10 
 

114:35:10 

ONDA CÁDIZ CÁDIZ 238:49:41 
 

238:49:41 

ONDA CHICLANA CHICLANA FRONTERA 93:56:11 
 

93:56:11 

ONDA JAÉN JAÉN 275:47:24 
 

275:47:24 

ONDA JEREZ JEREZ FRONTERA 186:36:35 
 

186:36:35 

ONDA LUZ CÁDIZ CÁDIZ 122:50:35 
 

122:50:35 

ONDA LUZ JEREZ JEREZ FRONTERA 205:36:17 
 

205:36:17 

ONDA MEZQUITA CÓRDOBA 176:06:00 
 

176:06:00 

POPULAR CAMPO DE GIBRALTAR ALGECIRAS 121:51:44 
 

121:51:44 

PTV MÁLAGA MÁLAGA 247:04:40 
 

247:04:40 

RTVM MARBELLA MARBELLA 199:37:15 
 

199:37:15 

SAN ROQUE TV 
 

  161:13:24 161:13:24 

SEVILLA FC TV SEVILLA 138:59:32 
 

138:59:32 

TELEMOTRIL MOTRIL 300:59:13 
 

300:59:13 

TG7 GRANADA 228:06:12 
 

228:06:12 

TORREVISIÓN MÁLAGA 292:08:56 
 

292:08:56 

TVM CÓRDOBA CÓRDOBA 232:04:35 
 

232:04:35 

UNA BAHÍA CÁDIZ 252:59:58 
 

252:59:58 

UNA MARBELLA MARBELLA 23:11:57 
 

23:11:57 

UNA METRÓPOLIS MÁLAGA 23:00:09 
 

23:00:09 

UNA SIERRA MIJAS FUENGIROLA 275:28:17 
 

275:28:17 

UNA TV JEREZ FRONTERA 209:50:28 
 

209:50:28 

VER-T SEVILLA 198:50:34 
 

198:50:34 

VIT CHANNEL (SIN LICENCIA) 49:57:34 
 

49:57:34 

VIVE 7 TV CÓRDOBA 250:52:28 
 

250:52:28 

TOTAL 
 

10074:06:45 344:24:05 10418:30:50 

 

Los contenidos han sido catalogados según el género al que pertenecen con arreglo al 

siguiente modelo de datos: 

GÉNERO OBSERVACIONES 

ARTES ESCÉNICAS Espectáculos circenses, danza/ballet, ópera 
opereta/zarzuela, teatro, musical, revista… 

CALL-TV Concursos con premios materiales, normalmente 
dinero, que requieren la participación de los 
espectadores por teléfono o SMS de tarificación 
especial: 
 -Son espacios de escasa producción, caracterizados 
habitualmente por la ausencia de atrezzo y el empleo 
de paneles, tanto reales como virtuales. 
-El premio consiste en una cantidad de dinero que va 
aumentando progresivamente a medida que avanza el 
programa. 
-Las respuestas a las preguntas que plantean estos 
espacios suelen ser bastante elementales, al menos 
en apariencia. 
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-La participación en el concurso a través de líneas de 
tarificación adicional supone que el espectador nunca 
accede directamente al mismo, sino que ha de pasar 
un proceso previo de selección.  
-De manera secundaria, algunos Call TV ofrecen 
también la posibilidad de concursar a través de SMS. 
-El uso de servicios de tarificación adicional implica un 
pago, por un lado, al operador de telefonía y, por otro, 
al titular de la prestación en concepto de participación. 

CHAT Scroll, normalmente horizontal, con mensajes 
rotatorios enviados mediante SMS. 

CONCURSOS Todos los concursos, salvo los Call-TV 

CONTINUIDAD-PUBLICIDAD Cualquier bloque que contenga autopromociones, 
avances de programación, cartas de ajuste, cortes de 
emisión, transiciones, cortinillas y/ o publicidad. 

CULTURALES Conferencias, documentales, divulgativos, 
educativos… 

DEPORTES Retransmisiones deportivas y programas sobre 
deportes 

ENTRETENIMIENTO Infoshow-realityshow, magacines, cabalgatas, 
carnavales, fiestas populares. 

FICCIÓN Cine, cortos, dibujos animados, series, telenovelas, 
telefilmes… 

INFORMACIÓN Programas informativos tanto diarios como de otros 
formatos. 

MUSICALES Programas musicales, de cualquier género, que no 
consistan en artes escénicas. 

OTROS Programas que no pueda clasificarse en cualquiera de 
los otros géneros. 

PANTALLA DIVIDIDA Emisiones con la pantalla dividida en partes 
independientes e inconexas (por ejemplo, videoclips, 
chat y faldones publicitarios de descargas). Si en la 
pantalla dividida aparece un espacio de videncia 
(normalmente en la porción más grande de la 
pantalla), se cataloga como videncia. 

PROGRAMAS DE VENTAS Espacios de televenta.  

RELIGIOSOS Programas sobre religión o retransmisiones de 
acontecimientos religiosos. 

TABLÓN Presentación de anuncios y avisos en Powerpoint o 
similar. 

TOROS Espectáculos taurinos y programas sobre toros. 

VIDENCIA Sesiones de videncia. 

 

De cara a mejorar su legibilidad, las tablas usadas en este informe mostrarán los géneros 

anteriores de acuerdo a las siguientes abreviaturas: 

GÉNERO ABREVIATURA 

ARTES ESCÉNICAS ART ES 

CALL-TV CALL 

CHAT CHAT 

CONCURSOS CONC 

CONTINUIDAD-PUBLICIDAD CO-PU 
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CULTURALES CULT 

DEPORTES DEP 

ENTRETENIMIENTO ENTR 

FICCIÓN FIC 

INFORMACIÓN INF 

MUSICALES MUS 

OTROS OTR 

PANTALLA DIVIDIDA P DIV 

PROGRAMAS DE VENTAS P VENT 

RELIGIOSOS REL 

TABLÓN TAB 

TOROS TOR 

VIDENCIA VID 

 

Asimismo, se ha consultado el mapa de canales que elabora el Servicio de Análisis para 

verificar el número de frecuencias analógicas, comprendidas en la red de seguimiento de medios 

del Consejo Audiovisual de Andalucía, que seguían con emisiones de televisión después de la fecha 

teórica del cese de las emisiones analógicas. 

Finalmente, se ha seleccionado la banda entre las 14 y las 20 horas, con el fin de mostrar 

los contenidos emitidos por los operadores locales en dicho lapso. Para la selección de esta banda 

horaria se ha tenido en cuenta que forma parte de la franja de protección de menores (6 de la 

mañana a 10 de la noche) y que, aunque no se cuenta con datos significativos de audiencia de las 

cadenas locales, esta banda incluye el pico de audiencia de en torno a las 15 horas, que es uno de 

los momentos que concita mayor audiencia infantil en las televisiones nacionales y autonómicas. 

 

Los objetivos de este informe son: 

 Valorar el número de canales analógicos locales que siguen emitiendo después del 

apagón analógico. 

 Mostrar la distribución por géneros de las emisiones de los canales analógicos. 

 Mostrar la distribución por géneros de las emisiones de los canales digitales. 

 Mostrar la distribución por géneros de las emisiones de los canales públicos. 

 Comparar la distribución por géneros de las emisiones analógicas y digitales. 

 Comparar la distribución por géneros de las emisiones de los canales públicos y 

privados. 

 Mostrar la programación de los operadores en la franja de 14 a 20 horas, incluida 

en el horario de protección de menores. 
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3. RESULTADOS 

Tabla 2: Nº de señales analógicas de operadores locales captadas por la red de seguimiento de 
medios del CAA 

CENTRO 
Nº SEÑALES 

07/10/2010 17/11/2010 

ALGECIRAS 1 1 

ALJARAFE 7 6 

ALMERÍA 2 2 

CÁDIZ 1 1 

CHICLANA 2 2 

CÓRDOBA 2 1 

DOS HERMANAS 8 7 

EJIDO 3 2 

FUENGIROLA 3 3 

GRANADA 5 6 

HUELVA 1 2 

JAÉN 2 1 

JEREZ 2 2 

LEPE 1 3 

LINARES 0 0 

LUCENA 0 0 

MÁLAGA 3 3 

MARBELLA 4 3 

MOTRIL 0 0 

SEVILLA 7 7 

VÉLEZ MÁLAGA 2 1 

TOTAL GENERAL 56 53 



 

 
 
Tabla 3: Porcentaje de tiempo de emisión por géneros, operadores locales TDT, septiembre 2010 

CANAL DEMARCACIÓN 
ART 
ES 

CALL CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV 
P 

VENT 
REL TAB TOR VID TOTAL 

9  LA LOMA ÚBEDA 0,4% 
  

17,4% 32,0% 3,2% 2,1% 32,0% 10,4% 0,2% 
     

2,4% 
 

100% 

ATLÁNTICO RTV HUELVA 
   

20,2% 3,6% 7,1% 7,6% 
 

60,7% 
    

0,8% 
   

100% 

CADENA INDAL NÍJAR 0,5% 
  

14,7% 27,3% 0,4% 14,5% 36,5% 
 

2,8% 
      

3,2% 100% 

CANAL 28 TV ALMERÍA 
   

20,0% 15,8% 
 

20,7% 4,1% 28,1% 
   

11,4% 
    

100% 

CANAL 47 SEVILLA 
        

1,7% 
  

98,3% 
     

100% 

CANAL ALMERÍA ALMERÍA 
  

3,6% 16,9% 19,7% 3,6% 16,6% 10,5% 29,0% 
        

100% 

CANAL LUZ HUELVA HUELVA 0,2% 
 

3,8% 11,0% 21,3% 3,0% 12,2% 26,9% 8,9% 3,4% 
 

9,3% 
     

100% 

CANAL LUZ SEVILLA SEVILLA 
  

2,7% 5,7% 5,6% 
 

5,8% 29,6% 
 

20,2% 
      

30,4% 100% 

CANAL SÍ ALMERÍA 
   

18,5% 6,2% 4,7% 3,8% 12,4% 26,7% 2,4% 4,0% 4,4% 16,9% 
    

100% 

CHICLANA TV CHICLANA FRONTERA 
   

40,5% 19,4% 7,8% 
  

16,8% 
    

15,5% 
   

100% 

CNH HUELVA HUELVA 
  

0,0% 13,7% 17,2% 7,6% 27,1% 
 

22,6% 
    

5,3% 
 

6,6% 
 

100% 

COSTA DEL SOL TV FUENGIROLA 3,1% 
  

8,9% 18,8% 0,6% 1,3% 26,7% 10,0% 0,7% 0,5% 23,8% 2,7% 
   

2,9% 100% 

DIEZ TV JAÉN JAÉN 
  

8,4% 3,2% 37,5% 10,4% 
 

38,7% 1,8% 
        

100% 

DIEZ TV ÚBEDA ÚBEDA 
  

5,0% 10,2% 19,2% 
 

12,5% 25,9% 9,0% 
  

14,0% 
 

3,2% 
 

1,0% 
 

100% 

EJIDO TV EJIDO 
  

4,3% 4,6% 7,0% 
 

1,6% 32,6% 4,6% 0,1% 
    

45,2% 
  

100% 

FUENGIROLA TV FUENGIROLA 
   

14,7% 8,7% 
 

21,4% 12,2% 20,5% 
   

22,5% 
    

100% 

GIRALDA TV SEVILLA 0,8% 
  

28,0% 13,8% 2,4% 7,9% 4,9% 32,2% 1,0% 
   

7,3% 
 

1,8% 
 

100% 

GRANADA TV GRANADA 
  

3,5% 20,7% 28,1% 
  

14,3% 12,4% 1,2% 
 

18,7% 1,1% 
    

100% 

HUELVA TV HUELVA 
  

4,4% 13,9% 4,9% 3,0% 7,3% 18,6% 21,4% 3,6% 
   

15,4% 
 

7,4% 
 

100% 

INTERALMERÍA ALMERÍA 
   

8,5% 30,7% 
 

6,8% 21,3% 28,4% 4,3% 
       

100% 

M95 TV MARBELLA 
   

13,3% 4,8% 5,4% 19,6% 11,8% 45,1% 
        

100% 

ONDA ALGECIRAS ALGECIRAS 
  

3,9% 9,4% 19,5% 2,3% 19,4% 27,3% 18,0% 
 

0,2% 
      

100% 

ONDA AZUL MÁLAGA 
  

2,5% 4,4% 15,7% 
 

6,4% 20,7% 18,7% 1,3% 
  

30,2% 
    

100% 

ONDA CÁDIZ CÁDIZ 
  

3,0% 10,4% 7,4% 13,0% 32,8% 4,7% 26,1% 0,0% 
   

2,6% 
   

100% 

ONDA CHICLANA CHICLANA FRONTERA 2,9% 
  

48,5% 20,4% 
 

2,9% 11,6% 8,3% 2,7% 
     

2,5% 
 

100% 

ONDA JAÉN JAÉN 
   

12,6% 14,6% 13,0% 9,6% 
 

38,4% 11,8% 
       

100% 

ONDA JEREZ JEREZ FRONTERA 
   

16,1% 21,9% 6,3% 24,3% 
 

29,0% 2,2% 
       

100% 

ONDA LUZ CÁDIZ CÁDIZ 
   

21,2% 7,8% 
 

11,8% 27,8% 17,0% 
    

14,5% 
   

100% 

ONDA LUZ JEREZ JEREZ FRONTERA 
  

0,0% 14,9% 15,0% 0,9% 22,7% 23,8% 10,8% 
    

7,1% 
 

4,7% 
 

100% 

ONDA MEZQUITA CÓRDOBA 
 

2,9% 
 

4,7% 39,1% 2,6% 1,4% 
 

5,9% 4,7% 
  

31,9% 
  

6,5% 0,3% 100% 

POPULAR CAMPO DE GIBRALTAR ALGECIRAS 
   

8,6% 10,2% 
 

4,9% 12,3% 14,7% 0,3% 
  

37,3% 8,3% 
 

3,3% 
 

100% 

PTV MÁLAGA MÁLAGA 
  

3,8% 11,4% 28,2% 6,0% 23,3% 
 

24,7% 
    

1,4% 
  

1,3% 100% 

RTVM MARBELLA MARBELLA 
  

0,6% 18,4% 12,3% 1,5% 19,5% 30,6% 16,9% 0,1% 
       

100% 

SEVILLA FC TV SEVILLA 
   

19,4% 3,6% 65,8% 0,9% 
 

10,3% 
        

100% 

TELEMOTRIL MOTRIL 
  

1,1% 11,1% 13,3% 2,4% 2,7% 25,3% 15,3% 
    

0,5% 28,3% 
  

100% 

TG7 GRANADA 
   

13,2% 20,5% 
  

36,8% 11,7% 
    

17,9% 
   

100% 
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CANAL DEMARCACIÓN 
ART 
ES 

CALL CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV 
P 

VENT 
REL TAB TOR VID TOTAL 

TORREVISIÓN MÁLAGA 
 

2,3% 4,5% 13,7% 22,4% 13,2% 14,2% 13,5% 10,3% 1,5% 
  

2,6% 1,8% 
   

100% 

TVM CÓRDOBA CÓRDOBA 
   

4,3% 26,6% 
  

8,0% 
      

61,2% 
  

100% 

UNA BAHÍA CÁDIZ 
   

12,3% 35,7% 8,2% 9,0% 9,7% 13,2% 6,8% 
   

2,8% 
 

2,3% 
 

100% 

UNA SIERRA MIJAS FUENGIROLA 
   

7,7% 19,9% 0,6% 14,1% 1,6% 2,4% 37,0% 1,0% 14,5% 
 

1,3% 
   

100% 

UNA TV JEREZ FRONTERA 
  

3,5% 4,5% 11,1% 1,2% 2,3% 32,8% 3,5% 13,7% 
 

21,4% 0,7% 5,3% 
   

100% 

VIVE 7 TV CÓRDOBA 
  

6,3% 8,9% 13,4% 2,4% 3,4% 26,7% 11,8% 1,3% 
 

17,3% 8,7% 
    

100% 

TOTAL 
 

0,2% 0,1% 1,6% 12,8% 17,0% 4,2% 10,6% 16,7% 16,1% 4,0% 0,1% 6,1% 2,4% 2,3% 4,1% 0,9% 0,7% 100% 

 



 

Tabla 4: Porcentaje de tiempo de emisión por géneros, operadores locales TDT, octubre 2010 

CANAL DEMARCACIÓN 
ART 
ES 

CALL CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV 
P 

VENT 
REL TAB TOR VID TOTAL 

9  LA LOMA ÚBEDA 0,6% 
  

21,9% 27,8% 2,5% 10,4% 23,6% 10,7% 0,1% 
     

2,4% 
 

100% 

ATLÁNTICO RTV HUELVA 
   

27,7% 13,6% 9,9% 4,8% 
 

43,1% 0,2% 
   

0,7% 
   

100% 

CADENA INDAL NÍJAR 
   

10,3% 37,0% 1,2% 4,0% 28,2% 
 

5,4% 6,1% 
    

5,8% 2,0% 100% 

CADENA LOCAL SEVILLA SEVILLA 
 

1,3% 
 

5,0% 34,0% 6,2% 0,7% 15,2% 5,5% 2,8% 
  

23,7% 
  

4,2% 1,5% 100% 

CANAL 28 TV ALMERÍA 
   

14,3% 25,8% 1,3% 20,7% 3,2% 21,0% 1,0% 
  

12,7% 
    

100% 

CANAL 47 SEVILLA 
           

100,0% 
     

100% 

CANAL ALMERÍA ALMERÍA 
  

2,9% 16,8% 24,0% 1,6% 10,5% 18,8% 25,4% 
        

100% 

CANAL LUZ HUELVA HUELVA 0,3% 
 

3,6% 13,1% 14,7% 4,2% 7,8% 23,0% 20,0% 
 

1,5% 11,8% 
     

100% 

CANAL LUZ SEVILLA SEVILLA 
  

1,4% 5,4% 3,2% 
 

3,5% 21,7% 
 

34,9% 
      

30,0% 100% 

CANAL SÍ ALMERÍA 
  

2,9% 23,5% 14,0% 
 

10,1% 8,8% 11,5% 3,1% 3,7% 
 

22,3% 
    

100% 

CHICLANA TV CHICLANA FRONTERA 
   

42,1% 21,2% 
 

5,7% 
 

9,0% 6,8% 
   

15,2% 
   

100% 

CNH HUELVA HUELVA 
   

13,3% 14,6% 12,4% 15,9% 
 

43,7% 
 

0,0% 
      

100% 

COSTA DEL SOL TV FUENGIROLA 6,1% 
  

13,2% 18,0% 1,3% 3,5% 15,3% 14,2% 0,6% 
 

23,8% 
   

1,3% 2,6% 100% 

DIEZ TV JAÉN JAÉN 
  

5,7% 4,4% 47,3% 
 

1,4% 36,0% 5,2% 
   

0,0% 
    

100% 

DIEZ TV ÚBEDA ÚBEDA 
  

5,4% 11,3% 16,5% 3,2% 9,1% 24,4% 11,8% 
  

15,9% 
   

2,4% 
 

100% 

EJIDO TV EJIDO 
  

3,4% 4,3% 4,4% 1,5% 2,1% 34,2% 5,0% 
     

45,2% 
  

100% 

FUENGIROLA TV FUENGIROLA 
  

0,5% 13,8% 8,4% 1,5% 17,5% 10,4% 18,8% 
   

22,0% 7,3% 
   

100% 

GIRALDA TV SEVILLA 
  

0,6% 11,8% 15,3% 
 

6,2% 6,0% 56,5% 1,9% 
   

1,2% 
 

0,6% 
 

100% 

GRANADA TV GRANADA 
  

3,6% 8,6% 19,4% 3,3% 1,8% 29,1% 8,2% 0,7% 
 

21,5% 2,3% 1,6% 0,0% 
  

100% 

HUELVA TV HUELVA 0,3% 
 

3,6% 12,9% 14,2% 4,6% 6,1% 21,2% 28,1% 8,3% 0,4% 
      

100% 

INTERALMERÍA ALMERÍA 
   

10,6% 5,1% 8,9% 11,9% 19,2% 37,4% 5,9% 
  

1,1% 
    

100% 

M95 TV MARBELLA 
   

14,6% 4,7% 
 

16,4% 11,8% 52,6% 
        

100% 

MÁLAGAPLAY MÁLAGA 
  

0,0% 5,2% 3,4% 
 

8,2% 
  

66,8% 
 

14,3% 
 

2,2% 
   

100% 

ONDA ALGECIRAS ALGECIRAS 
  

3,7% 8,4% 22,7% 6,1% 18,3% 23,0% 17,2% 0,6% 
       

100% 

ONDA AZUL MÁLAGA 
  

0,0% 4,2% 16,4% 2,3% 4,9% 21,1% 19,8% 
   

29,9% 1,4% 
   

100% 

ONDA CÁDIZ CÁDIZ 
   

8,0% 24,6% 7,9% 17,4% 1,6% 38,7% 
    

1,7% 
   

100% 

ONDA CHICLANA CHICLANA FRONTERA 
   

67,1% 8,8% 
 

2,8% 10,1% 7,1% 
      

4,0% 
 

100% 

ONDA JAÉN JAÉN 
   

12,8% 22,5% 1,0% 10,8% 
 

47,1% 5,9% 
       

100% 

ONDA JEREZ JEREZ FRONTERA 
   

18,5% 15,9% 5,3% 20,1% 
 

37,4% 
    

2,8% 
   

100% 

ONDA LUZ CÁDIZ CÁDIZ 
   

23,2% 8,5% 3,0% 17,0% 21,0% 12,1% 
      

15,3% 
 

100% 

ONDA LUZ JEREZ JEREZ FRONTERA 
   

14,0% 15,7% 
 

6,9% 28,8% 20,0% 
    

4,6% 
 

10,0% 
 

100% 

ONDA MEZQUITA CÓRDOBA 
   

9,7% 33,8% 4,7% 3,9% 12,6% 5,8% 5,3% 
  

18,9% 
  

5,2% 0,1% 100% 

POPULAR CAMPO DE GIBRALTAR ALGECIRAS 
   

9,7% 15,4% 
 

3,6% 19,8% 11,7% 
   

31,0% 7,5% 
 

1,3% 
 

100% 

PTV MÁLAGA MÁLAGA 
  

6,6% 15,5% 30,7% 4,6% 22,3% 
 

13,9% 0,4% 
   

5,9% 
   

100% 

RTVM MARBELLA MARBELLA 1,9% 
  

24,3% 11,4% 1,0% 14,8% 28,7% 17,0% 
    

0,7% 
   

100% 

SEVILLA FC TV SEVILLA 
   

18,8% 0,9% 70,0% 0,3% 
 

10,0% 
        

100% 

TELEMOTRIL MOTRIL 
   

10,1% 12,4% 8,9% 3,4% 23,7% 10,6% 2,2% 
   

2,1% 26,5% 
  

100% 

TG7 GRANADA 1,3% 
  

13,3% 22,4% 10,9% 
 

31,7% 17,8% 
    

2,7% 
   

100% 

TORREVISIÓN MÁLAGA 
  

1,9% 8,7% 13,5% 3,4% 30,7% 25,7% 15,2% 
    

1,0% 
   

100% 

TVM CÓRDOBA CÓRDOBA 
   

3,9% 18,8% 5,1% 1,6% 10,8% 5,4% 1,8% 
    

52,7% 
  

100% 

UNA BAHÍA CÁDIZ 
   

10,1% 41,7% 2,5% 1,2% 10,7% 23,1% 8,2% 
   

2,4% 
   

100% 

UNA SIERRA MIJAS FUENGIROLA 
   

15,0% 15,5% 4,3% 18,7% 1,7% 8,7% 23,3% 
 

12,8% 
     

100% 

UNA TV JEREZ FRONTERA 
  

3,5% 7,7% 18,6% 
 

2,2% 19,2% 9,4% 6,6% 
 

26,0% 2,0% 4,9% 
   

100% 
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CANAL DEMARCACIÓN 
ART 
ES 

CALL CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV 
P 

VENT 
REL TAB TOR VID TOTAL 

VER-T SEVILLA 
  

8,1% 2,4% 13,3% 6,6% 13,8% 20,6% 13,6% 
   

21,6% 
    

100% 

VIVE 7 TV CÓRDOBA 
  

7,9% 7,1% 10,6% 1,4% 2,0% 27,5% 11,9% 0,3% 
 

22,1% 9,2% 
    

100% 

TOTAL 
 

0,3% 0,0% 1,7% 12,0% 17,3% 4,8% 8,9% 15,6% 17,6% 4,4% 0,2% 6,8% 4,4% 1,2% 2,9% 0,9% 0,9% 100% 
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Tabla 5: Porcentaje de tiempo de emisión por géneros, operadores locales TDT, noviembre 2010 

CANAL DEMARCACIÓN ART ES CALL CHAT CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV P VENT REL TAB TOR VID TOTAL 

9  LA LOMA ÚBEDA 
    

23,7% 17,3% 2,4% 3,1% 23,9% 10,4% 0,6% 
 

16,1% 
   

2,6% 
 

100% 

ATLÁNTICO RTV HUELVA 
    

27,1% 10,4% 8,7% 8,2% 
 

44,2% 0,6% 
   

0,8% 
   

100% 

C43 ESTEPONA 
   

1,7% 13,0% 15,5% 3,8% 4,9% 25,9% 15,5% 0,2% 
  

17,5% 
  

2,0% 
 

100% 

CADENA LOCAL SEVILLA SEVILLA 
 

6,0% 
  

15,2% 21,3% 3,4% 1,3% 14,5% 6,3% 4,0% 
  

23,2% 
  

4,1% 0,7% 100% 

CANAL 28 TV ALMERÍA 
    

16,8% 21,0% 6,5% 12,5% 5,6% 21,3% 
   

16,2% 
    

100% 

CANAL 47 SEVILLA 
            

100,0% 
     

100% 

CANAL ALMERÍA ALMERÍA 
   

2,5% 17,9% 14,9% 11,7% 24,3% 9,5% 19,1% 
        

100% 

CANAL LUZ HUELVA HUELVA 
   

1,2% 10,4% 11,0% 1,8% 6,0% 20,9% 21,7% 2,7% 
 

8,3% 16,1% 
    

100% 

CANAL LUZ SEVILLA SEVILLA 
    

14,6% 
 

3,8% 11,1% 6,5% 
 

37,3% 
  

11,4% 
   

15,3% 100% 

CANAL SÍ ALMERÍA 
   

2,1% 10,7% 12,9% 1,5% 5,3% 2,7% 23,2% 1,6% 4,5% 23,2% 12,4% 
    

100% 

CHICLANA TV 
CHICLANA 
FRONTERA 

5,5% 
   

30,6% 14,7% 11,8% 13,9% 
 

9,8% 
   

11,6% 2,1% 
   

100% 

CNH HUELVA HUELVA 5,1% 
   

16,1% 13,0% 9,4% 31,3% 
 

21,5% 
    

3,5% 
   

100% 

COSTA DEL SOL TV FUENGIROLA 
    

10,2% 24,4% 3,3% 1,8% 18,2% 8,5% 
  

33,6% 
     

100% 

DIEZ TV JAÉN JAÉN 
   

1,8% 4,2% 36,4% 
 

2,8% 37,7% 9,4% 
   

7,7% 
    

100% 

DIEZ TV ÚBEDA ÚBEDA 
   

1,9% 8,7% 21,0% 2,1% 7,5% 23,7% 11,7% 
  

17,3% 1,7% 
  

4,5% 
 

100% 

EJIDO TV EJIDO 
    

5,0% 3,7% 
 

1,4% 25,6% 7,3% 
    

1,5% 55,6% 
  

100% 

FUENGIROLA TV FUENGIROLA 
   

1,8% 6,2% 12,3% 
  

13,1% 44,9% 
   

21,7% 
    

100% 

GIRALDA TV SEVILLA 1,9% 
  

0,9% 11,1% 14,2% 4,9% 2,5% 7,8% 54,7% 0,5% 
   

0,9% 
 

0,5% 
 

100% 

GRANADA TV GRANADA 
  

3,5% 3,6% 8,3% 24,4% 
 

3,2% 26,2% 8,2% 2,2% 
 

16,5% 3,9% 
    

100% 

HUELVA TV HUELVA 0,9% 
  

1,2% 18,0% 20,9% 7,1% 12,3% 15,1% 24,5% 
        

100% 

INTERALMERÍA ALMERÍA 
    

10,8% 11,5% 4,7% 2,5% 18,2% 46,0% 5,5% 
  

0,7% 
    

100% 

M95 TV MARBELLA 
    

13,2% 8,4% 
 

17,7% 3,0% 54,9% 2,8% 
       

100% 

MÁLAGAPLAY MÁLAGA 
    

2,6% 1,2% 
    

10,4% 
 

81,1% 
 

4,7% 
   

100% 

ONDA ALGECIRAS ALGECIRAS 
   

2,9% 13,0% 18,1% 9,4% 17,0% 21,6% 17,9% 
        

100% 

ONDA AZUL MÁLAGA 
    

5,7% 15,0% 1,3% 6,1% 24,2% 22,1% 3,0% 
  

22,6% 
    

100% 

ONDA CÁDIZ CÁDIZ 
    

10,5% 19,1% 13,5% 4,8% 5,7% 44,1% 
    

2,3% 
   

100% 

ONDA CHICLANA 
CHICLANA 
FRONTERA 

2,6% 
   

60,6% 10,0% 2,9% 4,2% 11,0% 6,9% 
      

1,7% 
 

100% 

ONDA JAÉN JAÉN 
    

11,6% 20,3% 1,7% 13,9% 
 

49,0% 3,0% 
   

0,6% 
   

100% 

ONDA JEREZ JEREZ FRONTERA 2,5% 
   

16,7% 27,5% 2,7% 22,1% 
 

28,5% 
        

100% 

ONDA LUZ CÁDIZ CÁDIZ 
   

2,3% 18,1% 5,5% 5,1% 10,6% 19,2% 18,4% 
    

17,5% 
 

3,3% 
 

100% 

ONDA LUZ JEREZ JEREZ FRONTERA 
   

3,6% 8,6% 20,9% 7,6% 30,2% 20,3% 8,8% 
        

100% 

ONDA MEZQUITA CÓRDOBA 
 

0,8% 
 

0,1% 11,2% 26,7% 13,5% 3,9% 7,9% 10,6% 2,2% 0,2% 
 

21,9% 
  

1,0% 
 

100% 

POPULAR CAMPO DE 
GIBRALTAR 

ALGECIRAS 
    

9,1% 9,2% 
 

3,0% 10,7% 14,4% 
   

48,4% 5,1% 
   

100% 
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CANAL DEMARCACIÓN ART ES CALL CHAT CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV P VENT REL TAB TOR VID TOTAL 

PTV MÁLAGA MÁLAGA 
   

0,9% 14,5% 24,9% 3,8% 31,8% 
 

13,7% 4,3% 
   

5,9% 
   

100% 

RTVM MARBELLA MARBELLA 
    

12,9% 13,8% 1,8% 17,7% 24,8% 20,2% 
     

8,8% 
  

100% 

SEVILLA FC TV SEVILLA 
    

15,1% 
 

82,8% 
  

2,0% 
        

100% 

TELEMOTRIL MOTRIL 1,9% 
   

8,1% 17,0% 2,1% 
 

25,3% 18,4% 
     

27,1% 
  

100% 

TG7 GRANADA 4,1% 
   

10,4% 19,9% 6,7% 0,8% 41,4% 13,0% 1,2% 
   

2,5% 
   

100% 

TORREVISIÓN MÁLAGA 
   

3,7% 9,6% 10,5% 16,9% 25,9% 16,5% 13,8% 
   

3,1% 
    

100% 

TVM CÓRDOBA CÓRDOBA 
    

1,6% 21,4% 4,5% 5,7% 10,4% 5,8% 4,2% 7,7% 
 

0,0% 
 

38,7% 
  

100% 

UNA BAHÍA CÁDIZ 
    

10,4% 40,6% 13,2% 
 

5,9% 18,3% 6,9% 
   

4,7% 
   

100% 

UNA MARBELLA MARBELLA 
    

13,9% 
 

18,4% 
  

39,1% 7,0% 
 

21,6% 
     

100% 

UNA METROPOLIS MÁLAGA 
    

4,8% 3,8% 
    

26,4% 
 

60,9% 
 

4,1% 
   

100% 

UNA SIERRA MIJAS FUENGIROLA 
    

5,7% 13,3% 9,5% 5,8% 
 

27,5% 22,3% 
 

15,9% 
     

100% 

UNA TV JEREZ FRONTERA 
   

3,6% 6,2% 10,8% 4,4% 2,3% 24,2% 11,4% 12,6% 
 

21,4% 0,3% 2,6% 
   

100% 

VER-T SEVILLA 
   

3,0% 10,5% 13,9% 5,4% 17,3% 19,2% 4,8% 
 

7,8% 
 

18,2% 
    

100% 

VIVE 7 TV CÓRDOBA 
   

6,9% 10,1% 17,5% 1,6% 2,3% 34,5% 10,2% 
  

10,3% 6,6% 
    

100% 

TOTAL 
 

0,6% 0,2% 0,1% 1,0% 12,1% 16,4% 6,4% 8,6% 14,1% 20,7% 3,0% 0,5% 6,8% 5,0% 1,0% 2,9% 0,4% 0,5% 100% 
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Tabla 6: Porcentaje de tiempo de emisión por géneros, operadores locales TDT, sep-oct-nov 2010 

CANAL DEMARCACIÓN 
ART 
ES 

CALL CHAT CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV 
P 

VENT 
REL TAB TOR VID TOTAL 

9  LA LOMA ÚBEDA 0,4% 
   

20,0% 27,8% 2,8% 4,8% 27,9% 10,5% 0,2% 
 

3,2% 
   

2,4% 
 

100% 

ATLÁNTICO RTV HUELVA 
    

25,2% 9,5% 8,7% 6,7% 
 

49,0% 0,3% 
   

0,8% 
   

100% 

C43 ESTEPONA 
   

1,7% 13,0% 15,5% 3,8% 4,9% 25,9% 15,5% 0,2% 
  

17,5% 
  

2,0% 
 

100% 

CADENA INDAL NÍJAR 0,3% 
   

12,5% 32,1% 0,8% 9,3% 32,4% 
 

4,1% 3,0% 
    

2,9% 2,6% 100% 

CADENA LOCAL SEVILLA SEVILLA 
 

3,7% 
  

10,3% 27,4% 4,7% 1,0% 14,8% 5,9% 3,4% 
  

23,5% 
  

4,2% 1,1% 100% 

CANAL 28 TV ALMERÍA 
    

16,2% 22,3% 3,3% 17,2% 4,4% 22,2% 0,4% 
  

14,0% 
    

100% 

CANAL 47 SEVILLA 
         

0,4% 
  

99,6% 
     

100% 

CANAL ALMERÍA ALMERÍA 
   

2,9% 17,0% 21,3% 4,2% 14,6% 15,4% 24,6% 
        

100% 

CANAL LUZ HUELVA HUELVA 0,2% 
  

3,0% 11,6% 16,0% 3,1% 8,9% 23,8% 16,6% 1,9% 0,6% 10,0% 4,4% 
    

100% 

CANAL LUZ SEVILLA SEVILLA 
   

1,1% 9,1% 2,4% 1,5% 7,0% 17,2% 
 

32,9% 
  

4,5% 
   

24,2% 100% 

CANAL SÍ ALMERÍA 
   

1,9% 17,5% 11,7% 1,7% 6,7% 7,4% 19,7% 2,3% 4,1% 9,9% 17,2% 
    

100% 

CHICLANA TV CHICLANA FRONTERA 2,7% 
   

35,9% 17,5% 8,0% 8,2% 
 

11,6% 1,5% 
  

5,8% 8,7% 
   

100% 

CNH HUELVA HUELVA 1,3% 
  

0,0% 14,1% 15,1% 9,9% 23,9% 
 

30,3% 
 

0,0% 
  

2,9% 
 

2,5% 
 

100% 

COSTA DEL SOL TV FUENGIROLA 4,2% 
   

11,2% 19,2% 1,3% 2,5% 19,9% 11,8% 0,6% 0,2% 25,2% 1,0% 
  

0,6% 2,4% 100% 

DIEZ TV JAÉN JAÉN 
   

4,3% 4,1% 40,9% 1,5% 1,8% 37,2% 6,6% 
   

3,6% 
    

100% 

DIEZ TV ÚBEDA ÚBEDA 
   

4,5% 10,4% 18,4% 1,9% 9,9% 24,7% 10,9% 
  

15,6% 0,4% 1,0% 
 

2,4% 
 

100% 

EJIDO TV EJIDO 
   

2,9% 4,6% 5,4% 0,4% 1,7% 31,2% 5,4% 0,1% 
   

0,4% 47,9% 
  

100% 

FUENGIROLA TV FUENGIROLA 
   

0,6% 12,7% 9,1% 1,0% 15,3% 11,1% 23,4% 
   

22,0% 4,8% 
   

100% 

GIRALDA TV SEVILLA 1,2% 
  

0,6% 15,7% 14,3% 3,2% 4,7% 6,6% 49,2% 0,9% 
   

2,6% 
 

0,9% 
 

100% 

GRANADA TV GRANADA 
  

1,5% 3,6% 10,2% 22,8% 1,4% 2,1% 25,7% 8,8% 1,4% 
 

19,0% 2,8% 0,7% 0,0% 
  

100% 

HUELVA TV HUELVA 0,5% 
  

2,8% 15,2% 14,8% 5,3% 8,9% 18,2% 25,2% 3,9% 0,2% 
  

3,5% 
 

1,7% 
 

100% 

INTERALMERÍA ALMERÍA 
    

10,5% 12,2% 5,2% 5,4% 18,8% 41,8% 5,4% 
  

0,7% 
    

100% 

M95 TV MARBELLA 
    

13,9% 5,2% 2,2% 17,8% 10,6% 49,9% 0,4% 
       

100% 

MÁLAGAPLAY MÁLAGA 
   

0,0% 4,3% 2,7% 
 

5,6% 
  

48,9% 
 

35,5% 
 

3,0% 
   

100% 

ONDA ALGECIRAS ALGECIRAS 
   

3,4% 10,6% 20,0% 6,5% 18,0% 23,5% 17,7% 0,2% 0,1% 
      

100% 

ONDA AZUL MÁLAGA 
   

0,9% 4,8% 15,6% 1,1% 5,9% 22,2% 20,3% 1,6% 
  

27,1% 0,4% 
   

100% 

ONDA CÁDIZ CÁDIZ 
   

0,9% 9,9% 17,0% 12,1% 15,7% 4,5% 37,7% 0,0% 
   

2,2% 
   

100% 

ONDA CHICLANA CHICLANA FRONTERA 2,2% 
   

57,5% 13,5% 1,3% 3,5% 11,0% 7,5% 1,0% 
     

2,5% 
 

100% 

ONDA JAÉN JAÉN 
    

12,3% 19,7% 4,2% 11,7% 
 

45,7% 6,2% 
   

0,2% 
   

100% 

ONDA JEREZ JEREZ FRONTERA 1,2% 
   

16,7% 23,8% 4,5% 22,8% 
 

29,8% 0,9% 
   

0,3% 
   

100% 

ONDA LUZ CÁDIZ CÁDIZ 
   

0,7% 21,0% 7,4% 2,6% 13,4% 22,8% 15,5% 
    

9,9% 
 

6,7% 
 

100% 

ONDA LUZ JEREZ JEREZ FRONTERA 
   

0,8% 13,2% 16,6% 2,1% 19,0% 24,7% 13,5% 
    

4,7% 
 

5,5% 
 

100% 
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CANAL DEMARCACIÓN 
ART 
ES 

CALL CHAT CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV 
P 

VENT 
REL TAB TOR VID TOTAL 

ONDA MEZQUITA CÓRDOBA 
 

0,6% 
 

0,0% 9,9% 31,5% 7,9% 3,7% 9,7% 7,7% 4,0% 0,1% 
 

21,2% 
  

3,7% 0,1% 100% 

POPULAR CAMPO DE GIBRALTAR ALGECIRAS 
    

9,3% 12,9% 
 

3,7% 16,2% 12,9% 0,1% 
  

36,5% 7,1% 
 

1,3% 
 

100% 

PTV MÁLAGA MÁLAGA 
   

3,8% 14,1% 27,9% 4,7% 26,1% 
 

16,7% 1,7% 
   

4,7% 
  

0,3% 100% 

RTVM MARBELLA MARBELLA 0,8% 
  

0,2% 19,7% 12,3% 1,4% 17,0% 28,5% 17,7% 0,0% 
   

0,3% 2,0% 
  

100% 

SEVILLA FC TV SEVILLA 
    

17,7% 1,0% 73,6% 0,3% 
 

7,4% 
        

100% 

TELEMOTRIL MOTRIL 0,5% 
  

0,5% 10,1% 14,0% 4,3% 2,2% 24,8% 14,7% 0,7% 
   

0,8% 27,5% 
  

100% 

TG7 GRANADA 2,6% 
   

11,8% 21,0% 7,7% 0,4% 37,0% 14,8% 0,6% 
   

4,2% 
   

100% 

TORREVISIÓN MÁLAGA 
 

0,9% 
 

3,5% 10,9% 16,0% 11,4% 22,8% 18,1% 12,9% 0,6% 
  

2,0% 1,0% 
   

100% 

TVM CÓRDOBA CÓRDOBA 
    

3,0% 21,4% 3,8% 3,0% 10,1% 4,5% 2,4% 3,2% 
 

0,0% 
 

48,6% 
  

100% 

UNA BAHÍA CÁDIZ 
    

11,2% 38,7% 8,0% 4,4% 9,0% 17,3% 7,2% 
   

3,2% 
 

1,0% 
 

100% 

UNA MARBELLA MARBELLA 
    

13,9% 
 

18,4% 
  

39,1% 7,0% 
 

21,6% 
     

100% 

UNA METROPOLIS MÁLAGA 
    

4,8% 3,8% 
    

26,4% 
 

60,9% 
 

4,1% 
   

100% 

UNA SIERRA MIJAS FUENGIROLA 
    

10,3% 17,4% 3,1% 14,9% 1,5% 7,7% 29,9% 0,5% 14,0% 
 

0,7% 
   

100% 

UNA TV JEREZ FRONTERA 
   

3,5% 6,0% 13,6% 1,5% 2,3% 26,2% 7,3% 11,0% 
 

23,0% 1,1% 4,5% 
   

100% 

VER-T SEVILLA 
   

6,5% 5,0% 13,5% 6,2% 14,9% 20,2% 10,8% 
 

2,5% 
 

20,5% 
    

100% 

VIVE 7 TV CÓRDOBA 
   

6,9% 8,9% 14,1% 1,8% 2,6% 29,8% 11,2% 0,6% 
 

16,0% 8,1% 
    

100% 

TOTAL 
 

0,4% 0,1% 0,0% 1,4% 12,3% 16,9% 5,1% 9,3% 15,4% 18,2% 3,8% 0,3% 6,6% 4,0% 1,4% 3,2% 0,7% 0,7% 100% 

 



 

 

Tabla 7: Porcentaje de emisión por géneros, operadores locales TDT 

GÉNERO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE TOTAL 

INFORMACIÓN 16,1% 17,6% 20,7% 18,2% 

CULTURALES 17,0% 17,3% 16,4% 16,9% 

FICCIÓN 16,7% 15,6% 14,1% 15,4% 

CONTINUIDAD-PUBLICIDAD 12,8% 12,0% 12,1% 12,3% 

ENTRETENIMIENTO 10,6% 8,9% 8,6% 9,3% 

PANTALLA DIVIDIDA 6,1% 6,8% 6,8% 6,6% 

DEPORTES 4,2% 4,8% 6,4% 5,1% 

PROGRAMA DE VENTAS 2,4% 4,4% 5,0% 4,0% 

MUSICALES 4,0% 4,4% 3,0% 3,8% 

TABLÓN 4,1% 2,9% 2,9% 3,2% 

CONCURSOS 1,6% 1,7% 1,0% 1,4% 

RELIGIOSOS 2,3% 1,2% 1,0% 1,4% 

TOROS 0,9% 0,9% 0,4% 0,7% 

VIDENCIA 0,7% 0,9% 0,5% 0,7% 

ARTES ESCÉNICAS 0,2% 0,3% 0,6% 0,4% 

OTROS 0,1% 0,2% 0,5% 0,3% 

CALL-TV 0,1% 0,0% 0,2% 0,1% 

CHAT 
  

0,1% 0,0% 

TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 
 
 



 

Tabla 8: Porcentaje por género de las emisiones realizadas entre las 14 y las 20 horas (operadores digitales, jun-jul-ago 2010) 

CANAL DEMARCACIÓN ART ES CALL CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV P VENT REL TAB TOR TOTAL 

9  LA LOMA ÚBEDA 
   

6,5% 21,0% 3,3% 6,1% 58,9% 3,3% 0,9% 
      

100% 

ATLÁNTICO RTV HUELVA 
   

22,9% 13,4% 6,9% 17,9% 
 

37,6% 0,3% 
   

1,1% 
  

100% 

C43 ESTEPONA 
   

6,4% 24,9% 
 

13,1% 47,8% 7,6% 0,2% 
      

100% 

CADENA INDAL NIJAR 1,1% 
  

8,9% 36,0% 
 

17,4% 30,5% 
 

1,3% 
     

4,7% 100% 

CADENA LOCAL SEVILLA SEVILLA 
 

6,5% 
 

4,2% 25,3% 7,7% 1,4% 32,3% 3,0% 6,6% 
  

13,0% 
   

100% 

CANAL 28 TV ALMERÍA 
   

17,7% 11,4% 5,3% 32,9% 
 

25,2% 
   

7,6% 
   

100% 

CANAL ALMERÍA ALMERÍA 
   

15,4% 14,8% 
 

27,1% 37,8% 4,9% 
       

100% 

CANAL LUZ HUELVA HUELVA 
  

9,2% 12,4% 14,9% 
 

15,4% 36,1% 7,8% 
   

4,3% 
   

100% 

CANAL LUZ SEVILLA SEVILLA 
   

6,1% 9,6% 
 

5,8% 39,6% 
 

26,5% 
  

12,4% 
   

100% 

CANAL SÍ ALMERÍA 
  

4,6% 9,9% 27,9% 3,3% 15,6% 21,4% 12,9% 
  

4,4% 
    

100% 

CHICLANA TV 
CHICLANA 
FRONTERA    

24,9% 25,4% 11,7% 9,4% 
 

13,0% 
    

15,7% 
  

100% 

CNH HUELVA HUELVA 2,7% 
 

0,0% 18,8% 11,5% 15,5% 12,9% 
 

33,9% 
 

0,1% 
  

1,6% 
 

3,0% 100% 

COSTA DEL SOL TV FUENGIROLA 6,6% 
  

11,1% 26,6% 1,8% 7,3% 37,6% 4,5% 0,1% 
  

1,8% 
  

2,6% 100% 

DIEZ TV JAÉN 
  

14,2% 4,0% 54,7% 0,7% 2,6% 17,8% 5,9% 
   

0,1% 
   

100% 

DIEZ TV ÚBEDA ÚBEDA 
  

1,7% 6,9% 24,1% 2,1% 9,4% 47,7% 2,2% 
   

1,0% 2,0% 
 

3,1% 100% 

EJIDO TV EJIDO 
  

2,6% 6,1% 12,6% 
  

77,4% 1,2% 
       

100% 

FUENGIROLA TV FUENGIROLA 
   

13,3% 13,7% 
 

34,3% 16,8% 16,7% 
    

5,1% 
  

100% 

GIRALDA TV SEVILLA 4,0% 
 

2,3% 14,7% 13,6% 
 

5,2% 13,7% 45,7% 
    

0,8% 
  

100% 

GRANADA TV GRANADA 
  

2,2% 9,1% 33,0% 2,5% 2,3% 47,0% 
    

3,9% 
   

100% 

HUELVA TV HUELVA 
  

2,4% 17,0% 14,7% 4,8% 12,0% 8,5% 30,7% 1,4% 
   

5,1% 
 

3,4% 100% 

INTERALMERÍA ALMERÍA 
   

8,3% 11,5% 2,2% 18,2% 26,1% 24,8% 8,3% 
  

0,6% 
   

100% 

M95 TV MARBELLA 
   

12,2% 5,7% 9,0% 18,4% 9,6% 43,5% 1,6% 
      

100% 

MÁLAGAPLAY MÁLAGA 
   

5,4% 5,0% 
    

60,1% 
 

18,4% 
 

11,1% 
  

100% 

ONDA ALGECIRAS ALGECIRAS 
  

1,0% 9,3% 8,1% 13,4% 27,7% 17,6% 22,0% 0,8% 0,1% 
     

100% 

ONDA AZUL MÁLAGA 
   

4,4% 12,8% 
 

12,8% 58,8% 4,6% 1,9% 
  

4,8% 
   

100% 

ONDA CÁDIZ CÁDIZ 
  

0,7% 12,4% 34,0% 21,4% 11,3% 
 

16,8% 
    

3,5% 
  

100% 

ONDA CHICLANA 
CHICLANA 
FRONTERA    

18,5% 30,6% 
  

40,4% 10,4% 
       

100% 
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CANAL DEMARCACIÓN ART ES CALL CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV P VENT REL TAB TOR TOTAL 

ONDA JAÉN JAÉN 
   

10,7% 17,2% 5,7% 15,6% 
 

45,5% 5,3% 
      

100% 

ONDA JEREZ JEREZ FRONTERA 5,1% 
  

13,0% 19,1% 6,6% 29,3% 
 

26,9% 
       

100% 

ONDA LUZ CÁDIZ 
  

1,1% 12,1% 10,8% 2,5% 17,3% 36,8% 4,3% 
    

8,7% 
 

6,4% 100% 

ONDA LUZ JEREZ JEREZ FRONTERA 
  

1,6% 8,0% 9,7% 1,8% 25,4% 41,4% 2,4% 
    

4,1% 
 

5,7% 100% 

ONDA MEZQUITA CÓRDOBA 
 

1,7% 
 

8,8% 33,8% 6,3% 1,1% 32,7% 1,6% 3,9% 
  

10,2% 
   

100% 

POPULAR CAMPO DE GIBRALTAR ALGECIRAS 
   

12,0% 18,5% 
 

17,3% 41,8% 
    

3,9% 
  

6,4% 100% 

PTV MÁLAGA MÁLAGA 
  

2,7% 12,6% 29,7% 4,3% 25,6% 
 

23,5% 1,6% 
      

100% 

RTVM MARBELLA MARBELLA 1,8% 
 

0,8% 9,7% 10,6% 0,9% 13,7% 50,4% 12,1% 
       

100% 

SEVILLA FC TV SEVILLA 
   

14,5% 1,7% 78,6% 0,6% 
 

4,6% 
       

100% 

TELEMOTRIL MOTRIL 
  

0,7% 2,8% 15,0% 8,1% 1,0% 53,5% 6,0% 1,4% 
    

11,4% 
 

100% 

TG7 GRANADA 4,2% 
  

10,7% 19,5% 4,7% 0,8% 51,6% 5,1% 
    

3,3% 
  

100% 

TORREVISIÓN MÁLAGA 
  

10,9% 10,8% 17,6% 14,6% 25,0% 13,6% 6,3% 
    

1,2% 
  

100% 

TVM CÓRDOBA CÓRDOBA 
   

5,7% 34,4% 6,5% 6,5% 7,8% 1,4% 2,1% 
    

35,6% 
 

100% 

UNA BAHÍA CÁDIZ 
   

10,6% 37,0% 6,8% 5,8% 19,4% 17,6% 
    

2,9% 
  

100% 

UNA MARBELLA MARBELLA 
   

24,0% 
    

40,5% 35,5% 
      

100% 

UNA METROPOLIS MÁLAGA 
   

9,5% 
     

72,1% 
 

0,7% 
 

17,7% 
  

100% 

UNA SIERRA MIJAS FUENGIROLA 
   

11,8% 14,7% 2,4% 23,4% 
 

3,3% 42,4% 2,1% 
     

100% 

UNA TV JEREZ FRONTERA 
  

6,5% 6,7% 16,8% 2,3% 2,8% 57,2% 0,9% 1,3% 
  

1,0% 4,4% 
  

100% 

VER-T SEVILLA 
  

10,0% 3,1% 13,3% 5,4% 31,4% 4,5% 8,2% 
   

24,0% 
   

100% 

VIVE 7 TV CÓRDOBA 
  

14,1% 6,2% 17,0% 3,7% 0,3% 43,3% 3,7% 
   

11,7% 
   

100% 

TOTAL 
 

0,6% 0,1% 2,4% 10,5% 19,1% 6,0% 13,0% 25,0% 14,0% 3,6% 0,1% 0,3% 2,0% 1,3% 1,3% 0,7% 100% 



 

Tabla 9: Porcentaje de emisión por géneros entre las 14 y las 20 horas, operadores locales TDT 

GÉNERO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE TOTAL 

FICCIÓN 28,2% 24,5% 22,7% 25,0% 

CULTURALES 18,5% 20,3% 18,2% 19,1% 

INFORMACIÓN 12,8% 13,6% 15,3% 14,0% 

ENTRETENIMIENTO 13,6% 12,2% 13,4% 13,0% 

CONTINUIDAD-PUBLICIDAD 10,0% 10,9% 10,6% 10,5% 

DEPORTES 5,4% 6,1% 6,4% 6,0% 

MUSICALES 2,8% 4,2% 3,6% 3,6% 

CONCURSOS 2,7% 2,4% 2,0% 2,4% 

PROGRAMA DE VENTAS 0,8% 2,5% 2,6% 2,0% 

RELIGIOSOS 2,5% 0,8% 0,9% 1,3% 

TABLÓN 1,3% 1,1% 1,6% 1,3% 

TOROS 1,0% 1,0% 0,1% 0,7% 

ARTES ESCÉNICAS 0,1% 0,4% 1,3% 0,6% 

PANTALLA DIVIDIDA 
  

0,9% 0,3% 

CALL-TV 
  

0,3% 0,1% 

OTROS 0,2% 
  

0,1% 

TOTAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 
 

 

Tabla 10: Porcentaje de emisión por géneros, comparación de las emisiones realizadas entre las 14 y las 20 horas y 
las emisiones de todo el día, operadores locales TDT, sep-oct-nov 

GÉNERO EMISIONES TODO EL DÍA EMISIONES 14-20 HORAS 

ARTES ESCÉNICAS 0,36% 0,64% 

CALL-TV 0,09% 0,12% 

CHAT 0,03% 
 

CONCURSOS 1,44% 2,35% 

CONTINUIDAD-PUBLICIDAD 12,26% 10,52% 

CULTURALES 16,89% 19,07% 

DEPORTES 5,15% 5,99% 

ENTRETENIMIENTO 9,30% 13,02% 

FICCIÓN 15,42% 24,98% 

INFORMACIÓN 18,23% 13,96% 

MUSICALES 3,80% 3,58% 

OTROS 0,30% 0,07% 

PANTALLA DIVIDIDA 6,59% 0,31% 

PROGRAMA DE VENTAS 4,04% 2,05% 

RELIGIOSOS 1,44% 1,35% 

TABLÓN 3,21% 1,31% 

TOROS 0,74% 0,69% 

VIDENCIA 0,71% 
 

TOTAL 100,00% 100,00% 
 
  



 

 

Tabla 11: Porcentaje de tiempo de emisión por géneros, canales públicos, sep-oct-nov 2010 

CANAL TIPO ART ES CALL CONC CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P VENT REL TAB TOR TOTAL 

C43 TDT 

  
1,7% 13,0% 15,5% 3,8% 4,9% 25,9% 15,5% 0,2% 

 
17,5% 

  
2,0% 100% 

ESTEPONA TV ANALÓG. 2,5% 
 

2,0% 18,1% 9,7% 
 

3,6% 39,3% 8,6% 
  

12,6% 
  

3,7% 100% 

FARO TV ANALÓG. 

   
9,7% 13,6% 1,4% 1,7% 66,3% 4,3% 

   
2,5% 

 
0,5% 100% 

FUENGIROLA TV TDT 

  
0,6% 12,7% 9,1% 1,0% 15,3% 11,1% 23,4% 

  
22,0% 4,8% 

  
100% 

GIRALDA TV TDT 1,2% 
 

0,6% 15,7% 14,3% 3,2% 4,7% 6,6% 49,2% 0,9% 
  

2,6% 
 

0,9% 100% 

HUELVA TV TDT 0,5% 
 

2,8% 15,2% 14,8% 5,3% 8,9% 18,2% 25,2% 3,9% 0,2% 
 

3,5% 
 

1,7% 100% 

INTERALMERÍA TDT 

   
10,5% 12,2% 5,2% 5,4% 18,8% 41,8% 5,4% 

 
0,7% 

   
100% 

ONDA ALGECIRAS TDT 

  
3,4% 10,6% 20,0% 6,5% 18,0% 23,5% 17,7% 0,2% 0,1% 

    
100% 

ONDA AZUL TDT 

  
0,9% 4,8% 15,6% 1,1% 5,9% 22,2% 20,3% 1,6% 

 
27,1% 0,4% 

  
100% 

ONDA CÁDIZ TDT 

  
0,9% 9,9% 17,0% 12,1% 15,7% 4,5% 37,7% 0,0% 

  
2,2% 

  
100% 

ONDA JAÉN TDT 

   
12,3% 19,7% 4,2% 11,7% 

 
45,7% 6,2% 

  
0,2% 

  
100% 

ONDA JEREZ TDT 1,2% 
  

16,7% 23,8% 4,5% 22,8% 
 

29,8% 0,9% 
  

0,3% 
  

100% 

RTVM MARBELLA TDT 0,8% 
 

0,2% 19,7% 12,3% 1,4% 17,0% 28,5% 17,7% 0,0% 
  

0,3% 2,0% 
 

100% 

SAN ROQUE TV ANALÓG. 3,3% 
  

12,0% 9,5% 10,5% 12,9% 3,5% 34,4% 13,9% 
     

100% 

TELEMOTRIL TDT 0,5% 
 

0,5% 10,1% 14,0% 4,3% 2,2% 24,8% 14,7% 0,7% 
  

0,8% 27,5% 
 

100% 

TG7 TDT 2,6% 
  

11,8% 21,0% 7,7% 0,4% 37,0% 14,8% 0,6% 
  

4,2% 
  

100% 

TORREVISIÓN TDT 

 
0,9% 3,5% 10,9% 16,0% 11,4% 22,8% 18,1% 12,9% 0,6% 

 
2,0% 1,0% 

  
100% 

TVM CÓRDOBA TDT 

   
3,0% 21,4% 3,8% 3,0% 10,1% 4,5% 2,4% 3,2% 0,0% 

 
48,6% 

 
100% 

TOTAL GENERAL 0,6% 0,1% 1,0% 11,9% 16,1% 5,3% 10,2% 17,5% 25,0% 2,1% 0,2% 3,0% 1,4% 5,2% 0,3% 100% 

  



 

 
 
 
Tabla 12: Comparación del porcentaje de emisión por géneros de los canales públicos y privados 
(sep-oct-nov 2010) 

GÉNERO OP. PRIVADOS OP. PÚBLICOS 

ARTES ESCÉNICAS 0,3% 0,6% 

CALL-TV 0,1% 0,1% 

CHAT 0,1% 
 CONCURSOS 1,6% 1,0% 

CONTINUIDAD-PUBLICIDAD 12,6% 11,9% 

CULTURALES 16,8% 16,1% 

DEPORTES 5,0% 5,3% 

ENTRETENIMIENTO 8,5% 10,2% 

FICCIÓN 14,2% 17,5% 

INFORMACIÓN 13,7% 25,0% 

MUSICALES 4,8% 2,1% 

OTROS 0,3% 0,2% 

PANTALLA DIVIDIDA 10,5% 
 PROGRAMA DE VENTAS 5,3% 3,0% 

RELIGIOSOS 1,4% 1,4% 

TABLÓN 1,6% 5,2% 

TOROS 1,1% 0,3% 

VIDENCIA 1,9% 
 TOTAL 100,0% 100,0% 

 
 



 

Tabla 13: Porcentaje de emisión por género, operadores locales TDT sin licencia, sep-oct-nov 2010 

CANAL CENTRO ART ES CHAT CO-PU CULT DEP ENTR FIC INF MUS OTR P DIV P VENT REL TAB TOR VID TOTAL 

ASTAROTH TV 
CÁDIZ 

  
13,1% 12,1% 8,8% 24,0% 14,6% 16,5% 1,7% 

   
9,2% 

   
100% 

JEREZ 
  

14,3% 18,9% 7,0% 20,6% 13,2% 24,1% 
    

2,0% 
   

100% 

ASTROCANAL MÁLAGA 
  

3,4% 
  

1,3% 
         

95,3% 100% 

AZUL TV GRANADA 
 

2,2% 16,7% 8,5% 0,6% 0,4% 6,5% 19,8% 8,3% 0,2% 17,5% 19,3% 
    

100% 

CANAL RANDETHEIN MÁLAGA 
          

60,6% 
    

39,4% 100% 

CANAL TRADE MÁLAGA 
  

0,7% 
       

44,8% 
    

54,4% 100% 

ESODITEL 2 
CHICLANA 

  
5,8% 

    
94,2% 

        
100% 

JEREZ 
  

4,5% 
    

95,5% 
        

100% 

ONDA BAHÍA CÁDIZ 0,8% 
 

18,7% 10,0% 5,9% 1,0% 
 

17,7% 1,4% 
   

6,1% 37,5% 0,8% 
 

100% 

VIT CHANNEL 
CÁDIZ 

  
5,4% 

            
94,6% 100% 

CHICLANA 
  

3,5% 
            

96,5% 100% 

TOTAL GENERAL 0,1% 0,4% 9,6% 5,5% 2,3% 4,0% 3,5% 20,9% 1,9% 0,0% 12,6% 3,6% 1,9% 5,8% 0,1% 27,6% 100% 

 



 

4. CONCLUSIONES 

 El Consejo Audiovisual de Andalucía ha catalogado el contenido de una muestra de 

10.418 horas (10.074 digitales y 344 analógicas) de emisiones realizadas por 59 

operadores locales andaluces distintos durante los meses de septiembre, octubre y 

noviembre de 2010. 

 El mapa de canales de la red de captación del Consejo Audiovisual de Andalucía 

muestra la persistencia de 56 señales analógicas en octubre y 53 en noviembre de 

2010. Esto significa un descenso respecto al anterior informe, en el que se 

detectaron 67 señales analógicas a finales de agosto. 

 En las emisiones de los canales digitales analizadas en este informe, los géneros que 

ocupan un mayor tiempo son los espacios informativos (18,2%), los culturales 

(16,9%), de ficción (15,4%) y de entretenimiento (9,3%). Comparativamente, estos 

géneros ocupaban en el anterior informe trimestral un 14,6%, 14,3%, 15,1% y 

15,3%, respectivamente, por lo que se verifica un aumento del peso de los 

contenidos informativos y un descenso de los de entretenimiento. Los operadores 

que destacan en los géneros de mayor presencia son los siguientes: 

o Información: M95 TV (49,9%), Giralda TV (49,2%), Atlántico RTV 

(49%). 

o Culturales: 10TV Jaén (40,9%), Una Bahía (38,7%). 

o Ficción: 10TV Jaén (37,2%), TG7 (37%). 

o Entretenimiento: PTV Málaga (26,1%), CNH Huelva (23,9%). 

 Por otro lado, cabe destacar la escasa presencia de contenidos como los chats de 

contactos (0,03%), call tv (0,1%) o la videncia (0,7%). En este último género, tan 

solo uno de los operadores analizados, Canal Luz Sevilla, alcanza un porcentaje 

considerable con un 24,2% en sus emisiones analizadas en el trimestre. 

 El análisis de las emisiones en la franja horaria de 14 a 20 horas indica que hay 

algunas diferencias significativas en la programación de esas horas respecto a la 

programación general, particularmente en los géneros de ficción, que ocupa un 

24,98% de las emisiones de esta franja en el conjunto de los operadores (frente al 

15,42% si se tiene en cuenta el día completo), y en el de entretenimiento, que pasa 

al 13,02% en la franja (9,3% en el día completo). Cabe destacar también la ausencia 
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de videncia y chats de contactos en la franja horaria de 14 a 20 horas, así como el 

gran descenso en esta franja de la pantalla dividida, que ocupa el 0,31% (frente al 

6,59% si se tiene en cuenta el día completo). Todos estos datos coinciden con los del 

anterior informe trimestral. 

 En lo relativo a la titularidad privada o pública de los operadores locales estudiados, 

se aprecian claras diferencias en la emisión de sus contenidos. Así, los géneros más 

emitidos por los operadores públicos en el periodo estudiado han sido la información 

(25%) y la ficción (17%), mientras que entre los operadores privados, estos mismos 

géneros han ocupado un 13,7% y un 14,2%. Cabe destacar, además, la total 

ausencia de emisiones de chat de contactos, pantalla dividida y videncia por parte 

de los operadores públicos. 

 Por último, también se han analizado los contenidos de los operadores digitales sin 

licencia captados por la red del Consejo. Los resultados muestran un panorama muy 

similar al de los operadores que seguían emitiendo en analógico después del 

apagón, es decir, una programación en la que contenidos como la videncia (27,6%) 

o la pantalla dividida (12,6%) ocupan mucho más espacio que en los operadores 

con licencia anteriormente descritos. De hecho, la videncia es prácticamente el único 

contenido emitido por canales como Astrocanal o Vit Channel, y la pantalla dividida 

ocupa un 60,6% en Canal Randethein y un 44,8% en Canal Trade. Por otro lado, el 

elevado porcentaje de informativos (más del 90% de la emisión) encontrado en 

canales como Esoditel 2 se debe a que estos operadores se limitan a emitir la señal 

de canales por satélite como Euronews. Asimismo, varios de estos operadores 

locales sin licencia, como Astrocanal, Canal Trade o Vit Channel han sido objeto de 

apertura de expedientes por parte del Consejo Audiovisual de Andalucía debido a la 

emisión de videncia en horario no permitido. 
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6. FICHA TÉCNICA 

 
Nº total de datos analizados:  
 
10.418 horas de emisión 
 
29.595 bloques de programación 
 
 
Empresa catalogadora:  
 
Kantar Media 
(Siguiendo las instrucciones y los cuadernos de procedimientos diseñados por el Consejo 
Audiovisual de Andalucía)  
 
 
Diseño del informe: 
 
Área de Contenidos 
 
 
Responsables del informe: 
 
Felipe Rodríguez Fernández 
Nuria Muñoz Ruiz 
Jesús Martín Ruiz 
 
Nº de horas de explotación de datos y de realización del informe:  
 
50 horas 

 


