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SESION DE MANANA

Acreditacion y recepcion de participantes
y asistentes

Inauguracion

Emelina Ferndndez Soriano, presidenta
del Consejo Audiovisual de Andalucia

Josefa Ruiz Fernandez, secretaria general

de Salud Publica y Consumo de la Consejeria
de Salud de la Junta de Andalucia

PRIMERA MESA DE DEBATE

Nuevas formas de publicidad y proteccién
de los derechos de la ciudadania.
El control de la publicidad en la era digital

PONENTES

Alejandro Perales Albert, presidente de AUC,
Asociacion de Usuarios de la Comunicacion.

Rubén Sdnchez Garcia, portavoz de FACUA
MODERA
Ma Luisa Pérez Pérez, consejera del CAA

Pausa café

SEGUNDA MESA DE DEBATE

Publicidad y responsabilidad social.
La igualdad en el discurso publicitario

PONENTES

Yolanda Dominguez Rodriguez, activista,
licenciada en Bellas Artes

Amanda Cohen Benchetrit, magistrada-juez
del Juzgado n° 2 de lo Mercantil de Malaga

Ana Jorge Alonso, profesora del
departamento de Comunicacion Audiovisual
y Publicidad de la Universidad de Mdlaga

MODERA

Carmen Fernandez Morillo,
consejera del CAA

Fin sesiéon mafana

SESION DE TARDE

16.30 TERCERA MESA DE DEBATE

Relacién de la publicidad con trastornos
de la conducta: La promocién comercial
de actividades del juego

PONENTES

Miguel Ferrer Jiménez, asesor en asuntos
institucionales y regulatorios de JDigital

Francisco Abad Dominguez, presidente
de FAJER, Federacion Andaluza de Jugadores
de Azar Rehabilitados

MODERA

Eduardo Castro Maldonado,
consejero del CAA

17.45 Clausura




