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1Introduccion

La ocupacién del espacio radioeléctrico por canales de television que emiten
sin licencia es un problema que no ha resuelto la reordenacion y regulacion del
sector emprendida en 2010 para implantar la television digital terrestre (TDT). El
Consejo Audiovisual de Andalucia (CAA) ha expresado reiteradamente su
preocupacion sobre las consecuencias de la proliferacion de canales ilegales en una
doble vertiente: su incidencia en una industria econémica y socialmente muy
importante, que ha sufrido una notable pérdida de ingresos, y la imposibilidad de

actuar frente a la emision de contenidos que infringen la legislacion audiovisual.

El Consejo incorpor6d entre sus tareas de oficio la vigilancia de los canales
televisivos y radiofénicos que emiten sin licencia pese a que carece de competencias
sobre la autorizacién e inspeccién de las instalaciones radioeléctricas. El Pleno
entendié que, tras la ordenaciéon del sector, sus funciones sobre el control de los
contenidos audiovisuales que se reciben en Andalucia no podian limitarse a los
prestadores con licencia administrativa cuando el apagén anal6égico no habia
erradicado el universo de televisiones especializadas en videncia, erotismo y chats

de contactos sexuales.
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En 2009, el 20% de las televisiones locales captadas por el CAA estaban
especializadas en videncia. Un informe realizado en septiembre de 2010 detecté 181
canales televisivos que en Andalucia seguian emitiendo en analégico. El 31,4% de
sus emisiones consistia en programas de videncia, erotismo y publicidad de
contactos sexuales. El contenido de las televisiones que habian realizado la
transicion al digital era, por el contrario, generalista, con un 39% de programas

informativos y culturales.!

El Plan Técnico Nacional de la TDT, disefiado en 2004 y 2005, pretendia
resolver la indefinicién y el desorden con el que se habia desarrollado el sector
audiovisual espafiol impulsando un modelo que venia a consolidar la espectacular
multiplicacién de la oferta televisiva de ambito local que se habia producido en los
afios de bonanza econd6mica y de desregularizacion. Espafia ha propiciado un
desarrollo sin precedentes en Europa de la television digital de ambito local,
autonémico y estatal, que ha conducido a una "sobresaturaciéon" televisiva

financieramente insostenible.

Ha quedado demostrado que nuestro pais carece de la audiencia televisiva y
del mercado publicitario que requeriria la implantacion de mas de 1.200 televisiones
locales, autondmicas y nacionales en abierto que, ademas, deben competir con una
abundante oferta de canales no convencionales (plataformas de pago, satélite, cable

e internet).

La situaciéon actual del sector audiovisual es preocupante desde diferentes
perspectivas y se ha agravado con el desarrollo de la industria audiovisual a través
de Internet y la convergencia tecnolégica, en un contexto de desregularizacion sobre
el que ya ha mostrado su preocupacion el CAA. La televisiéon convencional como
principal medio de comunicacién empieza a perder su capacidad de influencia entre
la poblacion internauta. El 77,7% de las personas encuestadas en el Barometro

Audiovisual de Andalucia de 2015 es usuaria de internet.2

1 Para realizar este informe, el Consejo analizé entre enero y marzo una muestra de 11.004 horas de

contenidos televisivos.

2 Este declive se produce sobre todo en el &mbito de la informacién, donde la tradicional hegemonia
de la televisién como principal fuente de noticias ya no es tal. Segtin revela el Barémetro Audiovisual

de Andalucia 2015, el medio preferido por los internautas para mantenerse informados es la
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En el ambito nacional, el reparto de licencias y los procesos de concentraciéon
empresariales han configurado un duopolio que afecta al necesario pluralismo de los
medios, merma los derechos de la audiencia y condiciona tanto el mercado
publicitario como el de produccién de contenidos audiovisuales. A nivel local y
autonomico, el modelo tampoco ha dado los resultados esperados. La crisis
econdmica ha tenido efectos devastadores para el desarrollo de la television digital a
partir del afio 2010 que, ademas, se ha producido con un marco regulatorio muy
débil.3 Hay que recordar que sélo Andalucia y Catalufia cuentan con autoridades
audiovisuales autondémicas y que el Estado espafiol no se ha creado un organismo
regulador hasta 2013.

El modelo televisivo en abierto ha propiciado el desarrollo de una television
local que, al margen de la legalidad, se ha consolidado en nuestro pais mediante la
ocupacion de los multiplex no asignados. El sector de las ilegales invade frecuencias
libres, lo que resulta facil y poco costoso, para emitir contenidos con los que se
consiguen importantes y rapidos beneficios econdmicos, como es el caso de los
programas de esoterismo y paraciencias. En los ultimos afios se han registrado
cambios significativos frente a la pujanza de organizaciones confesionales que han
iniciado en nuestro pais la propagacion de sus doctrinas a través de la television. En
2014, el CAA advirtio que el 20% de los canales sin licencia captados estaban

especializados en programacion religiosa.

A diferencia de lo que ocurre en otras comunidades, en Andalucia se conoce la
dimension del problema de los canales televisivos que emiten sin licencia y se
vigilan también sus contenidos al incluir el Consejo Audiovisual de Andalucia su
seguimiento y analisis en sus tareas de oficio. Se realizan informes periédicos que se

remiten al Parlamento y a la Direccion General de Comunicacion Social.4 Asi, en

televisidn, con el 39,1%, pero internet es ya la primera opcion para el 38,9%. Es decir, se han

equiparado.

3 En Andalucia han fracasado todos los intentos de poner en marcha la television generalista

autonoémica de gestion privada.

4 El dltimo informe se realizé con el propdsito de conocer los contenidos que emiten los canales que

han creado en nuestra comunidad organizaciones con fines religiosos.
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2013, la Junta de Andalucia logré cerrar Vit Channel que habia ocupado 27 canales
para emitir videncia, imponiendo 3,18 millones de euros en multas. Previamente, en
2012, el Consejo Audiovisual de Andalucia sancion6 también a esta empresa por la
difusion de programas prohibidos en horario infantil.

Los esfuerzos realizados hasta ahora para erradicar este problema han
resultado infructuosos por varias razones. Como ya ha puesto de manifiesto el
Consejo en los informes remitidos al Parlamento y a la Fiscalia Superior de
Andalucia, no resulta facil determinar ni probar con seguridad juridica la
responsabilidad editorial sobre estas emisiones.5 El negocio ilegal de la TDT est3,
por otra parte, liderado por empresas y entidades que operan en el ambito nacional
o, incluso, en otros paises. Las Administraciones que tienen la responsabilidad de
atajarlo no han puesto en marcha medidas eficaces para afrontar un problema de
complejo y de gran magnitud. Tampoco existe una presion social al respecto ni se ha
producido la cooperaciéon y la accién institucional coordinada necesaria en el
conjunto del Estado. Con frecuencia, a través de las ondas terrestres se difunden
canales que emiten via satélite sobre los que es competente el Gobierno de la

nacién.6

http://consejoaudiovisualdeandalucia.es/sites/default/files/informe/pdf/1601/informe_televisione

s_religiosas_2015.pdf

5 En 2011, el CAA solicité la intervencién de la Fiscalia Superior de Andalucia al constatar la
proliferacién de programas de videncia en horario infantil en televisiones sin licencia y ante las

dificultades que estaba teniendo el Consejo para identificar a los responsables de estas emisiones.

6 El CAA ha denunciado reiteradamente sin éxito a los organismos estatales competentes la emisién
en Andalucia, via satélite, de un canal televisivo con sede en el Reino Unido y Estados Unidos que

incita al odio y a la discriminacién por razones de sexo.

http://consejoaudiovisualdeandalucia.es/actividad /actualidad /noticias/2013/09/el-caa-solicita-la-

intervencion-de-la-setsi-y-de-la-comision-e
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2El mapa de las televisiones sin licencia en
Andalucia

El Plan Técnico Nacional de la TDT cre6 en Andalucia 248 canales televisivos
de ambito local distribuidos en 62 demarcaciones. En los concursos celebrados en
2008 se otorgaron 189 titulos habilitantes -154 de gestidn privada y 35 publica- que
pasaron a convertirse a partir de 2010 en licencias, de acuerdo a lo dispuesto en la
Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicaciéon Audiovisual.

En sus diversos informes, el Consejo ha puesto de manifiesto que la ocupacion
de frecuencias o canales de TDT locales libres configura un mapa televisivo que
registra cambios sustantivos, lo que supone otro escollo a la hora de afrontar el
problema. En agosto de 2016, el sistema de seguimiento de medios del CAA ha
identificado 124 canales sin concesion administrativa donde se registran contenidos
televisivos. Es decir, el 67% de los canales captados por el Consejo esta ocupado por

prestadores que emiten sin licencia.”

La siguiente tabla refleja la distribucién, por provincia, de las frecuencias
donde se han detectado estas emisiones:

PROVINCIA 0 %
ALMERIA 19 15,3%
CADIZ 10 8,1%
CORDOBA 21 16,9%
GRANADA 24 19,4%
HUELVA 8 6,5%
JAEN 8 6,5%
MALAGA 20 16,1%
SEVILLA 14 11,3%
TOTAL GENERAL | 124 | 100,00%

Tomando como referencia la informacién que figura en la guia electrénica de

programacion que proporcionan los propios prestadores de los servicios televisivos,

7 . . . .z — . . . .z
Se considera que un canal emite sin concesién administrativa o licencia, para una demarcacion
determinada, si sus emisiones se reciben por un multiplex no asignado a dicha demarcacién ni a

ninguna préxima o adyacente segun el Plan nacional de TDT en Andalucia.
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en el 77% de los canales ocupados se reciben contenidos bajo la denominacion de
Data Test, TV Nacional y Covisual. Las cadenas que, por su denominacion y sus
contenidos, son netamente de ambito local constituyen un exiguo 2%. El siguiente
grafico refleja el origen de las emisiones, de acuerdo a la informacién que suministra

la guia electrdnica de programas.

NOMBRE EPG N° %
DATA TEST 40| 32,3%
DATATEST 1 1 0,8%
DATA TEST 2 1 0,8%
DATA TEST 3 1 0,8%
DATA TEST 4 1 0,8%
DATA TEST 5 1 0,8%
DATA TEST 6 1 0,8%
DATA TEST 7 1 0,8%
DATA TEST 8 1 0,8%
DATA TEST A 4 3,2%
DATA TEST B 4 3,2%
DATA TEST C 4 3,2%
DATA TEST D 4 3,2%
DATA TEST E 4 3,2%
DATA TEST F 4 3,2%
DATA TEST G 4 3,2%
DATA TEST H 4 3,2%
TV NACIONAL 31| 25,0%
TV NACIONAL 1 4 3,2%
TV NACIONAL 2 4 3,2%
TV NACIONAL 3 4 3,2%
TV NACIONAL 4 4 3,2%
TV NACIONAL 5 3 2,4%
TV NACIONAL 6 4 3,2%
TV NACIONAL 7 4 3,2%
TV NACIONAL 8 4 3,2%
COVISUAL 25| 20,2%
COVISUAL 1 5 4,0%
COVISUAL 2 5 4,0%
COVISUAL 3 5 4,0%
COVISUAL 4 5 4,0%
COVISUAL 5 1 0,8%
COVISUAL A 1 0,8%
COVISUAL B 1 0,8%
COVISUAL C 1 0,8%
COVISUAL D 1 0,8%
LOCAL 4 3,2%
LOCAL 1 1 0,8%
LOCAL 2 1 0,8%
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NOMBRE EPG Ne %
LOCAL 3 1 0,8%
LOCAL 4 1 0,8%

TV 201-202 3| 2,4%
TV-201 2 1,6%
TV-202 1 0,8%

REG 2| 1,6%
REG 3 1 0,8%
REG 4 1 0,8%

VIDA RTV 2| 1,6%

INDALO TV 2| 1,6%

PROVINCIAL 1 2| 1,6%

AU. STREAMING 1| 0,8%

CORDOBA TV 1| 0,8%

TVCARMONA 1| 0,8%

ALTERNATIVARTV| 1| 0,8%

MUNICIPAL TV 1| 0,8%

AMI 1| 0,8%

CHAT 1| 0,8%

RTVVIDA@@@ 1| 0,8%

TVCRISTIANA 1| 0,8%

SOLIDARIATV 1| 0,8%

ZERO TV 1| 0,8%

TEST3 1| 0,8%

TV CRISTIANA 1| 0,8%

TOTAL GENERAL |124|100,0%

En junio de 2014, el CAA ya advirti6é que los programas de videncia y erotismo
se difunden bajo la denominacién comercial de Nacional 1,2,3 y 4 (41% de los 78
canales ocupados), Covisual 1, 2, 3, y 4 (20%) y Data Test AB,C y D (17%),
gestionados por empresas que operan sin licencia en distintas comunidades
autéonomas. Igual sucede con las televisiones promovidas por organizaciones
religiosas. En estos casos, su responsabilidad editorial no presenta dudas pero sus
contenidos respetan la normativa audiovisual, de ahi que el Consejo no pueda abrir

expedientes en el marco de sus competencias.

Lo cierto es que actuando sobre estas empresas y sobre los grupos religiosos
que han implantado en nuestro pais canales televisivos y radiofénicos de ambito

internacional se resolveria la mayor parte del problema.

El Consejo Audiovisual de Andalucia ha analizado los contenidos emitidos en
78 canales de TDT no adjudicados donde se registran emisiones, lo que supone el

63% de las frecuencias invadidas captadas por el CAA. En el 84% de estos canales de
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difunden programas y mensajes publicitarios que vulneran flagrantemente la Ley
7/2010, de 31 de marzo, General de la Comunicaciéon Audiovisual, especialmente lo
dispuesto en el art. 7, que persigue proteger a los menores de contenidos que
puedan perjudicar su desarrollo. El grafico siguiente registra los contenidos
detectados en la muestra analizada:

Videncia / Publicidad cadena local Publicidad
Publicidad 3% 3% productos milagro
productos milagro e 1%
4%

Erotismo y
pornografia
5%

Televisiones
religiosas
10%

3 Conclusiones

e La ocupacidn del espacio radioeléctrico por canales de television que emiten sin
licencia es un problema que afecta a todo el Estado, si bien en Andalucia se conoce su
dimensién mediante el seguimiento y control que se realiza desde el Consejo
Audiovisual. La invasion del espacio radioeléctrico agrava, en opinion del CAA, la
incertidumbre existente sobre un modelo de television digital en abierto
sobredimensionado y financieramente insostenible. La televisién por ondas
terrestres afronta no sélo la competencia desleal de las ilegales sino también la de

televisiones que transmiten por sistemas no convencionales. Los efectos de la crisis
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econdmica, la convergencia tecnoldgica y el desarrollo del sector audiovisual a
través de Internet exigirian una reordenacion del mercado de la TDT en abierto para
adecuar su dimensién, asegurar su viabilidad y garantizar los derechos de la

audiencia.

e La dimension y naturaleza del problema que para todas las comunidades
auténoma supone la existencia de canales ilegales de TDT exige un cooperacion y
coordinacion institucional en el todo el Estado. El 98% de los responsables de las
emisiones que se registran en Andalucia son empresas y organizaciones que operan

en otras regiones o de ambito internacional.

e En el 84% de los canales sin licencia analizados por el Consejo se difunden
programas y mensajes publicitarios que vulneran flagrantemente la Ley 7/2010, de
31 de marzo, General de la Comunicacién Audiovisual, especialmente lo dispuesto en
el art. 7 que se emiten bajo tres denominaciones: Data Test, TV Nacional y Covisual.
La identificacidon de sus responsables editoriales permitiria al Consejo Audiovisual
de Andalucia incoar los correspondientes expedientes sancionadores tal como se
hizo Vit Channel en una accién coordinada con la Direccion General de
Comunicacion Social de la Junta, que también sanciond a la empresa responsable y

clausuroé sus emisiones.

Las dificultades que conlleva probar fehacientemente la responsabilidad
editorial y la identificacion de las personas fisicas o juridicas responsables llevaron
al CAA a pedir la colaboracién de la Fiscalia General de Andalucia, apelando a la
necesidad primordial de salvaguardar los derechos de los menores y de los

consumidores, via que no ha dado los resultados esperados.
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Anexo

Esta tabla proporciona una informacién detallada sobre los canales ocupados,

donde se muestran los siguientes campos:

* Provincia. Provincia donde se encuentra situado el centro de recepcion.

= Centro. Centro de captacién de la red del Consejo Audiovisual de Andalucia

por el que se recibe la sefial.

= Multiplex. Multiplex por el que se recibe la sefial.

= Datos EPG. Informaciéon de la guia electrénica de programaciéon que

proporciona el propio prestador del servicio.

= Alertas. Informacion sobre los contenidos emitidos.

PROVINCIA MULTIPLEX NOMBRE EPG CONTENIDO

ALMERIA MUX 28 - SID 258 - ALMERIA PROVINCIAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO / PUBLICIDAD PRODUCTOS MILAGRO
ALMERIA MUX 28 - SID 513 - ALMERIA TV-201 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 29 - SID 258 - ALMERIA PROVINCIAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 29 - SID 514 - ALMERIA TV-202 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 40 - SID 1201 - ALMERIA COVISUAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 56 - SID 1 - ALMERIA TV NACIONAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 56 - SID 2 - ALMERIA TV NACIONAL 2 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 56 - SID 3 - ALMERIA TV NACIONAL 3 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 56 - SID 4 - ALMERIA TV NACIONAL 4 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 56 - SID 5 - ALMERIA TV NACIONAL 5 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 56 - SID 6 - ALMERIA TV NACIONAL 6 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 56 - SID 8 - ALMERIA TV NACIONAL 8 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
ALMERIA MUX 28 - SID 257 - ALMERIA INDALO TV PUBLICIDAD PRODUCTOS MILAGRO
ALMERIA MUX 56 - SID 7 - ALMERIA TV NACIONAL 7 EROTISMO Y PORNOGRAFIA
ALMERIA MUX 29 - SID 257 - ALMERIA INDALO TV CADENA LOCAL

ALMERIA MUX 29 - SID 513 - ALMERIA TV-201 S/D

ALMERIA MUX 40 - SID 1202 - ALMERIA COVISUAL 2 S/D

ALMERIA MUX 40 - SID 1203 - ALMERIA COVISUAL 3 S/D

ALMERIA MUX 40 - SID 1204 - ALMERIA COVISUAL 4 S/D

CADIZ MUX 58 - SID 3 - CADIZ DATA TEST 3 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CADIZ MUX 58 - SID 4 - CADIZ DATA TEST 4 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CADIZ MUX 58 - SID 5 - CADIZ DATA TEST 5 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CADIZ MUX 58 - SID 8 - CADIZ DATA TEST 8 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CADIZ MUX 58 - SID 1 - CADIZ DATA TEST 1 PUBLICIDAD

CADIZ MUX 58 - SID 7 - CADIZ DATA TEST 7 EROTISMO Y PORNOGRAFIA
CADIZ MUX 28 - SID 257 - CADIZ CHAT S/D

CADIZ MUX 28 - SID 514 - CADIZ AMI S/D

CADIZ MUX 58 - SID 2 - CADIZ DATA TEST 2 S/D

CADIZ MUX 58 - SID 6 - CADIZ DATA TEST 6 S/D

CORDOBA MUX 23 - SID 1 - CORDOBA DATA TEST A VIDENCIA FUERA DE HORARIO / PUBLICIDAD PRODUCTOS MILAGRO
CORDOBA MUX 23 - SID 4 - CORDOBA DATA TEST D VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CORDOBA MUX 23 - SID 6 - CORDOBA DATA TEST F VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CORDOBA MUX 23 - SID 8 - CORDOBA DATA TEST H VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CORDOBA MUX 25 - SID 8941 - CORDOBA | COVISUAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CORDOBA MUX 25 - SID 8942 - CORDOBA | COVISUAL 2 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CORDOBA MUX 25 - SID 8943 - CORDOBA | COVISUAL 3 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CORDOBA MUX 50 - SID 1 - PALMA DATA TEST A VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CORDOBA MUX 50 - SID 6 - PALMA DATA TEST F VIDENCIA FUERA DE HORARIO
CORDOBA MUX 23 - SID 2 - CORDOBA DATA TEST B S/D

CORDOBA MUX 23 - SID 3 - CORDOBA DATA TEST C S/D
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PROVINCIA MULTIPLEX NOMBRE EPG CONTENIDO

CORDOBA MUX 23 - SID 5 - CORDOBA DATA TEST E S/D

CORDOBA MUX 23 - SID 7 - CORDOBA DATA TEST G S/D

CORDOBA MUX 25 - SID 8944 - CORDOBA | COVISUAL 4 S/D

CORDOBA MUX 43 - SID 1125 - LUCENA MUNICIPAL TV S/D

CORDOBA MUX 50 - SID 2 - PALMA DATA TEST B S/D

CORDOBA MUX 50 - SID 3 - PALMA DATA TEST C S/D

CORDOBA MUX 50 - SID 4 - PALMA DATA TEST D S/D

CORDOBA MUX 50 - SID 5 - PALMA DATA TEST E S/D

CORDOBA MUX 50 - SID 7 - PALMA DATA TEST G S/D

CORDOBA MUX 50 - SID 8 - PALMA DATA TEST H S/D

GRANADA MUX 35 - SID 1 - GRANADA COVISUAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 35 - SID 2 - GRANADA COVISUAL 2 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 35 - SID 3 - GRANADA COVISUAL 3 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 35 - SID 4 - GRANADA COVISUAL 4 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 51 - SID 1 - GRANADA TV NACIONAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 51 - SID 2 - GRANADA TV NACIONAL 2 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 51 - SID 3 - GRANADA TV NACIONAL 3 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 51 - SID 4 - GRANADA TV NACIONAL 4 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 51 - SID 5 - GRANADA TV NACIONAL 5 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 51 - SID 6 - GRANADA TV NACIONAL 6 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 51 - SID 8 - GRANADA TV NACIONAL 8 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
GRANADA MUX 38 - SID 1 - GRANADA TV CRISTIANA TELEVISIONES RELIGIOSAS
GRANADA MUX 38 - SID 135 - GRANADA VIDA RTV TELEVISIONES RELIGIOSAS
GRANADA MUX 49 - SID 66 - GRANADA CORDOBA TV TELEVISIONES RELIGIOSAS
GRANADA MUX 49 - SID 68 - GRANADA VIDA RTV TELEVISIONES RELIGIOSAS
GRANADA MUX 51 - SID 7 - GRANADA TV NACIONAL 7 EROTISMO Y PORNOGRAFIA
GRANADA MUX 25 - SID 1 - GRANADA ZERO TV S/D

GRANADA MUX 38 - SID 34 - GRANADA TEST3 S/D

GRANADA MUX 49 - SID 67 - GRANADA REG 3 S/D

GRANADA MUX 49 - SID 779 - GRANADA REG 4 S/D

GRANADA MUX 54 - SID 1 - GRANADA LOCAL 1 S/D

GRANADA MUX 54 - SID 2 - GRANADA LOCAL 2 S/D

GRANADA MUX 54 - SID 3 - GRANADA LOCAL 3 S/D

GRANADA MUX 54 - SID 4 - GRANADA LOCAL 4 S/D

HUELVA MUX 34 - SID 1 - HUELVA DATA TEST A VIDENCIA FUERA DE HORARIO / PUBLICIDAD PRODUCTOS MILAGRO
HUELVA MUX 34 - SID 8 - HUELVA DATA TEST H VIDENCIA FUERA DE HORARIO
HUELVA MUX 34 - SID 2 - HUELVA DATA TEST B S/D

HUELVA MUX 34 - SID 3 - HUELVA DATA TEST C S/D

HUELVA MUX 34 - SID 4 - HUELVA DATA TEST D S/D

HUELVA MUX 34 - SID 5 - HUELVA DATA TEST E S/D

HUELVA MUX 34 - SID 6 - HUELVA DATA TEST F S/D

HUELVA MUX 34 - SID 7 - HUELVA DATA TEST G S/D

JAEN MUX 50 - SID 1 - JAEN DATA TEST A S/D

JAEN MUX 50 - SID 2 - JAEN DATA TEST B S/D

JAEN MUX 50 - SID 3 - JAEN DATA TEST C S/D

JAEN MUX 50 - SID 4 - JAEN DATA TEST D S/D

JAEN MUX 50 - SID 5 - JAEN DATA TEST E S/D

JAEN MUX 50 - SID 6 - JAEN DATA TEST F S/D

JAEN MUX 50 - SID 7 - JAEN DATA TEST G S/D

JAEN MUX 50 - SID 8 - JAEN DATA TEST H S/D

MALAGA MUX 24 - SID 1801 - MALAGA COVISUAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 24 - SID 1802 - MALAGA COVISUAL 2 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 24 - SID 1803 - MALAGA COVISUAL 3 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 24 - SID 1804 - MALAGA COVISUAL 4 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 47 - SID 801 - MALAGA COVISUAL A VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 47 - SID 802 - MALAGA COVISUAL B VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 47 - SID 803 - MALAGA COVISUAL C VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 47 - SID 804 - MALAGA COVISUAL D VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 48 - SID 1 - MALAGA TV NACIONAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 48 - SID 2 - MALAGA TV NACIONAL 2 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 48 - SID 3 - MALAGA TV NACIONAL 3 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 48 - SID 4 - MALAGA TV NACIONAL 4 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 48 - SID 6 - MALAGA TV NACIONAL 6 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 48 - SID 8 - MALAGA TV NACIONAL 8 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
MALAGA MUX 31 - SID 32 - FUENGIROLA | ALTERNATIVA RTV | TELEVISIONES RELIGIOSAS
MALAGA MUX 43 - SID 36 - MALAGA RTVVIDA@@@ TELEVISIONES RELIGIOSAS
MALAGA MUX 43 - SID 37 - MALAGA SOLIDARIATV TELEVISIONES RELIGIOSAS
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MALAGA MUX 43 - SID 38 - MALAGA TVCRISTIANA TELEVISIONES RELIGIOSAS
MALAGA MUX 43 - SID 39 - MALAGA AU. STREAMING S/D

MALAGA MUX 48 - SID 7 - MALAGA TV NACIONAL 7 S/D

SEVILLA MUX 26 - SID 1 - SEVILLA COVISUAL 1 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
SEVILLA MUX 26 - SID 2 - SEVILLA COVISUAL 2 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
SEVILLA MUX 26 - SID 3 - SEVILLA COVISUAL 3 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
SEVILLA MUX 26 - SID 4 - SEVILLA COVISUAL 4 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
SEVILLA MUX 55 - SID 3 - SEVILLA TV NACIONAL 3 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
SEVILLA MUX 55 - SID 4 - SEVILLA TV NACIONAL 4 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
SEVILLA MUX 55 - SID 5 - SEVILLA TV NACIONAL 5 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
SEVILLA MUX 55 - SID 6 - SEVILLA TV NACIONAL 6 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
SEVILLA MUX 55 - SID 8 - SEVILLA TV NACIONAL 8 VIDENCIA FUERA DE HORARIO
SEVILLA MUX 55 - SID 1 - SEVILLA TV NACIONAL 1 PUBLICIDAD

SEVILLA MUX 55 - SID 7 - SEVILLA TV NACIONAL 7 EROTISMO Y PORNOGRAFIA
SEVILLA MUX 30 - SID 1130 - ESTEPA TVCARMONA CADENA LOCAL

SEVILLA MUX 26 - SID 5 - SEVILLA COVISUAL 5 S/D

SEVILLA MUX 55 - SID 2 - SEVILLA TV NACIONAL 2 S/D
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