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1 ANTECEDENTES 

Este informe responde al acuerdo adoptado en el punto 4.2. del orden del día del Pleno del Consejo 

Audiovisual de Andalucía celebrado el 18 de enero de 2017, por iniciativa de la Comisión de Contenidos y 

Publicidad del 10 de enero de 2017, y según la propuesta técnica que recibió el visto bueno de la citada 

Comisión en su sesión del 20 de diciembre de 2016 y cuyo diseño le fue encomendado al Área de 

Contenidos en la sesión del 29 de noviembre de 2016. 
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2 OBJETIVOS Y METODOLOGÍA 

Este informe tiene como objetivo el análisis cuantitativo de los datos de emisión de publicidad 

entre el 10 de noviembre y el 10 de diciembre de 2106 por las cadenas temáticas infantiles de TDT que 

emiten en abierto. La definición de los canales temáticos infantiles proviene de la información que el 

Ministerio de Energía, Turismo y Agenda Digital proporciona acerca de los canales de TDT, en la que constan 

los siguientes canales como específicamente dirigidos al público infantil: 

 Clan: Canal temático dirigido al público infantil. 

 Boing: Canal orientado al público infantil y adolescente. 

 Disney Channel: Canal temático dedicado a la programación infantil1. 

Por tanto, a los efectos de este informe, se han considerado cuatro grupos de cadenas: los citados 

canales temáticos infantiles, el resto de los canales temáticos, las cadenas generalistas de ámbito nacional y, 

finalmente, las cadenas generalistas de ámbito autonómico andaluz. 

Los datos de emisión de publicidad proceden de Kantar Media, y para el análisis se han tenido en 

cuenta todas las comunicaciones comerciales emitidas en el periodo citado dentro de las categorías 

(definidas por Kantar Media) de publicidad normal, merchandising, patrocinio y televenta, habiéndose 

desestimado los mensajes de interés social o de advertencia legal. Esto ha dado como resultado una muestra 

de 342.609 comunicaciones comerciales, de las que las cadenas temáticas infantiles han emitido 46.832. 

Los ítems estudiados han sido son los siguientes: 

 Impacto publicitario (nº de anuncios y tipología). 

 Distribución de los anuncios por sector, grupo y producto (categorías publicitarias definidas 

por Kantar Media). 

 Distribución horaria de los anuncios (horario de protección de menores, franja reforzada y 

horario no protegido). 

 Distribución de los anuncios por días de la semana. 

 Evolución diacrónica de la presión publicitaria en el periodo considerado. 

 Identificación de las campañas más publicitadas. 

En todos los casos se ha realizado la comparación de los datos de las cadenas infantiles 

con los del resto de cadenas, con el fin de contextualizarlos. 

 

 
  

                                           

1 Fuente: http://www.televisiondigital.gob.es/TDT/Paginas/canales-tdt.aspx 

http://www.televisiondigital.gob.es/TDT/Paginas/canales-tdt.aspx
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3 RESULTADOS DEL INFORME 

Tabla 1: Listado de abreviaturas usadas en las tablas del informe.  

CADENAS DE TDT 
 

SECTORES PUBLICITARIOS (KANTAR MEDIA) 

ABREVIATURA CADENA 
 

ABREVIATURA SECTOR 

13 TV 13 TV 
 

ALI ALIMENTACIÓN 
24H 24H 

 
AUT AUTOMOCIÓN 

A3 ANTENA 3 
 

B&H BELLEZA E HIGIENE 
A3SER ATRESERIES 

 
BEB BEBIDAS 

AND-TV ANDALUCÍA TV 
 

CON CONSTRUCCIÓN 
BEMADTV BEMADTV 

 
CUL CULTURA, ENSEÑANZA Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

BOING BOING 
 

D&R DISTRIBUCIÓN Y RESTAURACIÓN 
C.SUR CANAL SUR 

 
DEP DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 

CLAN CLAN 
 

ENE ENERGÍA 
CUATRO CUATRO 

 
EQU EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 

DISN CH DISNEY CHANNEL 
 

F&S FINANZAS Y SEGUROS 
DIV DIVINITY 

 
HOG HOGAR 

DKISS DKISS 
 

IND INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARIO 
DMAX DMAX 

 
LIM LIMPIEZA 

ENERGY ENERGY 
 

OBP OBJETOS PERSONALES 
FDF-T5 FDF-T5 

 
SAL SALUD 

GOL GOL 
 

SER SERVICIOS PÚBLICOS Y PRIVADOS 
LA1 LA1 

 
TEL TELECOMUNICACIONES E INTERNET 

LA2 LA2 
 

TEX TEXTIL Y VESTIMENTA 
MEGA MEGA 

 
TRA TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 

NEOX NEOX 
 

VAR VARIOS 
NOVA NOVA 

 
  

PAR CH PARAMOUNT CHANNEL 
   

R MAD REAL MADRID HD 
   

T5 TELECINCO 
   

TELDEP TELEDEPORTE 
   

TEN TEN 
   

LA SEXTA LA SEXTA 
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Tabla 2: Ránking  de inserciones publicitarias por cadena 

CADENA Nº PROMEDIO AL DÍA PROMEDIO POR HORA 

A3 24.798 800 33 

T5 23.771 767 32 

BOING 23.469 757 32 

DISN CH 23.264 750 31 

NOVA 20.209 652 27 

NEOX 19.537 630 26 

CUATRO 17.692 571 24 

LA SEXTA 16.833 543 23 

ENERGY 16.471 531 22 

DIV 16.400 529 22 

PAR CH 15.878 512 21 

A3SER 15.317 494 21 

MEGA 15.208 491 20 

DMAX 12.038 388 16 

FDF-T5 11.871 383 16 

TEN 11.266 363 15 

BEMADTV 11.162 360 15 

GOL 9.785 316 13 

C.SUR 9.552 308 13 

DKISS 8.745 282 12 

R MAD 5.855 189 8 

13 TV 5.785 187 8 

AND-TV 3.106 100 4 

LA1 1.944 63 3 

LA2 1.303 42 2 

TELDEP 701 23 1 

CLAN 454 15 1 

24H 195 6 0 

TOTAL GENERAL 342.609 11.052 460 
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Tabla 3: Inserciones publicitarias según tipo de publicidad y tipo de prestador  

CADENAS DE TV 
TIPO DE PUBLICIDAD 

TOTAL Nº  
TOTAL  
% VERT 

TOTAL  
% HOR 

NORMAL MERCHANDISING PATROCINIO TELEVENTA 
Nº  % VERT % HOR Nº  % VERT % HOR Nº  % VERT % HOR Nº  % VERT % HOR 

AUTONÓMICAS ANDALUZAS 11.713 3,6% 92,5% 140 4,2% 1,1% 255 2,5% 2,0% 550 14,2% 4,3% 12.658 3,7% 100,0% 

AND-TV 3.025 0,9% 97,4% 11 0,3% 0,4% 69 0,7% 2,2% 1 0,0% 0,0% 3.106 0,9% 100,0% 
C.SUR 8.688 2,7% 91,0% 129 3,9% 1,4% 186 1,8% 1,9% 549 14,2% 5,7% 9.552 2,8% 100,0% 

GENERALISTAS NACIONALES 83.221 25,6% 90,3% 1.826 55,4% 2,0% 4.902 47,2% 5,3% 2.177 56,3% 2,4% 92.126 26,9% 100,0% 

13 TV 3.863 1,2% 66,8% 
 

0,0% 0,0% 268 2,6% 4,6% 1.654 42,8% 28,6% 5.785 1,7% 100,0% 
A3 22.813 7,0% 92,0% 153 4,6% 0,6% 1.677 16,2% 6,8% 155 4,0% 0,6% 24.798 7,2% 100,0% 

CUATRO 17.096 5,3% 96,6% 87 2,6% 0,5% 418 4,0% 2,4% 91 2,4% 0,5% 17.692 5,2% 100,0% 
LA1 362 0,1% 18,6% 783 23,7% 40,3% 799 7,7% 41,1% 

 
0,0% 0,0% 1.944 0,6% 100,0% 

LA2 268 0,1% 20,6% 420 12,7% 32,2% 615 5,9% 47,2% 
 

0,0% 0,0% 1.303 0,4% 100,0% 
LA SEXTA 16.266 5,0% 96,6% 83 2,5% 0,5% 484 4,7% 2,9% 

 
0,0% 0,0% 16.833 4,9% 100,0% 

T5 22.553 6,9% 94,9% 300 9,1% 1,3% 641 6,2% 2,7% 277 7,2% 1,2% 23.771 6,9% 100,0% 
TEMÁTICAS INFANTILES 46.832 14,4% 99,2% 236 7,2% 0,5% 98 0,9% 0,2% 21 0,5% 0,0% 47.187 13,8% 100,0% 

BOING 23.202 7,1% 98,9% 175 5,3% 0,7% 77 0,7% 0,3% 15 0,4% 0,1% 23.469 6,9% 100,0% 
CLAN 399 0,1% 87,9% 54 1,6% 11,9% 1 0,0% 0,2% 

 
0,0% 0,0% 454 0,1% 100,0% 

DISN CH 23.231 7,1% 99,9% 7 0,2% 0,0% 20 0,2% 0,1% 6 0,2% 0,0% 23.264 6,8% 100,0% 
RESTO TEMÁTICAS  183.299 56,4% 96,2% 1.095 33,2% 0,6% 5.125 49,4% 2,7% 1.119 28,9% 0,6% 190.638 55,6% 100,0% 

24H 107 0,0% 54,9% 
 

0,0% 0,0% 88 0,8% 45,1% 
 

0,0% 0,0% 195 0,1% 100,0% 
A3SER 14.319 4,4% 93,5% 152 4,6% 1,0% 708 6,8% 4,6% 138 3,6% 0,9% 15.317 4,5% 100,0% 
BEMADTV 10.956 3,4% 98,2% 159 4,8% 1,4% 13 0,1% 0,1% 34 0,9% 0,3% 11.162 3,3% 100,0% 
DIV 16.040 4,9% 97,8% 88 2,7% 0,5% 177 1,7% 1,1% 95 2,5% 0,6% 16.400 4,8% 100,0% 
DKISS 8.652 2,7% 98,9% 

 
0,0% 0,0% 38 0,4% 0,4% 55 1,4% 0,6% 8.745 2,6% 100,0% 

DMAX 11.687 3,6% 97,1% 37 1,1% 0,3% 106 1,0% 0,9% 208 5,4% 1,7% 12.038 3,5% 100,0% 
ENERGY 16.284 5,0% 98,9% 88 2,7% 0,5% 7 0,1% 0,0% 92 2,4% 0,6% 16.471 4,8% 100,0% 
FDF-T5 11.357 3,5% 95,7% 161 4,9% 1,4% 332 3,2% 2,8% 21 0,5% 0,2% 11.871 3,5% 100,0% 
GOL 9.482 2,9% 96,9% 

 
0,0% 0,0% 303 2,9% 3,1% 

 
0,0% 0,0% 9.785 2,9% 100,0% 

MEGA 13.939 4,3% 91,7% 167 5,1% 1,1% 963 9,3% 6,3% 139 3,6% 0,9% 15.208 4,4% 100,0% 
NEOX 18.690 5,7% 95,7% 103 3,1% 0,5% 710 6,8% 3,6% 34 0,9% 0,2% 19.537 5,7% 100,0% 
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CADENAS DE TV 
TIPO DE PUBLICIDAD 

TOTAL Nº  
TOTAL  
% VERT 

TOTAL  
% HOR 

NORMAL MERCHANDISING PATROCINIO TELEVENTA 
Nº  % VERT % HOR Nº  % VERT % HOR Nº  % VERT % HOR Nº  % VERT % HOR 

NOVA 18.724 5,8% 92,7% 128 3,9% 0,6% 1.110 10,7% 5,5% 247 6,4% 1,2% 20.209 5,9% 100,0% 
PAR CH 15.807 4,9% 99,6% 1 0,0% 0,0% 70 0,7% 0,4% 

 
0,0% 0,0% 15.878 4,6% 100,0% 

R MAD 5.807 1,8% 99,2% 
 

0,0% 0,0% 48 0,5% 0,8% 
 

0,0% 0,0% 5.855 1,7% 100,0% 
TELDEP 335 0,1% 47,8% 1 0,0% 0,1% 365 3,5% 52,1% 

 
0,0% 0,0% 701 0,2% 100,0% 

TEN 11.113 3,4% 98,6% 10 0,3% 0,1% 87 0,8% 0,8% 56 1,4% 0,5% 11.266 3,3% 100,0% 
TOTAL GENERAL 325.065 100,0% 94,9% 3.297 100,0% 1,0% 10.380 100,0% 3,0% 3.867 100,0% 1,1% 342.609 100,0% 100,0% 

 
 



 

9 

 

 
 
 

Tabla 4: Inserciones publicitarias según formato de anuncio y tipo de prestador  

CADENAS DE TV 

FORMATO 

TOTAL Nº  TOTAL % VERT TOTAL % HOR SPOT OTROS FORMATOS 
Nº  % VERT % HOR Nº  % VERT % HOR 

AUTONÓMICAS ANDALUZAS 12.201 3,7% 96,4% 457 3,8% 3,6% 12.658 3,7% 100,0% 

AND-TV 3.023 0,9% 97,3% 83 0,7% 2,7% 3.106 0,9% 100,0% 
C.SUR 9.178 2,8% 96,1% 374 3,1% 3,9% 9.552 2,8% 100,0% 

GENERALISTAS NACIONALES 86.758 26,2% 94,2% 5.368 44,6% 5,8% 92.126 26,9% 100,0% 

13 TV 5.112 1,5% 88,4% 673 5,6% 11,6% 5.785 1,7% 100,0% 
A3 22.762 6,9% 91,8% 2.036 16,9% 8,2% 24.798 7,2% 100,0% 
CUATRO 17.152 5,2% 96,9% 540 4,5% 3,1% 17.692 5,2% 100,0% 
La1 1.706 0,5% 87,8% 238 2,0% 12,2% 1.944 0,6% 100,0% 
La2 1.074 0,3% 82,4% 229 1,9% 17,6% 1.303 0,4% 100,0% 
T5 22.655 6,9% 95,3% 1.116 9,3% 4,7% 23.771 6,9% 100,0% 
LA SEXTA 16.297 4,9% 96,8% 536 4,5% 3,2% 16.833 4,9% 100,0% 

TEMÁTICAS INFANTILES 46.993 14,2% 99,6% 194 1,6% 0,4% 47.187 13,8% 100,0% 

BOING 23.387 7,1% 99,7% 82 0,7% 0,3% 23.469 6,9% 100,0% 
CLAN 447 0,1% 98,5% 7 0,1% 1,5% 454 0,1% 100,0% 
DISN CH 23.159 7,0% 99,5% 105 0,9% 0,5% 23.264 6,8% 100,0% 

RESTO TEMÁTICAS  184.634 55,9% 96,9% 6.004 49,9% 3,1% 190.638 55,6% 100,0% 

24H 152 0,0% 77,9% 43 0,4% 22,1% 195 0,1% 100,0% 
A3SER 14.582 4,4% 95,2% 735 6,1% 4,8% 15.317 4,5% 100,0% 
BEMADtv 11.136 3,4% 99,8% 26 0,2% 0,2% 11.162 3,3% 100,0% 
DIV 16.220 4,9% 98,9% 180 1,5% 1,1% 16.400 4,8% 100,0% 

DKISS 8.699 2,6% 99,5% 46 0,4% 0,5% 8.745 2,6% 100,0% 
DMAX 11.919 3,6% 99,0% 119 1,0% 1,0% 12.038 3,5% 100,0% 
ENERGY 16.464 5,0% 100,0% 7 0,1% 0,0% 16.471 4,8% 100,0% 
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CADENAS DE TV 
FORMATO 

TOTAL Nº  TOTAL % VERT TOTAL % HOR SPOT OTROS FORMATOS 
Nº  % VERT % HOR Nº  % VERT % HOR 

FDF-T5 11.529 3,5% 97,1% 342 2,8% 2,9% 11.871 3,5% 100,0% 
GOL 8.998 2,7% 92,0% 787 6,5% 8,0% 9.785 2,9% 100,0% 
MEGA 14.134 4,3% 92,9% 1.074 8,9% 7,1% 15.208 4,4% 100,0% 
NEOX 18.807 5,7% 96,3% 730 6,1% 3,7% 19.537 5,7% 100,0% 

NOVA 18.926 5,7% 93,7% 1.283 10,7% 6,3% 20.209 5,9% 100,0% 
PAR CH 15.797 4,8% 99,5% 81 0,7% 0,5% 15.878 4,6% 100,0% 
R MAD 5.648 1,7% 96,5% 207 1,7% 3,5% 5.855 1,7% 100,0% 
TELDEP 444 0,1% 63,3% 257 2,1% 36,7% 701 0,2% 100,0% 
TEN 11.179 3,4% 99,2% 87 0,7% 0,8% 11.266 3,3% 100,0% 

Total general 330.586 100,0% 96,5% 12.023 100,0% 3,5% 342.609 100,0% 100,0% 
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Tabla 5: Inserciones publicitarias según titularidad y grupo mediático de la cadena  

TITULARIDAD, GRUPO MEDIÁTICO Y CADENA Nº  % VERT 
PÚBLICA 17.255 5,0% 

RTVA 12.658 3,7% 

C.SUR 9.552 2,8% 
AND-TV 3.106 0,9% 

CORP. RTVE 4.597 1,3% 

LA1 1.944 0,6% 
LA2 1.303 0,4% 
TELDEP 701 0,2% 
CLAN 454 0,1% 
24H 195 0,1% 

PRIVADA 325.354 95,0% 
MEDIASET 120.836 35,3% 

T5 23.771 6,9% 
BOING 23.469 6,9% 
CUATRO 17.692 5,2% 
ENERGY 16.471 4,8% 

DIV 16.400 4,8% 
FDF-T5 11.871 3,5% 
BEMADTV 11.162 3,3% 

ATRESMEDIA 111.902 32,7% 

A3 24.798 7,2% 
NOVA 20.209 5,9% 

NEOX 19.537 5,7% 
LA SEXTA 16.833 4,9% 
A3SER 15.317 4,5% 
MEGA 15.208 4,4% 

NET TV 39.142 11,4% 

DISN CH 23.264 6,8% 
PAR CH 15.878 4,6% 

VEO TV 21.823 6,4% 

DMAX 12.038 3,5% 
GOL 9.785 2,9% 

G. SECUOYA 11.266 3,3% 

TEN 11.266 3,3% 
RADIO BLANCA 8.745 2,6% 

DKISS 8.745 2,6% 
R. MADRID TV 5.855 1,7% 

R MAD 5.855 1,7% 
13 TV 5.785 1,7% 

13 TV 5.785 1,7% 
TOTAL GENERAL 342.609 100,0% 
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Tabla 6: inserciones publicitarias por cadenas y sectores  

CADENAS ALI AUT B&H BEB CON CUL D&R DEP ENE EQU F&S HOG IND LIM OBP SAL SER TEL TEX TRA VAR 
TOTAL 

GENERAL 

AUTONÓMICAS ANDALUZAS 2.109 
 

2.760 144 105 522 1.170 296 18 
 

306 85 26 1.440 15 1.885 1.200 94 19 76 388 12.658 

C.SUR 1.691 
 

1.711 144 86 481 1.136 260 18 
 

239 73 26 903 15 1.422 878 87 8 76 298 9.552 

AND-TV 418 
 

1.049 
 

19 41 34 36 
  

67 12 
 

537 
 

463 322 7 11 
 

90 3.106 
GENERALISTAS NACIONALES 13.708 4.788 11.768 2.222 276 6.429 17.604 1.923 707 1.564 5.506 3.091 5 1.998 2.439 3.142 5.570 4.461 969 1.236 2.720 92.126 

A3 3.490 1.590 2.598 782 135 1.935 4.947 659 143 195 1.606 662 
 

233 464 790 1.967 1.008 233 813 548 24.798 

T5 3.670 1.004 3.067 690 87 1.172 5.363 622 136 298 1.294 723 
 

258 564 579 2.011 980 225 313 715 23.771 

CUATRO 2.671 1.029 2.810 380 29 937 2.998 314 73 399 1.393 556 
 

343 608 223 851 1.329 266 91 392 17.692 

LA SEXTA 3.362 802 2.677 262 25 815 2.067 250 144 633 981 663 
 

565 551 1.065 275 925 218 
 

553 16.833 

13 TV 472 42 616 95 
 

157 1.894 3 208 17 52 158 5 599 78 485 354 216 27 11 296 5.785 

LA1 25 167 
 

13 
 

849 208 54 3 22 28 237 
  

164 
 

62 
  

8 104 1.944 

LA2 18 154 
   

564 127 21 
  

152 92 
  

10 
 

50 3 
  

112 1.303 
TEMÁTICAS INFANTILES 1.364 

 
655 3 

 
1.759 1.386 40.925 

 
185 2 72 

 
543 102 4 2 71 19 38 57 47.187 

BOING 640 
 

576 
  

588 673 20.332 
 

40 
 

67 
 

533 2 
     

18 23.469 

DISN CH 715 
 

69 
  

1.045 713 20.481 
 

105 
 

3 
 

9 
   

69 19 36 
 

23.264 

CLAN 9 
 

10 3 
 

126 
 

112 
 

40 2 2 
 

1 100 4 2 2 
 

2 39 454 
RESTO TEMÁTICAS  31.020 8.050 32.642 4.510 477 9.251 25.750 8.888 1.177 3.367 12.777 6.068 299 5.543 4.380 8.776 7.310 9.787 2.286 1.017 7.263 190.638 

NOVA 2.737 1.335 2.198 581 160 1.679 4.217 603 128 142 1.175 537 
 

189 312 564 1.437 991 198 557 469 20.209 

NEOX 3.205 714 2.408 453 37 865 1.737 4.781 129 485 803 591 
 

457 400 895 219 657 203 
 

498 19.537 

ENERGY 2.455 977 2.731 314 12 885 2.814 262 71 373 1.320 533 
 

331 576 212 788 1.097 254 88 378 16.471 

DIV 2.432 950 2.709 320 119 873 2.741 276 70 373 1.311 522 
 

324 570 206 775 1.076 296 88 369 16.400 

PAR CH 2.997 310 4.106 355 6 454 985 613 44 551 936 498 103 810 170 1.314 317 587 158 6 558 15.878 

A3SER 2.568 902 2.044 394 46 938 2.248 433 140 185 1.350 463 
 

185 377 662 842 932 202 7 399 15.317 

MEGA 2.587 839 1.972 380 44 925 2.182 457 143 175 1.285 455 
 

182 373 794 822 860 205 6 522 15.208 

DMAX 1.740 602 2.796 262 6 762 1.390 229 35 59 950 504 36 526 106 670 228 449 122 16 550 12.038 

FDF-T5 1.695 442 1.706 434 8 530 2.409 231 67 401 715 362 
 

46 370 225 467 958 144 73 588 11.871 

TEN 2.184 172 2.602 183 7 336 1.111 191 37 56 634 494 47 836 158 886 230 584 114 
 

404 11.266 

BEMADTV 1.554 411 1.657 265 7 508 2.333 229 58 396 686 349 
 

44 362 213 444 867 135 74 570 11.162 

GOL 1.487 176 2.061 253 
 

159 656 355 52 97 938 293 74 398 277 659 428 306 81 
 

1.035 9.785 

DKISS 1.748 86 2.113 130 7 263 695 106 29 40 566 378 39 704 125 680 190 421 99 2 324 8.745 

R MAD 1.611 75 1.536 167 
 

1 154 54 163 17 75 54 
 

508 114 793 88 2 58 98 287 5.855 

TELDEP 16 47 3 19 18 48 62 43 11 9 1 20 
 

3 59 3 14 
 

17 
 

308 701 

24H 4 12 
   

25 16 25 
 

8 32 15 
  

31 
 

21 
  

2 4 195 
TOTAL GENERAL 48.201 12.838 47.825 6.879 858 17.961 45.910 52.032 1.902 5.116 18.591 9.316 330 9.524 6.936 13.807 14.082 14.413 3.293 2.367 10.428 342.609 
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Tabla 7: inserciones publicitarias por cadenas y sectores (% horizontales)  

CADENAS ALI AUT B&H BEB CON CUL D&R DEP ENE EQU F&S HOG IND LIM OBP SAL SER TEL TEX TRA VAR 
TOTAL 

GENERAL 

AUTONÓMICAS 
ANDALUZAS 

16,7% 0,0% 21,8% 1,1% 0,8% 4,1% 9,2% 2,3% 0,1% 0,0% 2,4% 0,7% 0,2% 11,4% 0,1% 14,9% 9,5% 0,7% 0,2% 0,6% 3,1% 100,0% 

C.SUR 17,7% 0,0% 17,9% 1,5% 0,9% 5,0% 11,9% 2,7% 0,2% 0,0% 2,5% 0,8% 0,3% 9,5% 0,2% 14,9% 9,2% 0,9% 0,1% 0,8% 3,1% 100,0% 

AND-TV 13,5% 0,0% 33,8% 0,0% 0,6% 1,3% 1,1% 1,2% 0,0% 0,0% 2,2% 0,4% 0,0% 17,3% 0,0% 14,9% 10,4% 0,2% 0,4% 0,0% 2,9% 100,0% 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

14,9% 5,2% 12,8% 2,4% 0,3% 7,0% 19,1% 2,1% 0,8% 1,7% 6,0% 3,4% 0,0% 2,2% 2,6% 3,4% 6,0% 4,8% 1,1% 1,3% 3,0% 100,0% 

A3 14,1% 6,4% 10,5% 3,2% 0,5% 7,8% 19,9% 2,7% 0,6% 0,8% 6,5% 2,7% 0,0% 0,9% 1,9% 3,2% 7,9% 4,1% 0,9% 3,3% 2,2% 100,0% 

T5 15,4% 4,2% 12,9% 2,9% 0,4% 4,9% 22,6% 2,6% 0,6% 1,3% 5,4% 3,0% 0,0% 1,1% 2,4% 2,4% 8,5% 4,1% 0,9% 1,3% 3,0% 100,0% 

CUATRO 15,1% 5,8% 15,9% 2,1% 0,2% 5,3% 16,9% 1,8% 0,4% 2,3% 7,9% 3,1% 0,0% 1,9% 3,4% 1,3% 4,8% 7,5% 1,5% 0,5% 2,2% 100,0% 

LA SEXTA 20,0% 4,8% 15,9% 1,6% 0,1% 4,8% 12,3% 1,5% 0,9% 3,8% 5,8% 3,9% 0,0% 3,4% 3,3% 6,3% 1,6% 5,5% 1,3% 0,0% 3,3% 100,0% 

13 TV 8,2% 0,7% 10,6% 1,6% 0,0% 2,7% 32,7% 0,1% 3,6% 0,3% 0,9% 2,7% 0,1% 10,4% 1,3% 8,4% 6,1% 3,7% 0,5% 0,2% 5,1% 100,0% 

LA1 1,3% 8,6% 0,0% 0,7% 0,0% 43,7% 10,7% 2,8% 0,2% 1,1% 1,4% 12,2% 0,0% 0,0% 8,4% 0,0% 3,2% 0,0% 0,0% 0,4% 5,3% 100,0% 

LA2 1,4% 11,8% 0,0% 0,0% 0,0% 43,3% 9,7% 1,6% 0,0% 0,0% 11,7% 7,1% 0,0% 0,0% 0,8% 0,0% 3,8% 0,2% 0,0% 0,0% 8,6% 100,0% 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

2,9% 0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 3,7% 2,9% 86,7% 0,0% 0,4% 0,0% 0,2% 0,0% 1,2% 0,2% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,1% 0,1% 100,0% 

BOING 2,7% 0,0% 2,5% 0,0% 0,0% 2,5% 2,9% 86,6% 0,0% 0,2% 0,0% 0,3% 0,0% 2,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 100,0% 

DISN CH 3,1% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 4,5% 3,1% 88,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,1% 0,2% 0,0% 100,0% 

CLAN 2,0% 0,0% 2,2% 0,7% 0,0% 27,8% 0,0% 24,7% 0,0% 8,8% 0,4% 0,4% 0,0% 0,2% 22,0% 0,9% 0,4% 0,4% 0,0% 0,4% 8,6% 100,0% 
RESTO TEMÁTICAS  16,3% 4,2% 17,1% 2,4% 0,3% 4,9% 13,5% 4,7% 0,6% 1,8% 6,7% 3,2% 0,2% 2,9% 2,3% 4,6% 3,8% 5,1% 1,2% 0,5% 3,8% 100,0% 

NOVA 13,5% 6,6% 10,9% 2,9% 0,8% 8,3% 20,9% 3,0% 0,6% 0,7% 5,8% 2,7% 0,0% 0,9% 1,5% 2,8% 7,1% 4,9% 1,0% 2,8% 2,3% 100,0% 

NEOX 16,4% 3,7% 12,3% 2,3% 0,2% 4,4% 8,9% 24,5% 0,7% 2,5% 4,1% 3,0% 0,0% 2,3% 2,0% 4,6% 1,1% 3,4% 1,0% 0,0% 2,5% 100,0% 

ENERGY 14,9% 5,9% 16,6% 1,9% 0,1% 5,4% 17,1% 1,6% 0,4% 2,3% 8,0% 3,2% 0,0% 2,0% 3,5% 1,3% 4,8% 6,7% 1,5% 0,5% 2,3% 100,0% 

DIV 14,8% 5,8% 16,5% 2,0% 0,7% 5,3% 16,7% 1,7% 0,4% 2,3% 8,0% 3,2% 0,0% 2,0% 3,5% 1,3% 4,7% 6,6% 1,8% 0,5% 2,3% 100,0% 

PAR CH 18,9% 2,0% 25,9% 2,2% 0,0% 2,9% 6,2% 3,9% 0,3% 3,5% 5,9% 3,1% 0,6% 5,1% 1,1% 8,3% 2,0% 3,7% 1,0% 0,0% 3,5% 100,0% 

A3SER 16,8% 5,9% 13,3% 2,6% 0,3% 6,1% 14,7% 2,8% 0,9% 1,2% 8,8% 3,0% 0,0% 1,2% 2,5% 4,3% 5,5% 6,1% 1,3% 0,0% 2,6% 100,0% 

MEGA 17,0% 5,5% 13,0% 2,5% 0,3% 6,1% 14,3% 3,0% 0,9% 1,2% 8,4% 3,0% 0,0% 1,2% 2,5% 5,2% 5,4% 5,7% 1,3% 0,0% 3,4% 100,0% 

DMAX 14,5% 5,0% 23,2% 2,2% 0,0% 6,3% 11,5% 1,9% 0,3% 0,5% 7,9% 4,2% 0,3% 4,4% 0,9% 5,6% 1,9% 3,7% 1,0% 0,1% 4,6% 100,0% 

FDF-T5 14,3% 3,7% 14,4% 3,7% 0,1% 4,5% 20,3% 1,9% 0,6% 3,4% 6,0% 3,0% 0,0% 0,4% 3,1% 1,9% 3,9% 8,1% 1,2% 0,6% 5,0% 100,0% 

TEN 19,4% 1,5% 23,1% 1,6% 0,1% 3,0% 9,9% 1,7% 0,3% 0,5% 5,6% 4,4% 0,4% 7,4% 1,4% 7,9% 2,0% 5,2% 1,0% 0,0% 3,6% 100,0% 

BEMADTV 13,9% 3,7% 14,8% 2,4% 0,1% 4,6% 20,9% 2,1% 0,5% 3,5% 6,1% 3,1% 0,0% 0,4% 3,2% 1,9% 4,0% 7,8% 1,2% 0,7% 5,1% 100,0% 

GOL 15,2% 1,8% 21,1% 2,6% 0,0% 1,6% 6,7% 3,6% 0,5% 1,0% 9,6% 3,0% 0,8% 4,1% 2,8% 6,7% 4,4% 3,1% 0,8% 0,0% 10,6% 100,0% 

DKISS 20,0% 1,0% 24,2% 1,5% 0,1% 3,0% 7,9% 1,2% 0,3% 0,5% 6,5% 4,3% 0,4% 8,1% 1,4% 7,8% 2,2% 4,8% 1,1% 0,0% 3,7% 100,0% 

R MAD 27,5% 1,3% 26,2% 2,9% 0,0% 0,0% 2,6% 0,9% 2,8% 0,3% 1,3% 0,9% 0,0% 8,7% 1,9% 13,5% 1,5% 0,0% 1,0% 1,7% 4,9% 100,0% 

TELDEP 2,3% 6,7% 0,4% 2,7% 2,6% 6,8% 8,8% 6,1% 1,6% 1,3% 0,1% 2,9% 0,0% 0,4% 8,4% 0,4% 2,0% 0,0% 2,4% 0,0% 43,9% 100,0% 

24H 2,1% 6,2% 0,0% 0,0% 0,0% 12,8% 8,2% 12,8% 0,0% 4,1% 16,4% 7,7% 0,0% 0,0% 15,9% 0,0% 10,8% 0,0% 0,0% 1,0% 2,1% 100,0% 
TOTAL GENERAL 14,1% 3,7% 14,0% 2,0% 0,3% 5,2% 13,4% 15,2% 0,6% 1,5% 5,4% 2,7% 0,1% 2,8% 2,0% 4,0% 4,1% 4,2% 1,0% 0,7% 3,0% 100,0% 
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Tabla 8: inserciones publicitarias por cadenas y sectores (% verticales)  

CADENAS ALI AUT B&H BEB CON CUL D&R DEP ENE EQU F&S HOG IND LIM OBP SAL SER TEL TEX TRA VAR 
TOTAL 

GENERAL 

AUTONÓMICAS ANDALUZAS 4,4% 0,0% 5,8% 2,1% 12,2% 2,9% 2,5% 0,6% 0,9% 0,0% 1,6% 0,9% 7,9% 15,1% 0,2% 13,7% 8,5% 0,7% 0,6% 3,2% 3,7% 3,7% 

C.SUR 3,5% 0,0% 3,6% 2,1% 10,0% 2,7% 2,5% 0,5% 0,9% 0,0% 1,3% 0,8% 7,9% 9,5% 0,2% 10,3% 6,2% 0,6% 0,2% 3,2% 2,9% 2,8% 

AND-TV 0,9% 0,0% 2,2% 0,0% 2,2% 0,2% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% 0,4% 0,1% 0,0% 5,6% 0,0% 3,4% 2,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,9% 0,9% 

GENERALISTAS NACIONALES 28,4% 37,3% 24,6% 32,3% 32,2% 35,8% 38,3% 3,7% 37,2% 30,6% 29,6% 33,2% 1,5% 21,0% 35,2% 22,8% 39,6% 31,0% 29,4% 52,2% 26,1% 26,9% 

A3 7,2% 12,4% 5,4% 11,4% 15,7% 10,8% 10,8% 1,3% 7,5% 3,8% 8,6% 7,1% 0,0% 2,4% 6,7% 5,7% 14,0% 7,0% 7,1% 34,3% 5,3% 7,2% 

T5 7,6% 7,8% 6,4% 10,0% 10,1% 6,5% 11,7% 1,2% 7,2% 5,8% 7,0% 7,8% 0,0% 2,7% 8,1% 4,2% 14,3% 6,8% 6,8% 13,2% 6,9% 6,9% 

CUATRO 5,5% 8,0% 5,9% 5,5% 3,4% 5,2% 6,5% 0,6% 3,8% 7,8% 7,5% 6,0% 0,0% 3,6% 8,8% 1,6% 6,0% 9,2% 8,1% 3,8% 3,8% 5,2% 

LA SEXTA 7,0% 6,2% 5,6% 3,8% 2,9% 4,5% 4,5% 0,5% 7,6% 12,4% 5,3% 7,1% 0,0% 5,9% 7,9% 7,7% 2,0% 6,4% 6,6% 0,0% 5,3% 4,9% 

13 TV 1,0% 0,3% 1,3% 1,4% 0,0% 0,9% 4,1% 0,0% 10,9% 0,3% 0,3% 1,7% 1,5% 6,3% 1,1% 3,5% 2,5% 1,5% 0,8% 0,5% 2,8% 1,7% 

LA1 0,1% 1,3% 0,0% 0,2% 0,0% 4,7% 0,5% 0,1% 0,2% 0,4% 0,2% 2,5% 0,0% 0,0% 2,4% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,3% 1,0% 0,6% 

LA2 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 0,0% 3,1% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,8% 1,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,4% 0,0% 0,0% 0,0% 1,1% 0,4% 

TEMÁTICAS INFANTILES 2,8% 0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 9,8% 3,0% 78,7% 0,0% 3,6% 0,0% 0,8% 0,0% 5,7% 1,5% 0,0% 0,0% 0,5% 0,6% 1,6% 0,5% 13,8% 

BOING 1,3% 0,0% 1,2% 0,0% 0,0% 3,3% 1,5% 39,1% 0,0% 0,8% 0,0% 0,7% 0,0% 5,6% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 6,9% 

DISN CH 1,5% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 5,8% 1,6% 39,4% 0,0% 2,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,6% 1,5% 0,0% 6,8% 

CLAN 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,0% 0,2% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,4% 0,1% 

RESTO TEMÁTICAS  64,4% 62,7% 68,3% 65,6% 55,6% 51,5% 56,1% 17,1% 61,9% 65,8% 68,7% 65,1% 90,6% 58,2% 63,1% 63,6% 51,9% 67,9% 69,4% 43,0% 69,6% 55,6% 

NOVA 5,7% 10,4% 4,6% 8,4% 18,6% 9,3% 9,2% 1,2% 6,7% 2,8% 6,3% 5,8% 0,0% 2,0% 4,5% 4,1% 10,2% 6,9% 6,0% 23,5% 4,5% 5,9% 

NEOX 6,6% 5,6% 5,0% 6,6% 4,3% 4,8% 3,8% 9,2% 6,8% 9,5% 4,3% 6,3% 0,0% 4,8% 5,8% 6,5% 1,6% 4,6% 6,2% 0,0% 4,8% 5,7% 

ENERGY 5,1% 7,6% 5,7% 4,6% 1,4% 4,9% 6,1% 0,5% 3,7% 7,3% 7,1% 5,7% 0,0% 3,5% 8,3% 1,5% 5,6% 7,6% 7,7% 3,7% 3,6% 4,8% 

DIV 5,0% 7,4% 5,7% 4,7% 13,9% 4,9% 6,0% 0,5% 3,7% 7,3% 7,1% 5,6% 0,0% 3,4% 8,2% 1,5% 5,5% 7,5% 9,0% 3,7% 3,5% 4,8% 

PAR CH 6,2% 2,4% 8,6% 5,2% 0,7% 2,5% 2,1% 1,2% 2,3% 10,8% 5,0% 5,3% 31,2% 8,5% 2,5% 9,5% 2,3% 4,1% 4,8% 0,3% 5,4% 4,6% 

A3SER 5,3% 7,0% 4,3% 5,7% 5,4% 5,2% 4,9% 0,8% 7,4% 3,6% 7,3% 5,0% 0,0% 1,9% 5,4% 4,8% 6,0% 6,5% 6,1% 0,3% 3,8% 4,5% 

MEGA 5,4% 6,5% 4,1% 5,5% 5,1% 5,2% 4,8% 0,9% 7,5% 3,4% 6,9% 4,9% 0,0% 1,9% 5,4% 5,8% 5,8% 6,0% 6,2% 0,3% 5,0% 4,4% 

DMAX 3,6% 4,7% 5,8% 3,8% 0,7% 4,2% 3,0% 0,4% 1,8% 1,2% 5,1% 5,4% 10,9% 5,5% 1,5% 4,9% 1,6% 3,1% 3,7% 0,7% 5,3% 3,5% 

FDF-T5 3,5% 3,4% 3,6% 6,3% 0,9% 3,0% 5,2% 0,4% 3,5% 7,8% 3,8% 3,9% 0,0% 0,5% 5,3% 1,6% 3,3% 6,6% 4,4% 3,1% 5,6% 3,5% 

TEN 4,5% 1,3% 5,4% 2,7% 0,8% 1,9% 2,4% 0,4% 1,9% 1,1% 3,4% 5,3% 14,2% 8,8% 2,3% 6,4% 1,6% 4,1% 3,5% 0,0% 3,9% 3,3% 

BEMADTV 3,2% 3,2% 3,5% 3,9% 0,8% 2,8% 5,1% 0,4% 3,0% 7,7% 3,7% 3,7% 0,0% 0,5% 5,2% 1,5% 3,2% 6,0% 4,1% 3,1% 5,5% 3,3% 

GOL 3,1% 1,4% 4,3% 3,7% 0,0% 0,9% 1,4% 0,7% 2,7% 1,9% 5,0% 3,1% 22,4% 4,2% 4,0% 4,8% 3,0% 2,1% 2,5% 0,0% 9,9% 2,9% 

DKISS 3,6% 0,7% 4,4% 1,9% 0,8% 1,5% 1,5% 0,2% 1,5% 0,8% 3,0% 4,1% 11,8% 7,4% 1,8% 4,9% 1,3% 2,9% 3,0% 0,1% 3,1% 2,6% 

R MAD 3,3% 0,6% 3,2% 2,4% 0,0% 0,0% 0,3% 0,1% 8,6% 0,3% 0,4% 0,6% 0,0% 5,3% 1,6% 5,7% 0,6% 0,0% 1,8% 4,1% 2,8% 1,7% 

TELDEP 0,0% 0,4% 0,0% 0,3% 2,1% 0,3% 0,1% 0,1% 0,6% 0,2% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0% 0,1% 0,0% 0,5% 0,0% 3,0% 0,2% 

24H 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,2% 0,2% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 

TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 
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Gráfico 1: Distribución por sectores de las inserciones publicitarias en las cadenas autonómicas andaluzas  

 
Gráfico 2: Distribución por sectores de las inserciones publicitarias en las cadenas generalistas nacionales  
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Gráfico 3: Distribución por sectores de las inserciones publicitarias en las cadenas temática s infantiles 

 
Gráfico 4: Distribución por sectores de las inserciones publicitarias en el resto de cadenas temáticas  
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Tabla 9: Inserciones de anuncios por tipo de cadena y sectores y grupos publicitarios  

SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES 

TOTAL 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

RESTO 
TEMÁTICAS  

TOTAL 
GENERAL 

BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 296 1.923 20.332 20.481 112 40.925 8.888 52.032 

JUEGOS Y JUGUETES 239 550 19.561 19.589 109 39.259 5.217 45.265 

VIDEO-JUEGOS Y JUEGOS DE ORDENADOR 
 

785 735 828 3 1.566 3.083 5.434 
ARTICULOS DEPORTIVOS 

 
155 36 64 

 
100 223 478 

CLUBES Y ASOCIACIONES TIEMPO LIBRE 
 

163 
    

126 289 
PARQUES DE OCIO 33 

     
25 58 

BRICOLAJE 8 102 
    

214 324 
OCIO TELEFONICO 16 168 

     
184 

CULTURA, ENSEÑANZA Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN 522 6.429 588 1.045 126 1.759 9.251 17.961 

ARTE Y ESPECTACULOS 288 3.267 449 840 74 1.363 5.370 10.288 
EDITORIALES VIDEO/DVD 

 
328 1 182 

 
183 59 570 

MEDIOS DE COMUNICACION 44 2.047 102 16 46 164 2.692 4.947 

COLECCIONABLES 
 

84 36 
  

36 162 282 
PRODUCTOS EDITORIALES MUSICA 101 208 

 
7 

 
7 144 460 

ENSEÑANZA 
 

90 
  

4 4 23 117 
PRODUCTOS EDITORIALES IMPRESOS 89 405 

  
2 2 414 910 

CURSOS COMPLETOS 
      

387 387 
DISTRIBUCIÓN Y RESTAURACIÓN 1.170 17.604 673 713 

 
1.386 25.750 45.910 

CADENAS Y TIENDAS DE DISTRIBUCION 497 8.678 432 557 
 

989 11.337 21.501 
RESTAURACION 1 1.845 179 131 

 
310 3.942 6.098 

GRANDES SUPERFICIES 132 3.231 35 13 
 

48 5.496 8.907 
VENTA A DISTANCIA 540 3.850 27 12 

 
39 4.975 9.404 

ALIMENTACIÓN 2.109 13.708 640 715 9 1.364 31.020 48.201 

PRODUCTOS DE CACAO 4 486 540 392 
 

932 835 2.257 
YOGURES Y POSTRES FRESCOS 167 2.392 57 271 1 329 5.595 8.483 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES 

TOTAL 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

RESTO 
TEMÁTICAS  

TOTAL 
GENERAL 

BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

PANADERIA Y PASTELERIA 29 231 30 27 
 

57 316 633 
QUESOS 127 908 

 
25 1 26 2.072 3.133 

DULCES NAVIDAD 337 278 13 
 

2 15 560 1.190 
CAFES 102 1.020 

  
2 2 3.075 4.199 

ALIMENTOS CONGELADOS Y REFRIGERADOS 48 611 
  

1 1 1.952 2.612 
CARAMELOS Y GOLOSINAS 63 900 

  
1 1 2.162 3.126 

CHOCOLATES 67 2.095 
  

1 1 4.555 6.718 

ALIMENTACION INFANTIL 
 

13 
    

136 149 
APERITIVOS 

 
215 

    
577 792 

LACTEOS 310 370 
    

412 1.092 
ALIMENTACION ANIMAL 103 448 

    
1.126 1.677 

POSTRES SECOS 21 35 
    

101 157 
CARNICOS 338 851 

    
754 1.943 

CALDOS, SOPAS Y PLATOS PREPARADOS 59 824 
    

2.471 3.354 
VARIOS ALIMENTACION 61 143 

    
457 661 

LINEA ALIMENTACION 19 17 
    

12 48 
ALIMENTOS DIETETICOS Y ADELGAZANTES 

 
3 

     
3 

PASTAS ALIMENTICIAS 34 200 
    

705 939 
ALIMENTOS FRESCOS 101 617 

    
706 1.424 

ARROZ Y LEGUMBRES SECAS 
 

139 
    

175 314 
GALLETAS 103 364 

    
1.124 1.591 

SALSAS 
 

222 
    

583 805 
GRASAS ALIMENTICIAS 

 
107 

    
20 127 

INFUSIONES 
 

155 
    

274 429 
ACEITES 16 

      
16 

CONSERVAS 
 

64 
    

265 329 
BELLEZA E HIGIENE 2.760 11.768 576 69 10 655 32.642 47.825 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES 

TOTAL 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

RESTO 
TEMÁTICAS  

TOTAL 
GENERAL 

BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

HIGIENE INFANTIL 123 269 300 69 
 

369 580 1.341 
PRODUCTOS CABELLO 143 1.988 213 

  
213 4.567 6.911 

HIGIENE DE LOS PIES 
 

565 63 
 

2 65 1.587 2.217 
COLONIAS Y PERFUMES 1.768 4.910 

  
8 8 17.376 24.062 

ESTETICA CORPORAL 8 12 
    

42 62 
LINEA BELLEZA E HIGIENE 79 91 

    
213 383 

DESODORANTES 1 175 
    

458 634 

HIGIENE DE LA BOCA 356 835 
    

1.782 2.973 
MAQUILLAJE Y DESMAQUILLAJE 33 207 

    
552 792 

PRODUCTOS AFEITADO 
 

201 
    

348 549 
CUIDADO DEL CUERPO 1 319 

    
694 1.014 

TRATAMIENTOS FACIALES DE BELLEZA 73 1.540 
    

3.566 5.179 
HIGIENE FEMENINA 138 608 

    
831 1.577 

COMPLEMENTOS HIGIENE 37 48 
    

46 131 
LIMPIEZA 1.440 1.998 533 9 1 543 5.543 9.524 

LIMPIADORES 734 827 272 
  

272 1.873 3.706 
LAVADO ROPA - DETERGENTES 31 292 204 9 

 
213 823 1.359 

SUAVIZANTES 39 84 57 
  

57 210 390 
LAVADO VAJILLAS 273 592 

  
1 1 1.818 2.684 

AMBIENTADORES 90 44 
    

211 345 
VARIOS LIMPIEZA 273 104 

    
472 849 

ABRILLANTADORES 
 

55 
    

136 191 
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 

 
1.564 40 105 40 185 3.367 5.116 

INFORMATICA 
 

1.564 
 

65 40 105 3.367 5.036 
MATERIAL DE ESCRITORIO 

  
40 40 

 
80 

 
80 

OBJETOS PERSONALES 15 2.439 2 
 

100 102 4.380 6.936 

RELOJERIA Y JOYERIA 
 

935 
  

100 100 2.047 3.082 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES 

TOTAL 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

RESTO 
TEMÁTICAS  

TOTAL 
GENERAL 

BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

LINEA DE OBJETOS PERSONALES 15 199 2 
  

2 413 629 
FOTOGRAFIA 

 
944 

    
1.305 2.249 

OPTICA 
 

361 
    

615 976 
HOGAR 85 3.091 67 3 2 72 6.068 9.316 

VARIOS HOGAR 
 

173 67 3 
 

70 286 529 
TELEVISION/VIDEO/DVD 

 
266 

  
2 2 839 1.107 

PEQUEÑOS ELECTRODOMESTICOS 58 2.045 
    

4.357 6.460 

GRANDES ELECTRODOMESTICOS 1 268 
    

106 375 
SISTEMAS SEGURIDAD 

 
79 

    
209 288 

SONIDO 
      

16 16 
CLIMATIZACION 6 218 

    
198 422 

MENAJE DE HOGAR 20 12 
    

6 38 
CELULOSA HOGAR 

 
25 

    
36 61 

MUEBLES 
 

5 
    

15 20 
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 94 4.461 

 
69 2 71 9.787 14.413 

INTERNET 
 

2.087 
 

69 
 

69 4.709 6.865 
SERVICIOS INTEGRADOS 29 838 

  
2 2 1.618 2.487 

EQUIPOS Y TERMINALES 
 

167 
    

206 373 
OPERADORES DE TELEFONIA 65 1.369 

    
3.254 4.688 

VARIOS 388 2.720 18 
 

39 57 7.263 10.428 

PUBLICIDAD SIN CLASIFICAR 263 815 
  

35 35 2.086 3.199 
LINEA DE VARIOS 

 
50 18 

  
18 66 134 

JUEGOS Y APUESTAS 89 1.743 
  

4 4 5.030 6.866 

PUBLICIDAD PRODUCTOS Y SERVICIOS VARIOS 
 

112 
    

81 193 
PUBLICIDAD : PREMIOS Y CERTAMENES 36 

      
36 

TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 76 1.236 
 

36 2 38 1.017 2.367 

VIAJES Y TURISMO 64 762 
 

36 2 38 622 1.486 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES 

TOTAL 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

RESTO 
TEMÁTICAS  

TOTAL 
GENERAL 

BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

TRANSPORTE MERCANCIA 
 

27 
    

24 51 
ALQUILER DE VEHICULOS 

 
74 

    
153 227 

SERVICIOS TRANSPORTE PASAJEROS / PASAJE 12 373 
    

218 603 
TEXTIL Y VESTIMENTA 19 969 

 
19 

 
19 2.286 3.293 

CALZADO 
 

113 
 

19 
 

19 229 361 
PRENDAS DEPORTIVAS 

 
1 

    
62 63 

ROPA VAQUERA 
 

23 
    

18 41 

ROPA INTERIOR 
 

738 
    

1.770 2.508 
LINEA DE TEXTIL Y VESTIMENTA 19 

      
19 

CONFECCION EN PIEL 
 

27 
     

27 
TEXTILES HOGAR 

      
44 44 

MEDIAS Y CALCETINES 
 

67 
    

163 230 
SALUD 1.885 3.142 

  
4 4 8.776 13.807 

MEDICAMENTOS 1.350 2.562 
  

3 3 6.848 10.763 
VARIOS SALUD Y PARAFARMACIA 535 580 

  
1 1 1.928 3.044 

BEBIDAS 144 2.222 
  

3 3 4.510 6.879 

LICORES 
 

169 
  

2 2 377 548 
CERVEZAS 

 
337 

  
1 1 885 1.223 

ZUMOS 54 62 
    

216 332 
VARIOS BEBIDAS 5 295 

    
334 634 

APERITIVOS 
 

79 
    

126 205 
BEBIDAS REFRESCANTES 23 821 

    
2.028 2.872 

VINOS 49 63 
    

117 229 

AGUAS 
 

220 
    

321 541 
BEBIDAS ALCOHOLICAS VARIAS 

 
47 

    
6 53 

ESPUMOSOS Y SIDRAS 13 129 
    

100 242 
SERVICIOS PÚBLICOS Y PRIVADOS 1.200 5.570 

  
2 2 7.310 14.082 



 

22 

 

SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES 

TOTAL 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

RESTO 
TEMÁTICAS  

TOTAL 
GENERAL 

BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

CAMPAÑAS INTERES PUBLICO 229 1.627 
  

2 2 2.016 3.874 
SERVICIOS EMPRESARIALES 80 565 

    
816 1.461 

VARIOS SERVICIOS 75 2.360 
    

2.737 5.172 
CORPORACIONES Y ASOCIACIONES 767 892 

    
1.668 3.327 

FERIAS Y CONGRESOS 49 126 
    

73 248 
FINANZAS Y SEGUROS 306 5.506 

  
2 2 12.777 18.591 

AHORRO E INVERSION 21 182 
  

1 1 709 913 

INSTITUCIONAL/PATROCINIO/MECENAZGO 84 859 
  

1 1 1.165 2.109 
SERVICIOS FINANCIEROS 

 
308 

    
599 907 

SEGUROS/PREVISION 200 2.737 
    

7.175 10.112 
TARJETAS Y CHEQUES 

 
2 

    
21 23 

CREDITOS/FINANCIACION 1 1.309 
    

2.445 3.755 
LINEA DE FINANZAS Y SEGUROS 

 
109 

    
663 772 

INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARIO 26 5 
    

299 330 

AGROPECUARIO 26 
      

26 
VARIOS INDUSTRIAL Y MATERIAL DE TRABAJO 

 
5 

     
5 

TRATAMIENTO Y DEPURACION DE AGUAS INDUSTRIALES 
      

299 299 
ENERGÍA 18 707 

    
1.177 1.902 

LUBRICANTES 
 

9 
     

9 
INSTITUCIONALES - ENERGIA - 

 
195 

    
248 443 

CARBURANTES 
      

134 134 
ENERGIA DOMESTICA 18 503 

    
795 1.316 

CONSTRUCCIÓN 105 276 
    

477 858 

MATERIALES DE CONSTRUCCION 17 171 
    

185 373 
EMPRESAS INMOBILIARIAS 88 105 

    
292 485 

AUTOMOCIÓN 
 

4.788 
    

8.050 12.838 

VEHICULOS INDUSTRIALES 
 

20 
     

20 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES 

TOTAL 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

RESTO 
TEMÁTICAS  

TOTAL 
GENERAL 

BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

NEUMATICOS 
 

185 
    

366 551 
AUTOMOVILES TURISMO 

 
4.487 

    
7.632 12.119 

LINEA DE AUTOMOCION 
 

96 
    

52 148 
TOTAL GENERAL 12.658 92.126 23.469 23.264 454 47.187 190.638 342.609 

  



 

24 

 

Tabla 10: Inserciones de anuncios por tipo de cadena y sectores y grupos publicitarios (% horizontales)  

SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL 
BOING 

DISN 
CH 

CLAN 

DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 0,6% 3,7% 39,1% 39,4% 0,2% 78,7% 17,1% 100,0% 

JUEGOS Y JUGUETES 0,5% 1,2% 43,2% 43,3% 0,2% 86,7% 11,5% 100,0% 

VIDEO-JUEGOS Y JUEGOS DE ORDENADOR 
 

14,4% 13,5% 15,2% 0,1% 28,8% 56,7% 100,0% 

ARTICULOS DEPORTIVOS 
 

32,4% 7,5% 13,4% 
 

20,9% 46,7% 100,0% 

CLUBES Y ASOCIACIONES TIEMPO LIBRE 
 

56,4% 
    

43,6% 100,0% 

PARQUES DE OCIO 56,9% 
     

43,1% 100,0% 

BRICOLAJE 2,5% 31,5% 
    

66,0% 100,0% 

OCIO TELEFONICO 8,7% 91,3% 
     

100,0% 
CULTURA, ENSEÑANZA Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN 2,9% 35,8% 3,3% 5,8% 0,7% 9,8% 51,5% 100,0% 

ARTE Y ESPECTACULOS 2,8% 31,8% 4,4% 8,2% 0,7% 13,2% 52,2% 100,0% 

EDITORIALES VIDEO/DVD 
 

57,5% 0,2% 31,9% 
 

32,1% 10,4% 100,0% 

MEDIOS DE COMUNICACION 0,9% 41,4% 2,1% 0,3% 0,9% 3,3% 54,4% 100,0% 

COLECCIONABLES 
 

29,8% 12,8% 
  

12,8% 57,4% 100,0% 

PRODUCTOS EDITORIALES MUSICA 22,0% 45,2% 
 

1,5% 
 

1,5% 31,3% 100,0% 

ENSEÑANZA 
 

76,9% 
  

3,4% 3,4% 19,7% 100,0% 

PRODUCTOS EDITORIALES IMPRESOS 9,8% 44,5% 
  

0,2% 0,2% 45,5% 100,0% 

CURSOS COMPLETOS 
      

100,0% 100,0% 
DISTRIBUCIÓN Y RESTAURACIÓN 2,5% 38,3% 1,5% 1,6% 

 
3,0% 56,1% 100,0% 

CADENAS Y TIENDAS DE DISTRIBUCION 2,3% 40,4% 2,0% 2,6% 
 

4,6% 52,7% 100,0% 

RESTAURACION 0,0% 30,3% 2,9% 2,1% 
 

5,1% 64,6% 100,0% 

GRANDES SUPERFICIES 1,5% 36,3% 0,4% 0,1% 
 

0,5% 61,7% 100,0% 

VENTA A DISTANCIA 5,7% 40,9% 0,3% 0,1% 
 

0,4% 52,9% 100,0% 
ALIMENTACIÓN 4,4% 28,4% 1,3% 1,5% 0,0% 2,8% 64,4% 100,0% 

PRODUCTOS DE CACAO 0,2% 21,5% 23,9% 17,4% 
 

41,3% 37,0% 100,0% 

YOGURES Y POSTRES FRESCOS 2,0% 28,2% 0,7% 3,2% 0,0% 3,9% 66,0% 100,0% 

PANADERIA Y PASTELERIA 4,6% 36,5% 4,7% 4,3% 
 

9,0% 49,9% 100,0% 

QUESOS 4,1% 29,0% 
 

0,8% 0,0% 0,8% 66,1% 100,0% 

DULCES NAVIDAD 28,3% 23,4% 1,1% 
 

0,2% 1,3% 47,1% 100,0% 

CAFES 2,4% 24,3% 
  

0,0% 0,0% 73,2% 100,0% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL 
BOING 

DISN 
CH 

CLAN 

ALIMENTOS CONGELADOS Y REFRIGERADOS 1,8% 23,4% 
  

0,0% 0,0% 74,7% 100,0% 

CARAMELOS Y GOLOSINAS 2,0% 28,8% 
  

0,0% 0,0% 69,2% 100,0% 

CHOCOLATES 1,0% 31,2% 
  

0,0% 0,0% 67,8% 100,0% 

ALIMENTACION INFANTIL 
 

8,7% 
    

91,3% 100,0% 

APERITIVOS 
 

27,1% 
    

72,9% 100,0% 

LACTEOS 28,4% 33,9% 
    

37,7% 100,0% 

ALIMENTACION ANIMAL 6,1% 26,7% 
    

67,1% 100,0% 

POSTRES SECOS 13,4% 22,3% 
    

64,3% 100,0% 

CARNICOS 17,4% 43,8% 
    

38,8% 100,0% 

CALDOS, SOPAS Y PLATOS PREPARADOS 1,8% 24,6% 
    

73,7% 100,0% 

VARIOS ALIMENTACION 9,2% 21,6% 
    

69,1% 100,0% 

LINEA ALIMENTACION 39,6% 35,4% 
    

25,0% 100,0% 

ALIMENTOS DIETETICOS Y ADELGAZANTES 
 

100,0% 
     

100,0% 

PASTAS ALIMENTICIAS 3,6% 21,3% 
    

75,1% 100,0% 

ALIMENTOS FRESCOS 7,1% 43,3% 
    

49,6% 100,0% 

ARROZ Y LEGUMBRES SECAS 
 

44,3% 
    

55,7% 100,0% 

GALLETAS 6,5% 22,9% 
    

70,6% 100,0% 

SALSAS 
 

27,6% 
    

72,4% 100,0% 

GRASAS ALIMENTICIAS 
 

84,3% 
    

15,7% 100,0% 

INFUSIONES 
 

36,1% 
    

63,9% 100,0% 

ACEITES 100,0% 
      

100,0% 

CONSERVAS 
 

19,5% 
    

80,5% 100,0% 
BELLEZA E HIGIENE 5,8% 24,6% 1,2% 0,1% 0,0% 1,4% 68,3% 100,0% 

HIGIENE INFANTIL 9,2% 20,1% 22,4% 5,1% 
 

27,5% 43,3% 100,0% 

PRODUCTOS CABELLO 2,1% 28,8% 3,1% 
  

3,1% 66,1% 100,0% 

HIGIENE DE LOS PIES 
 

25,5% 2,8% 
 

0,1% 2,9% 71,6% 100,0% 

COLONIAS Y PERFUMES 7,3% 20,4% 
  

0,0% 0,0% 72,2% 100,0% 

ESTETICA CORPORAL 12,9% 19,4% 
    

67,7% 100,0% 

LINEA BELLEZA E HIGIENE 20,6% 23,8% 
    

55,6% 100,0% 

DESODORANTES 0,2% 27,6% 
    

72,2% 100,0% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL 
BOING 

DISN 
CH 

CLAN 

HIGIENE DE LA BOCA 12,0% 28,1% 
    

59,9% 100,0% 

MAQUILLAJE Y DESMAQUILLAJE 4,2% 26,1% 
    

69,7% 100,0% 

PRODUCTOS AFEITADO 
 

36,6% 
    

63,4% 100,0% 

CUIDADO DEL CUERPO 0,1% 31,5% 
    

68,4% 100,0% 

TRATAMIENTOS FACIALES DE BELLEZA 1,4% 29,7% 
    

68,9% 100,0% 

HIGIENE FEMENINA 8,8% 38,6% 
    

52,7% 100,0% 

COMPLEMENTOS HIGIENE 28,2% 36,6% 
    

35,1% 100,0% 
LIMPIEZA 15,1% 21,0% 5,6% 0,1% 0,0% 5,7% 58,2% 100,0% 

LIMPIADORES 19,8% 22,3% 7,3% 
  

7,3% 50,5% 100,0% 

LAVADO ROPA - DETERGENTES 2,3% 21,5% 15,0% 0,7% 
 

15,7% 60,6% 100,0% 

SUAVIZANTES 10,0% 21,5% 14,6% 
  

14,6% 53,8% 100,0% 

LAVADO VAJILLAS 10,2% 22,1% 
  

0,0% 0,0% 67,7% 100,0% 

AMBIENTADORES 26,1% 12,8% 
    

61,2% 100,0% 

VARIOS LIMPIEZA 32,2% 12,2% 
    

55,6% 100,0% 

ABRILLANTADORES 
 

28,8% 
    

71,2% 100,0% 
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 

 
30,6% 0,8% 2,1% 0,8% 3,6% 65,8% 100,0% 

INFORMATICA 
 

31,1% 
 

1,3% 0,8% 2,1% 66,9% 100,0% 

MATERIAL DE ESCRITORIO 
  

50,0% 50,0% 
 

100,0% 
 

100,0% 
OBJETOS PERSONALES 0,2% 35,2% 0,0% 

 
1,4% 1,5% 63,1% 100,0% 

RELOJERIA Y JOYERIA 
 

30,3% 
  

3,2% 3,2% 66,4% 100,0% 

LINEA DE OBJETOS PERSONALES 2,4% 31,6% 0,3% 
  

0,3% 65,7% 100,0% 

FOTOGRAFIA 
 

42,0% 
    

58,0% 100,0% 

OPTICA 
 

37,0% 
    

63,0% 100,0% 
HOGAR 0,9% 33,2% 0,7% 0,0% 0,0% 0,8% 65,1% 100,0% 

VARIOS HOGAR 
 

32,7% 12,7% 0,6% 
 

13,2% 54,1% 100,0% 

TELEVISION/VIDEO/DVD 
 

24,0% 
  

0,2% 0,2% 75,8% 100,0% 

PEQUEÑOS ELECTRODOMESTICOS 0,9% 31,7% 
    

67,4% 100,0% 

GRANDES ELECTRODOMESTICOS 0,3% 71,5% 
    

28,3% 100,0% 

SISTEMAS SEGURIDAD 
 

27,4% 
    

72,6% 100,0% 

SONIDO 
      

100,0% 100,0% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL 
BOING 

DISN 
CH 

CLAN 

CLIMATIZACION 1,4% 51,7% 
    

46,9% 100,0% 

MENAJE DE HOGAR 52,6% 31,6% 
    

15,8% 100,0% 

CELULOSA HOGAR 
 

41,0% 
    

59,0% 100,0% 

MUEBLES 
 

25,0% 
    

75,0% 100,0% 
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 0,7% 31,0% 

 
0,5% 0,0% 0,5% 67,9% 100,0% 

INTERNET 
 

30,4% 
 

1,0% 
 

1,0% 68,6% 100,0% 

SERVICIOS INTEGRADOS 1,2% 33,7% 
  

0,1% 0,1% 65,1% 100,0% 

EQUIPOS Y TERMINALES 
 

44,8% 
    

55,2% 100,0% 

OPERADORES DE TELEFONIA 1,4% 29,2% 
    

69,4% 100,0% 
VARIOS 3,7% 26,1% 0,2% 

 
0,4% 0,5% 69,6% 100,0% 

PUBLICIDAD SIN CLASIFICAR 8,2% 25,5% 
  

1,1% 1,1% 65,2% 100,0% 

LINEA DE VARIOS 
 

37,3% 13,4% 
  

13,4% 49,3% 100,0% 

JUEGOS Y APUESTAS 1,3% 25,4% 
  

0,1% 0,1% 73,3% 100,0% 

PUBLICIDAD PRODUCTOS Y SERVICIOS VARIOS 
 

58,0% 
    

42,0% 100,0% 

PUBLICIDAD : PREMIOS Y CERTAMENES 100,0% 
      

100,0% 
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 3,2% 52,2% 

 
1,5% 0,1% 1,6% 43,0% 100,0% 

VIAJES Y TURISMO 4,3% 51,3% 
 

2,4% 0,1% 2,6% 41,9% 100,0% 

TRANSPORTE MERCANCIA 
 

52,9% 
    

47,1% 100,0% 

ALQUILER DE VEHICULOS 
 

32,6% 
    

67,4% 100,0% 

SERVICIOS TRANSPORTE PASAJEROS / PASAJE 2,0% 61,9% 
    

36,2% 100,0% 
TEXTIL Y VESTIMENTA 0,6% 29,4% 

 
0,6% 

 
0,6% 69,4% 100,0% 

CALZADO 
 

31,3% 
 

5,3% 
 

5,3% 63,4% 100,0% 

PRENDAS DEPORTIVAS 
 

1,6% 
    

98,4% 100,0% 

ROPA VAQUERA 
 

56,1% 
    

43,9% 100,0% 

ROPA INTERIOR 
 

29,4% 
    

70,6% 100,0% 

LINEA DE TEXTIL Y VESTIMENTA 100,0% 
      

100,0% 

CONFECCION EN PIEL 
 

100,0% 
     

100,0% 

TEXTILES HOGAR 
      

100,0% 100,0% 

MEDIAS Y CALCETINES 
 

29,1% 
    

70,9% 100,0% 
SALUD 13,7% 22,8% 

  
0,0% 0,0% 63,6% 100,0% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL 
BOING 

DISN 
CH 

CLAN 

MEDICAMENTOS 12,5% 23,8% 
  

0,0% 0,0% 63,6% 100,0% 

VARIOS SALUD Y PARAFARMACIA 17,6% 19,1% 
  

0,0% 0,0% 63,3% 100,0% 
BEBIDAS 2,1% 32,3% 

  
0,0% 0,0% 65,6% 100,0% 

LICORES 
 

30,8% 
  

0,4% 0,4% 68,8% 100,0% 

CERVEZAS 
 

27,6% 
  

0,1% 0,1% 72,4% 100,0% 

ZUMOS 16,3% 18,7% 
    

65,1% 100,0% 

VARIOS BEBIDAS 0,8% 46,5% 
    

52,7% 100,0% 

APERITIVOS 
 

38,5% 
    

61,5% 100,0% 

BEBIDAS REFRESCANTES 0,8% 28,6% 
    

70,6% 100,0% 

VINOS 21,4% 27,5% 
    

51,1% 100,0% 

AGUAS 
 

40,7% 
    

59,3% 100,0% 

BEBIDAS ALCOHOLICAS VARIAS 
 

88,7% 
    

11,3% 100,0% 

ESPUMOSOS Y SIDRAS 5,4% 53,3% 
    

41,3% 100,0% 
SERVICIOS PÚBLICOS Y PRIVADOS 8,5% 39,6% 

  
0,0% 0,0% 51,9% 100,0% 

CAMPAÑAS INTERES PUBLICO 5,9% 42,0% 
  

0,1% 0,1% 52,0% 100,0% 

SERVICIOS EMPRESARIALES 5,5% 38,7% 
    

55,9% 100,0% 

VARIOS SERVICIOS 1,5% 45,6% 
    

52,9% 100,0% 

CORPORACIONES Y ASOCIACIONES 23,1% 26,8% 
    

50,1% 100,0% 

FERIAS Y CONGRESOS 19,8% 50,8% 
    

29,4% 100,0% 
FINANZAS Y SEGUROS 1,6% 29,6% 

  
0,0% 0,0% 68,7% 100,0% 

AHORRO E INVERSION 2,3% 19,9% 
  

0,1% 0,1% 77,7% 100,0% 

INSTITUCIONAL/PATROCINIO/MECENAZGO 4,0% 40,7% 
  

0,0% 0,0% 55,2% 100,0% 

SERVICIOS FINANCIEROS 
 

34,0% 
    

66,0% 100,0% 

SEGUROS/PREVISION 2,0% 27,1% 
    

71,0% 100,0% 

TARJETAS Y CHEQUES 
 

8,7% 
    

91,3% 100,0% 

CREDITOS/FINANCIACION 0,0% 34,9% 
    

65,1% 100,0% 

LINEA DE FINANZAS Y SEGUROS 
 

14,1% 
    

85,9% 100,0% 
INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARIO 7,9% 1,5% 

    
90,6% 100,0% 

AGROPECUARIO 100,0% 
      

100,0% 

VARIOS INDUSTRIAL Y MATERIAL DE TRABAJO 
 

100,0% 
     

100,0% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS 
INFANTILES TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL 
BOING 

DISN 
CH 

CLAN 

TRATAMIENTO Y DEPURACION DE AGUAS INDUSTRIALES 
      

100,0% 100,0% 
ENERGÍA 0,9% 37,2% 

    
61,9% 100,0% 

LUBRICANTES 
 

100,0% 
     

100,0% 

INSTITUCIONALES - ENERGIA - 
 

44,0% 
    

56,0% 100,0% 

CARBURANTES 
      

100,0% 100,0% 

ENERGIA DOMESTICA 1,4% 38,2% 
    

60,4% 100,0% 
CONSTRUCCIÓN 12,2% 32,2% 

    
55,6% 100,0% 

MATERIALES DE CONSTRUCCION 4,6% 45,8% 
    

49,6% 100,0% 

EMPRESAS INMOBILIARIAS 18,1% 21,6% 
    

60,2% 100,0% 
AUTOMOCIÓN 

 
37,3% 

    
62,7% 100,0% 

VEHICULOS INDUSTRIALES 
 

100,0% 
     

100,0% 

NEUMATICOS 
 

33,6% 
    

66,4% 100,0% 

AUTOMOVILES TURISMO 
 

37,0% 
    

63,0% 100,0% 

LINEA DE AUTOMOCION 
 

64,9% 
    

35,1% 100,0% 
TOTAL GENERAL 3,7% 26,9% 6,9% 6,8% 0,1% 13,8% 55,6% 100,0% 
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Tabla 11: Inserciones de anuncios por tipo de cadena y sectores y grupos publicitarios (% verticales)  

SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS INFANTILES 
TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 2,3% 2,1% 86,6% 88,0% 24,7% 86,7% 4,7% 15,2% 

JUEGOS Y JUGUETES 1,9% 0,6% 83,3% 84,2% 24,0% 83,2% 2,7% 13,2% 

VIDEO-JUEGOS Y JUEGOS DE ORDENADOR 
 

0,9% 3,1% 3,6% 0,7% 3,3% 1,6% 1,6% 

ARTICULOS DEPORTIVOS 
 

0,2% 0,2% 0,3% 
 

0,2% 0,1% 0,1% 

CLUBES Y ASOCIACIONES TIEMPO LIBRE 
 

0,2% 
    

0,1% 0,1% 

PARQUES DE OCIO 0,3% 
     

0,0% 0,0% 

BRICOLAJE 0,1% 0,1% 
    

0,1% 0,1% 

OCIO TELEFONICO 0,1% 0,2% 
     

0,1% 
CULTURA, ENSEÑANZA Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN 4,1% 7,0% 2,5% 4,5% 27,8% 3,7% 4,9% 5,2% 

ARTE Y ESPECTACULOS 2,3% 3,5% 1,9% 3,6% 16,3% 2,9% 2,8% 3,0% 

EDITORIALES VIDEO/DVD 
 

0,4% 0,0% 0,8% 
 

0,4% 0,0% 0,2% 

MEDIOS DE COMUNICACION 0,3% 2,2% 0,4% 0,1% 10,1% 0,3% 1,4% 1,4% 

COLECCIONABLES 
 

0,1% 0,2% 
  

0,1% 0,1% 0,1% 

PRODUCTOS EDITORIALES MUSICA 0,8% 0,2% 
 

0,0% 
 

0,0% 0,1% 0,1% 

ENSEÑANZA 
 

0,1% 
  

0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 

PRODUCTOS EDITORIALES IMPRESOS 0,7% 0,4% 
  

0,4% 0,0% 0,2% 0,3% 

CURSOS COMPLETOS 
      

0,2% 0,1% 
DISTRIBUCIÓN Y RESTAURACIÓN 9,2% 19,1% 2,9% 3,1% 

 
2,9% 13,5% 13,4% 

CADENAS Y TIENDAS DE DISTRIBUCION 3,9% 9,4% 1,8% 2,4% 
 

2,1% 5,9% 6,3% 

RESTAURACION 0,0% 2,0% 0,8% 0,6% 
 

0,7% 2,1% 1,8% 

GRANDES SUPERFICIES 1,0% 3,5% 0,1% 0,1% 
 

0,1% 2,9% 2,6% 

VENTA A DISTANCIA 4,3% 4,2% 0,1% 0,1% 
 

0,1% 2,6% 2,7% 
ALIMENTACIÓN 16,7% 14,9% 2,7% 3,1% 2,0% 2,9% 16,3% 14,1% 

PRODUCTOS DE CACAO 0,0% 0,5% 2,3% 1,7% 
 

2,0% 0,4% 0,7% 

YOGURES Y POSTRES FRESCOS 1,3% 2,6% 0,2% 1,2% 0,2% 0,7% 2,9% 2,5% 

PANADERIA Y PASTELERIA 0,2% 0,3% 0,1% 0,1% 
 

0,1% 0,2% 0,2% 

QUESOS 1,0% 1,0% 
 

0,1% 0,2% 0,1% 1,1% 0,9% 

DULCES NAVIDAD 2,7% 0,3% 0,1% 
 

0,4% 0,0% 0,3% 0,3% 

CAFES 0,8% 1,1% 
  

0,4% 0,0% 1,6% 1,2% 

ALIMENTOS CONGELADOS Y REFRIGERADOS 0,4% 0,7% 
  

0,2% 0,0% 1,0% 0,8% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS INFANTILES 
TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

CARAMELOS Y GOLOSINAS 0,5% 1,0% 
  

0,2% 0,0% 1,1% 0,9% 

CHOCOLATES 0,5% 2,3% 
  

0,2% 0,0% 2,4% 2,0% 

ALIMENTACION INFANTIL 
 

0,0% 
    

0,1% 0,0% 

APERITIVOS 
 

0,2% 
    

0,3% 0,2% 

LACTEOS 2,4% 0,4% 
    

0,2% 0,3% 

ALIMENTACION ANIMAL 0,8% 0,5% 
    

0,6% 0,5% 

POSTRES SECOS 0,2% 0,0% 
    

0,1% 0,0% 

CARNICOS 2,7% 0,9% 
    

0,4% 0,6% 

CALDOS, SOPAS Y PLATOS PREPARADOS 0,5% 0,9% 
    

1,3% 1,0% 

VARIOS ALIMENTACION 0,5% 0,2% 
    

0,2% 0,2% 

LINEA ALIMENTACION 0,2% 0,0% 
    

0,0% 0,0% 

ALIMENTOS DIETETICOS Y ADELGAZANTES 
 

0,0% 
     

0,0% 

PASTAS ALIMENTICIAS 0,3% 0,2% 
    

0,4% 0,3% 

ALIMENTOS FRESCOS 0,8% 0,7% 
    

0,4% 0,4% 

ARROZ Y LEGUMBRES SECAS 
 

0,2% 
    

0,1% 0,1% 

GALLETAS 0,8% 0,4% 
    

0,6% 0,5% 

SALSAS 
 

0,2% 
    

0,3% 0,2% 

GRASAS ALIMENTICIAS 
 

0,1% 
    

0,0% 0,0% 

INFUSIONES 
 

0,2% 
    

0,1% 0,1% 

ACEITES 0,1% 
      

0,0% 

CONSERVAS 
 

0,1% 
    

0,1% 0,1% 
BELLEZA E HIGIENE 21,8% 12,8% 2,5% 0,3% 2,2% 1,4% 17,1% 14,0% 

HIGIENE INFANTIL 1,0% 0,3% 1,3% 0,3% 
 

0,8% 0,3% 0,4% 

PRODUCTOS CABELLO 1,1% 2,2% 0,9% 
  

0,5% 2,4% 2,0% 

HIGIENE DE LOS PIES 
 

0,6% 0,3% 
 

0,4% 0,1% 0,8% 0,6% 

COLONIAS Y PERFUMES 14,0% 5,3% 
  

1,8% 0,0% 9,1% 7,0% 

ESTETICA CORPORAL 0,1% 0,0% 
    

0,0% 0,0% 

LINEA BELLEZA E HIGIENE 0,6% 0,1% 
    

0,1% 0,1% 

DESODORANTES 0,0% 0,2% 
    

0,2% 0,2% 

HIGIENE DE LA BOCA 2,8% 0,9% 
    

0,9% 0,9% 

MAQUILLAJE Y DESMAQUILLAJE 0,3% 0,2% 
    

0,3% 0,2% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS INFANTILES 
TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

PRODUCTOS AFEITADO 
 

0,2% 
    

0,2% 0,2% 

CUIDADO DEL CUERPO 0,0% 0,3% 
    

0,4% 0,3% 

TRATAMIENTOS FACIALES DE BELLEZA 0,6% 1,7% 
    

1,9% 1,5% 

HIGIENE FEMENINA 1,1% 0,7% 
    

0,4% 0,5% 

COMPLEMENTOS HIGIENE 0,3% 0,1% 
    

0,0% 0,0% 
LIMPIEZA 11,4% 2,2% 2,3% 0,0% 0,2% 1,2% 2,9% 2,8% 

LIMPIADORES 5,8% 0,9% 1,2% 
  

0,6% 1,0% 1,1% 

LAVADO ROPA - DETERGENTES 0,2% 0,3% 0,9% 0,0% 
 

0,5% 0,4% 0,4% 

SUAVIZANTES 0,3% 0,1% 0,2% 
  

0,1% 0,1% 0,1% 

LAVADO VAJILLAS 2,2% 0,6% 
  

0,2% 0,0% 1,0% 0,8% 

AMBIENTADORES 0,7% 0,0% 
    

0,1% 0,1% 

VARIOS LIMPIEZA 2,2% 0,1% 
    

0,2% 0,2% 

ABRILLANTADORES 
 

0,1% 
    

0,1% 0,1% 
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 

 
1,7% 0,2% 0,5% 8,8% 0,4% 1,8% 1,5% 

INFORMATICA 
 

1,7% 
 

0,3% 8,8% 0,2% 1,8% 1,5% 

MATERIAL DE ESCRITORIO 
  

0,2% 0,2% 
 

0,2% 
 

0,0% 
OBJETOS PERSONALES 0,1% 2,6% 0,0% 

 
22,0% 0,2% 2,3% 2,0% 

RELOJERIA Y JOYERIA 
 

1,0% 
  

22,0% 0,2% 1,1% 0,9% 

LINEA DE OBJETOS PERSONALES 0,1% 0,2% 0,0% 
  

0,0% 0,2% 0,2% 

FOTOGRAFIA 
 

1,0% 
    

0,7% 0,7% 

OPTICA 
 

0,4% 
    

0,3% 0,3% 
HOGAR 0,7% 3,4% 0,3% 0,0% 0,4% 0,2% 3,2% 2,7% 

VARIOS HOGAR 
 

0,2% 0,3% 0,0% 
 

0,1% 0,2% 0,2% 

TELEVISION/VIDEO/DVD 
 

0,3% 
  

0,4% 0,0% 0,4% 0,3% 

PEQUEÑOS ELECTRODOMESTICOS 0,5% 2,2% 
    

2,3% 1,9% 

GRANDES ELECTRODOMESTICOS 0,0% 0,3% 
    

0,1% 0,1% 

SISTEMAS SEGURIDAD 
 

0,1% 
    

0,1% 0,1% 

SONIDO 
      

0,0% 0,0% 

CLIMATIZACION 0,0% 0,2% 
    

0,1% 0,1% 

MENAJE DE HOGAR 0,2% 0,0% 
    

0,0% 0,0% 

CELULOSA HOGAR 
 

0,0% 
    

0,0% 0,0% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS INFANTILES 
TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

MUEBLES 
 

0,0% 
    

0,0% 0,0% 
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 0,7% 4,8% 

 
0,3% 0,4% 0,2% 5,1% 4,2% 

INTERNET 
 

2,3% 
 

0,3% 
 

0,1% 2,5% 2,0% 

SERVICIOS INTEGRADOS 0,2% 0,9% 
  

0,4% 0,0% 0,8% 0,7% 

EQUIPOS Y TERMINALES 
 

0,2% 
    

0,1% 0,1% 

OPERADORES DE TELEFONIA 0,5% 1,5% 
    

1,7% 1,4% 
VARIOS 3,1% 3,0% 0,1% 

 
8,6% 0,1% 3,8% 3,0% 

PUBLICIDAD SIN CLASIFICAR 2,1% 0,9% 
  

7,7% 0,1% 1,1% 0,9% 

LINEA DE VARIOS 
 

0,1% 0,1% 
  

0,0% 0,0% 0,0% 

JUEGOS Y APUESTAS 0,7% 1,9% 
  

0,9% 0,0% 2,6% 2,0% 

PUBLICIDAD PRODUCTOS Y SERVICIOS VARIOS 
 

0,1% 
    

0,0% 0,1% 

PUBLICIDAD : PREMIOS Y CERTAMENES 0,3% 
      

0,0% 
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 0,6% 1,3% 

 
0,2% 0,4% 0,1% 0,5% 0,7% 

VIAJES Y TURISMO 0,5% 0,8% 
 

0,2% 0,4% 0,1% 0,3% 0,4% 

TRANSPORTE MERCANCIA 
 

0,0% 
    

0,0% 0,0% 

ALQUILER DE VEHICULOS 
 

0,1% 
    

0,1% 0,1% 

SERVICIOS TRANSPORTE PASAJEROS / PASAJE 0,1% 0,4% 
    

0,1% 0,2% 
TEXTIL Y VESTIMENTA 0,2% 1,1% 

 
0,1% 

 
0,0% 1,2% 1,0% 

CALZADO 
 

0,1% 
 

0,1% 
 

0,0% 0,1% 0,1% 

PRENDAS DEPORTIVAS 
 

0,0% 
    

0,0% 0,0% 

ROPA VAQUERA 
 

0,0% 
    

0,0% 0,0% 

ROPA INTERIOR 
 

0,8% 
    

0,9% 0,7% 

LINEA DE TEXTIL Y VESTIMENTA 0,2% 
      

0,0% 

CONFECCION EN PIEL 
 

0,0% 
     

0,0% 

TEXTILES HOGAR 
      

0,0% 0,0% 

MEDIAS Y CALCETINES 
 

0,1% 
    

0,1% 0,1% 
SALUD 14,9% 3,4% 

  
0,9% 0,0% 4,6% 4,0% 

MEDICAMENTOS 10,7% 2,8% 
  

0,7% 0,0% 3,6% 3,1% 

VARIOS SALUD Y PARAFARMACIA 4,2% 0,6% 
  

0,2% 0,0% 1,0% 0,9% 
BEBIDAS 1,1% 2,4% 

  
0,7% 0,0% 2,4% 2,0% 

LICORES 
 

0,2% 
  

0,4% 0,0% 0,2% 0,2% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS INFANTILES 
TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

CERVEZAS 
 

0,4% 
  

0,2% 0,0% 0,5% 0,4% 

ZUMOS 0,4% 0,1% 
    

0,1% 0,1% 

VARIOS BEBIDAS 0,0% 0,3% 
    

0,2% 0,2% 

APERITIVOS 
 

0,1% 
    

0,1% 0,1% 

BEBIDAS REFRESCANTES 0,2% 0,9% 
    

1,1% 0,8% 

VINOS 0,4% 0,1% 
    

0,1% 0,1% 

AGUAS 
 

0,2% 
    

0,2% 0,2% 

BEBIDAS ALCOHOLICAS VARIAS 
 

0,1% 
    

0,0% 0,0% 

ESPUMOSOS Y SIDRAS 0,1% 0,1% 
    

0,1% 0,1% 
SERVICIOS PÚBLICOS Y PRIVADOS 9,5% 6,0% 

  
0,4% 0,0% 3,8% 4,1% 

CAMPAÑAS INTERES PUBLICO 1,8% 1,8% 
  

0,4% 0,0% 1,1% 1,1% 

SERVICIOS EMPRESARIALES 0,6% 0,6% 
    

0,4% 0,4% 

VARIOS SERVICIOS 0,6% 2,6% 
    

1,4% 1,5% 

CORPORACIONES Y ASOCIACIONES 6,1% 1,0% 
    

0,9% 1,0% 

FERIAS Y CONGRESOS 0,4% 0,1% 
    

0,0% 0,1% 
FINANZAS Y SEGUROS 2,4% 6,0% 

  
0,4% 0,0% 6,7% 5,4% 

AHORRO E INVERSION 0,2% 0,2% 
  

0,2% 0,0% 0,4% 0,3% 

INSTITUCIONAL/PATROCINIO/MECENAZGO 0,7% 0,9% 
  

0,2% 0,0% 0,6% 0,6% 

SERVICIOS FINANCIEROS 
 

0,3% 
    

0,3% 0,3% 

SEGUROS/PREVISION 1,6% 3,0% 
    

3,8% 3,0% 

TARJETAS Y CHEQUES 
 

0,0% 
    

0,0% 0,0% 

CREDITOS/FINANCIACION 0,0% 1,4% 
    

1,3% 1,1% 

LINEA DE FINANZAS Y SEGUROS 
 

0,1% 
    

0,3% 0,2% 
INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARIO 0,2% 0,0% 

    
0,2% 0,1% 

AGROPECUARIO 0,2% 
      

0,0% 

VARIOS INDUSTRIAL Y MATERIAL DE TRABAJO 
 

0,0% 
     

0,0% 

TRATAMIENTO Y DEPURACION DE AGUAS INDUSTRIALES 
      

0,2% 0,1% 
ENERGÍA 0,1% 0,8% 

    
0,6% 0,6% 

LUBRICANTES 
 

0,0% 
     

0,0% 

INSTITUCIONALES - ENERGIA - 
 

0,2% 
    

0,1% 0,1% 

CARBURANTES 
      

0,1% 0,0% 
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SECTOR Y GRUPO 
AUTONÓMICAS 

ANDALUZAS 
GENERALISTAS 
NACIONALES 

TEMÁTICAS INFANTILES 
TOTAL TEMÁTICAS 

INFANTILES 
RESTO 

TEMÁTICAS  
TOTAL 

GENERAL BOING 
DISN 
CH 

CLAN 

ENERGIA DOMESTICA 0,1% 0,5% 
    

0,4% 0,4% 
CONSTRUCCIÓN 0,8% 0,3% 

    
0,3% 0,3% 

MATERIALES DE CONSTRUCCION 0,1% 0,2% 
    

0,1% 0,1% 

EMPRESAS INMOBILIARIAS 0,7% 0,1% 
    

0,2% 0,1% 
AUTOMOCIÓN 

 
5,2% 

    
4,2% 3,7% 

VEHICULOS INDUSTRIALES 
 

0,0% 
     

0,0% 

NEUMATICOS 
 

0,2% 
    

0,2% 0,2% 

AUTOMOVILES TURISMO 
 

4,9% 
    

4,0% 3,5% 

LINEA DE AUTOMOCION 
 

0,1% 
    

0,0% 0,0% 
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 
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Tabla 12: inserciones de anuncios según sector y grupo publicitario, cadenas temáticas infantiles 

SECTOR Y GRUPO PUBLICITARIO 
BOING DISN CH CLAN 

TOTAL Nº TOTAL % 
Nº % Nº % Nº % 

DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 20.332 86,6% 20.481 88,0% 112 24,7% 40.925 86,7% 
JUEGOS Y JUGUETES 19.561 83,3% 19.589 84,2% 109 24,0% 39.259 83,2% 

OTROS JUEGOS Y JUGUETES 6.410 27,3% 5.630 24,2% 109 24,0% 12.149 25,7% 
MUÑECOS Y MUÑECAS 4.809 20,5% 5.978 25,7% 

  
10.787 22,9% 

JUEGOS DE MESA 3.454 14,7% 2.357 10,1% 
  

5.811 12,3% 
ACCESORIOS MUÑECOS Y MUÑECAS 2.042 8,7% 3.718 16,0% 

  
5.760 12,2% 

JUEGOS DE CONSTRUCCIONES 1.286 5,5% 844 3,6% 
  

2.130 4,5% 

LINEA JUEGOS Y JUGUETES 682 2,9% 802 3,4% 
  

1.484 3,1% 
JUEGOS DE PREESCOLAR 488 2,1% 120 0,5% 

  
608 1,3% 

MODELISMO Y MAQUETAS 343 1,5% 90 0,4% 
  

433 0,9% 
PUZZLES 47 0,2% 50 0,2% 

  
97 0,2% 

VIDEO-JUEGOS Y JUEGOS DE ORDENADOR 735 3,1% 828 3,6% 3 0,7% 1.566 3,3% 

JUEGOS PARA CONSOLAS 667 2,8% 799 3,4% 
  

1.466 3,1% 
OTROS VIDEOJUEGOS Y JUEGOS DE ORDENADOR 21 0,1% 29 0,1% 

  
50 0,1% 

LINEA VIDEOJUEGOS Y JUEGOS DE ORDENADOR 47 0,2% 
    

47 0,1% 
CONSOLAS DOMESTICAS VIDEOJUEGOS 

    
3 0,7% 3 0,0% 

ARTICULOS DEPORTIVOS 36 0,2% 64 0,3% 
  

100 0,2% 

OTROS ARTICULOS DEPORTIVOS 36 0,2% 64 0,3% 
  

100 0,2% 
CULTURA, ENSEÑANZA Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN 588 2,5% 1.045 4,5% 126 27,8% 1.759 3,7% 

ARTE Y ESPECTACULOS 449 1,9% 840 3,6% 74 16,3% 1.363 2,9% 

PELICULAS DE CINE 449 1,9% 820 3,5% 
  

1.269 2,7% 
OTROS ESPECTACULOS 

  
14 0,1% 72 15,9% 86 0,2% 

CONCIERTOS 
  

6 0,0% 
  

6 0,0% 
SALAS DE CINE / TEATRO 

    
2 0,4% 2 0,0% 

EDITORIALES VIDEO/DVD 1 0,0% 182 0,8% 
  

183 0,4% 

PELICULAS Y SERIES EN CUALQUIER SOPORTE 1 0,0% 182 0,8% 
  

183 0,4% 
MEDIOS DE COMUNICACION 102 0,4% 16 0,1% 46 10,1% 164 0,3% 

REVISTAS 102 0,4% 15 0,1% 46 10,1% 163 0,3% 
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SECTOR Y GRUPO PUBLICITARIO 
BOING DISN CH CLAN 

TOTAL Nº TOTAL % 
Nº % Nº % Nº % 

TELEVISION 
  

1 0,0% 
  

1 0,0% 
COLECCIONABLES 36 0,2% 

    
36 0,1% 

OTROS COLECCIONABLES 36 0,2% 
    

36 0,1% 
PRODUCTOS EDITORIALES MUSICA 

  
7 0,0% 

  
7 0,0% 

TITULOS MUSICALES (LANZAMIENTOS) 
  

7 0,0% 
  

7 0,0% 
ENSEÑANZA 

    
4 0,9% 4 0,0% 

CENTROS DE ENSEÑANZA 
    

4 0,9% 4 0,0% 
PRODUCTOS EDITORIALES IMPRESOS 

    
2 0,4% 2 0,0% 

LIBROS POR TITULOS 
    

2 0,4% 2 0,0% 
DISTRIBUCIÓN Y RESTAURACIÓN 673 2,9% 713 3,1% 

  
1.386 2,9% 

CADENAS Y TIENDAS DE DISTRIBUCION 432 1,8% 557 2,4% 
  

989 2,1% 

OTROS CADENAS Y TIENDAS DE DISTRIBUCION 378 1,6% 420 1,8% 
  

798 1,7% 
CADENAS Y TIENDAS DE TEXTIL-MODA 54 0,2% 137 0,6% 

  
191 0,4% 

RESTAURACION 179 0,8% 131 0,6% 
  

310 0,7% 

CADENAS COMIDA RAPIDA / DOMICILIO 179 0,8% 131 0,6% 
  

310 0,7% 
GRANDES SUPERFICIES 35 0,1% 13 0,1% 

  
48 0,1% 

HIPERMERCADOS 19 0,1% 11 0,0% 
  

30 0,1% 
GRANDES SUPERFICIES ESPEC. (JUGUETES,BRICOLAJE,MUEBLES,...) 15 0,1% 

    
15 0,0% 

GRANDES ALMACENES 1 0,0% 2 0,0% 
  

3 0,0% 
VENTA A DISTANCIA 27 0,1% 12 0,1% 

  
39 0,1% 

TELETIENDAS/VENTA POR TELEFONO 27 0,1% 12 0,1% 
  

39 0,1% 
ALIMENTACIÓN 640 2,7% 715 3,1% 9 2,0% 1.364 2,9% 

PRODUCTOS DE CACAO 540 2,3% 392 1,7% 
  

932 2,0% 

CREMAS DE CACAO 374 1,6% 295 1,3% 
  

669 1,4% 
CACAO SOLUBLE 166 0,7% 97 0,4% 

  
263 0,6% 

YOGURES Y POSTRES FRESCOS 57 0,2% 271 1,2% 1 0,2% 329 0,7% 

YOGUR LIQUIDO 52 0,2% 271 1,2% 
  

323 0,7% 
OTROS POSTRES FRESCOS 5 0,0% 

    
5 0,0% 

NATILLAS Y CREMAS 
    

1 0,2% 1 0,0% 
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SECTOR Y GRUPO PUBLICITARIO 
BOING DISN CH CLAN 

TOTAL Nº TOTAL % 
Nº % Nº % Nº % 

PANADERIA Y PASTELERIA 30 0,1% 27 0,1% 
  

57 0,1% 

PASTELERIA Y BOLLERIA INFANTIL 30 0,1% 27 0,1% 
  

57 0,1% 
QUESOS 

  
25 0,1% 1 0,2% 26 0,1% 

QUESOS PARA UNTAR 
  

25 0,1% 1 0,2% 26 0,1% 
DULCES NAVIDAD 13 0,1% 

  
2 0,4% 15 0,0% 

TURRONES 13 0,1% 
  

2 0,4% 15 0,0% 
CAFES 

    
2 0,4% 2 0,0% 

CAFES SOLUBLES PUROS 
    

2 0,4% 2 0,0% 
CHOCOLATES 

    
1 0,2% 1 0,0% 

CHOCOLATE EN TABLETA 
    

1 0,2% 1 0,0% 
ALIMENTOS CONGELADOS Y REFRIGERADOS 

    
1 0,2% 1 0,0% 

PIZZAS CONGELADAS 
    

1 0,2% 1 0,0% 
CARAMELOS Y GOLOSINAS 

    
1 0,2% 1 0,0% 

GOLOSINAS DE CHOCOLATE (KINDER, M&M) 
    

1 0,2% 1 0,0% 
BELLEZA E HIGIENE 576 2,5% 69 0,3% 10 2,2% 655 1,4% 

HIGIENE INFANTIL 300 1,3% 69 0,3% 
  

369 0,8% 

PAÑALES INFANTILES 226 1,0% 18 0,1% 
  

244 0,5% 
COLONIAS INFANTILES 74 0,3% 51 0,2% 

  
125 0,3% 

PRODUCTOS CABELLO 213 0,9% 
    

213 0,5% 

CHAMPU ANTIPARASITOS 213 0,9% 
    

213 0,5% 
HIGIENE DE LOS PIES 63 0,3% 

  
2 0,4% 65 0,1% 

OTROS HIGIENE DE LOS PIES 63 0,3% 
  

2 0,4% 65 0,1% 
COLONIAS Y PERFUMES 

    
8 1,8% 8 0,0% 

COLONIAS Y PERFUMES FEMENINOS 
    

5 1,1% 5 0,0% 
COLONIAS Y PERFUMES MASCULINOS 

    
2 0,4% 2 0,0% 

LINEA COLONIAS Y PERFUMES 
    

1 0,2% 1 0,0% 
LIMPIEZA 533 2,3% 9 0,0% 1 0,2% 543 1,2% 

LIMPIADORES 272 1,2% 
    

272 0,6% 

QUITAMANCHAS 272 1,2% 
    

272 0,6% 



 

39 

 

SECTOR Y GRUPO PUBLICITARIO 
BOING DISN CH CLAN 

TOTAL Nº TOTAL % 
Nº % Nº % Nº % 

LAVADO ROPA - DETERGENTES 204 0,9% 9 0,0% 
  

213 0,5% 

DETERGENTES LAVADORA LIQUIDOS 204 0,9% 9 0,0% 
  

213 0,5% 
SUAVIZANTES 57 0,2% 

    
57 0,1% 

SUAVIZANTES 57 0,2% 
    

57 0,1% 
LAVADO VAJILLAS 

    
1 0,2% 1 0,0% 

LINEA LAVADO VAJILLAS 
    

1 0,2% 1 0,0% 
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 40 0,2% 105 0,5% 40 8,8% 185 0,4% 

INFORMATICA 
  

65 0,3% 40 8,8% 105 0,2% 

OTROS INFORMATICA 
  

65 0,3% 
  

65 0,1% 
ORDENADORES PERSONALES PORTATILES 

    
40 8,8% 40 0,1% 

MATERIAL DE ESCRITORIO 40 0,2% 40 0,2% 
  

80 0,2% 

MATERIAL DE DIBUJO 40 0,2% 40 0,2% 
  

80 0,2% 
OBJETOS PERSONALES 2 0,0% 

  
100 22,0% 102 0,2% 

RELOJERIA Y JOYERIA 
    

100 22,0% 100 0,2% 

RELOJES DE PULSERA 
    

100 22,0% 100 0,2% 
LINEA DE OBJETOS PERSONALES 2 0,0% 

    
2 0,0% 

LINEA DE OBJETOS PERSONALES 2 0,0% 
    

2 0,0% 
HOGAR 67 0,3% 3 0,0% 2 0,4% 72 0,2% 

VARIOS HOGAR 67 0,3% 3 0,0% 
  

70 0,1% 

PILAS DOMESTICAS 67 0,3% 3 0,0% 
  

70 0,1% 
TELEVISION/VIDEO/DVD 

    
2 0,4% 2 0,0% 

TV NO PORTATIL 
    

2 0,4% 2 0,0% 
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 

  
69 0,3% 2 0,4% 71 0,2% 

INTERNET 
  

69 0,3% 
  

69 0,1% 

PORTALES Y BUSCADORES 
  

69 0,3% 
  

69 0,1% 
SERVICIOS INTEGRADOS 

    
2 0,4% 2 0,0% 

SERVICIOS INTEGRADOS 
    

2 0,4% 2 0,0% 
VARIOS 18 0,1% 

  
39 8,6% 57 0,1% 

PUBLICIDAD SIN CLASIFICAR 
    

35 7,7% 35 0,1% 
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SECTOR Y GRUPO PUBLICITARIO 
BOING DISN CH CLAN 

TOTAL Nº TOTAL % 
Nº % Nº % Nº % 

PUBLICIDAD COMPARTIDA VARIOS SECTORES 
    

35 7,7% 35 0,1% 
LINEA DE VARIOS 18 0,1% 

    
18 0,0% 

LINEA DE VARIOS 18 0,1% 
    

18 0,0% 
JUEGOS Y APUESTAS 

    
4 0,9% 4 0,0% 

OTROS JUEGOS Y APUESTAS 
    

4 0,9% 4 0,0% 
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 

  
36 0,2% 2 0,4% 38 0,1% 

VIAJES Y TURISMO 
  

36 0,2% 2 0,4% 38 0,1% 

OFICINAS DE TURISMO / ZONAS TURISTICAS. INTERNACIONAL 
  

24 0,1% 
  

24 0,1% 
AGENCIAS Y TOUR OPERADORES 

  
12 0,1% 

  
12 0,0% 

COMPLEJOS TURISTICOS Y VACACIONES 
    

2 0,4% 2 0,0% 
TEXTIL Y VESTIMENTA 

  
19 0,1% 

  
19 0,0% 

CALZADO 
  

19 0,1% 
  

19 0,0% 

CALZADO DEPORTIVO 
  

19 0,1% 
  

19 0,0% 
SALUD 

    
4 0,9% 4 0,0% 

MEDICAMENTOS 
    

3 0,7% 3 0,0% 

ANTISEPTICOS BUCOFARINGEOS 
    

1 0,2% 1 0,0% 
RECONSTITUYENTES Y ENERGETICOS 

    
1 0,2% 1 0,0% 

COLIRIOS 
    

1 0,2% 1 0,0% 
VARIOS SALUD Y PARAFARMACIA 

    
1 0,2% 1 0,0% 

OTROS VARIOS SALUD Y PARAFARMACIA 
    

1 0,2% 1 0,0% 
BEBIDAS 

    
3 0,7% 3 0,0% 

LICORES 
    

2 0,4% 2 0,0% 

LICORES EN CREMA 
    

2 0,4% 2 0,0% 
CERVEZAS 

    
1 0,2% 1 0,0% 

CERVEZA IMPORTACION 
    

1 0,2% 1 0,0% 
FINANZAS Y SEGUROS 

    
2 0,4% 2 0,0% 

INSTITUCIONAL/PATROCINIO/MECENAZGO 
    

1 0,2% 1 0,0% 

INSTITUCIONAL/BANCA/CAJA 
    

1 0,2% 1 0,0% 
AHORRO E INVERSION 

    
1 0,2% 1 0,0% 
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SECTOR Y GRUPO PUBLICITARIO 
BOING DISN CH CLAN 

TOTAL Nº TOTAL % 
Nº % Nº % Nº % 

CUENTAS CORRIENTES 
    

1 0,2% 1 0,0% 
SERVICIOS PÚBLICOS Y PRIVADOS 

    
2 0,4% 2 0,0% 

CAMPAÑAS INTERES PUBLICO 
    

2 0,4% 2 0,0% 

OTROS CAMPAÑAS INTERES PUBLICO 
    

2 0,4% 2 0,0% 
TOTAL GENERAL 23.469 100,0% 23.264 100,0% 454 100,0% 47.187 100,0% 
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Tabla 13: Principales productos publicitados en las cadenas temáticas infantiles en comparación con el resto de cadenas  

SECTOR Y PRODUCTO 

TEMÁTICAS INFANTILES Nº 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

% 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

AUTONÓMICAS 
ANDALUZAS 

GENERALISTAS 
NACIONALES 

RESTO 
TEMÁTICAS  

TOTAL 
Nº 

TOTAL 
% 

BOING DISN CH CLAN 

Nº % Nº % Nº % Nº % Nº % Nº % 

ALIMENTACIÓN 640 2,7% 715 3,1% 9 2,0% 1.364 2,9% 2.109 16,7% 13.708 14,9% 31.020 16,3% 48.201 14,1% 

CACAO SOLUBLE 166 0,7% 97 0,4% 
  

263 0,6% 4 0,0% 331 0,4% 485 0,3% 1.083 0,3% 

CREMAS DE CACAO 374 1,6% 295 1,3% 
  

669 1,4% 
  

155 0,2% 350 0,2% 1.174 0,3% 

RESTO DE PRODUCTOS 48 0,2% 52 0,2% 9 2,0% 109 0,2% 2.055 16,2% 12.430 13,5% 28.070 14,7% 42.664 12,5% 

YOGUR LIQUIDO 52 0,2% 271 1,2% 
  

323 0,7% 50 0,4% 792 0,9% 2.115 1,1% 3.280 1,0% 
AUTOMOCIÓN 

          
4.788 5,2% 8.050 4,2% 12.838 3,7% 

RESTO DE PRODUCTOS 
          

4.788 5,2% 8.050 4,2% 12.838 3,7% 
BEBIDAS 

    
3 0,7% 3 0,0% 144 1,1% 2.222 2,4% 4.510 2,4% 6.879 2,0% 

RESTO DE PRODUCTOS 
    

3 0,7% 3 0,0% 144 1,1% 2.222 2,4% 4.510 2,4% 6.879 2,0% 
BELLEZA E HIGIENE 576 2,5% 69 0,3% 10 2,2% 655 1,4% 2.760 21,8% 11.768 12,8% 32.642 17,1% 47.825 14,0% 

CHAMPU ANTIPARASITOS 213 0,9% 
    

213 0,5% 
  

71 0,1% 600 0,3% 884 0,3% 

COLONIAS INFANTILES 74 0,3% 51 0,2% 
  

125 0,3% 123 1,0% 62 0,1% 204 0,1% 514 0,2% 

PAÑALES INFANTILES 226 1,0% 18 0,1% 
  

244 0,5% 
  

128 0,1% 190 0,1% 562 0,2% 

RESTO DE PRODUCTOS 63 0,3% 
  

10 2,2% 73 0,2% 2.637 20,8% 11.507 12,5% 31.648 16,6% 45.865 13,4% 
CONSTRUCCIÓN 

        
105 0,8% 276 0,3% 477 0,3% 858 0,3% 

RESTO DE PRODUCTOS 
        

105 0,8% 276 0,3% 477 0,3% 858 0,3% 
CULTURA, ENSEÑANZA Y MEDIOS DE COMUNICACIÓN 588 2,5% 1.045 4,5% 126 27,8% 1.759 3,7% 522 4,1% 6.429 7,0% 9.251 4,9% 17.961 5,2% 

PELICULAS DE CINE 449 1,9% 820 3,5% 
  

1.269 2,7% 
  

1.841 2,0% 4.055 2,1% 7.165 2,1% 

PELICULAS Y SERIES EN CUALQUIER SOPORTE 1 0,0% 182 0,8% 
  

183 0,4% 
  

328 0,4% 59 0,0% 570 0,2% 

RESTO DE PRODUCTOS 36 0,2% 28 0,1% 80 17,6% 144 0,3% 518 4,1% 3.047 3,3% 4.393 2,3% 8.102 2,4% 

REVISTAS 102 0,4% 15 0,1% 46 10,1% 163 0,3% 4 0,0% 1.213 1,3% 744 0,4% 2.124 0,6% 
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 20.332 86,6% 20.481 88,0% 112 24,7% 40.925 86,7% 296 2,3% 1.923 2,1% 8.888 4,7% 52.032 15,2% 

ACCESORIOS MUÑECOS Y MUÑECAS 2.042 8,7% 3.718 16,0% 
  

5.760 12,2% 
  

1 0,0% 296 0,2% 6.057 1,8% 

JUEGOS DE CONSTRUCCIONES 1.286 5,5% 844 3,6% 
  

2.130 4,5% 
    

247 0,1% 2.377 0,7% 

JUEGOS DE MESA 3.454 14,7% 2.357 10,1% 
  

5.811 12,3% 
  

156 0,2% 1.483 0,8% 7.450 2,2% 

JUEGOS DE PREESCOLAR 488 2,1% 120 0,5% 
  

608 1,3% 
  

179 0,2% 443 0,2% 1.230 0,4% 

JUEGOS PARA CONSOLAS 667 2,8% 799 3,4% 
  

1.466 3,1% 
  

278 0,3% 1.498 0,8% 3.242 0,9% 

LINEA JUEGOS Y JUGUETES 682 2,9% 802 3,4% 
  

1.484 3,1% 12 0,1% 1 0,0% 152 0,1% 1.649 0,5% 

MODELISMO Y MAQUETAS 343 1,5% 90 0,4% 
  

433 0,9% 
      

433 0,1% 

MUÑECOS Y MUÑECAS 4.809 20,5% 5.978 25,7% 
  

10.787 22,9% 22 0,2% 25 0,0% 905 0,5% 11.739 3,4% 

OTROS ARTICULOS DEPORTIVOS 36 0,2% 64 0,3% 
  

100 0,2% 
  

155 0,2% 209 0,1% 464 0,1% 

OTROS JUEGOS Y JUGUETES 6.410 27,3% 5.630 24,2% 109 24,0% 12.149 25,7% 205 1,6% 188 0,2% 1.691 0,9% 14.233 4,2% 

PUZZLES 47 0,2% 50 0,2% 
  

97 0,2% 
      

97 0,0% 

RESTO DE PRODUCTOS 68 0,3% 29 0,1% 3 0,7% 100 0,2% 57 0,5% 940 1,0% 1.964 1,0% 3.061 0,9% 
DISTRIBUCIÓN Y RESTAURACIÓN 673 2,9% 713 3,1% 

  
1.386 2,9% 1.170 9,2% 17.604 19,1% 25.750 13,5% 45.910 13,4% 

CADENAS COMIDA RAPIDA / DOMICILIO 179 0,8% 131 0,6% 
  

310 0,7% 
  

1.722 1,9% 3.918 2,1% 5.950 1,7% 

CADENAS Y TIENDAS DE TEXTIL-MODA 54 0,2% 137 0,6% 
  

191 0,4% 
  

402 0,4% 804 0,4% 1.397 0,4% 
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SECTOR Y PRODUCTO 

TEMÁTICAS INFANTILES Nº 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

% 
TEMÁTICAS 
INFANTILES 

AUTONÓMICAS 
ANDALUZAS 

GENERALISTAS 
NACIONALES 

RESTO 
TEMÁTICAS  

TOTAL 
Nº 

TOTAL 
% 

BOING DISN CH CLAN 

Nº % Nº % Nº % Nº % Nº % Nº % 

OTROS CADENAS Y TIENDAS DE DISTRIBUCION 378 1,6% 420 1,8% 
  

798 1,7% 173 1,4% 1.677 1,8% 2.310 1,2% 4.958 1,4% 

RESTO DE PRODUCTOS 62 0,3% 25 0,1% 
  

87 0,2% 997 7,9% 13.803 15,0% 18.718 9,8% 33.605 9,8% 
ENERGÍA 

        
18 0,1% 707 0,8% 1.177 0,6% 1.902 0,6% 

RESTO DE PRODUCTOS 
        

18 0,1% 707 0,8% 1.177 0,6% 1.902 0,6% 
EQUIPOS DE OFICINA, COMERCIO 40 0,2% 105 0,5% 40 8,8% 185 0,4% 

  
1.564 1,7% 3.367 1,8% 5.116 1,5% 

RESTO DE PRODUCTOS 40 0,2% 105 0,5% 40 8,8% 185 0,4% 
  

1.564 1,7% 3.367 1,8% 5.116 1,5% 
FINANZAS Y SEGUROS 

    
2 0,4% 2 0,0% 306 2,4% 5.506 6,0% 12.777 6,7% 18.591 5,4% 

RESTO DE PRODUCTOS 
    

2 0,4% 2 0,0% 306 2,4% 5.506 6,0% 12.777 6,7% 18.591 5,4% 
HOGAR 67 0,3% 3 0,0% 2 0,4% 72 0,2% 85 0,7% 3.091 3,4% 6.068 3,2% 9.316 2,7% 

RESTO DE PRODUCTOS 67 0,3% 3 0,0% 2 0,4% 72 0,2% 85 0,7% 3.091 3,4% 6.068 3,2% 9.316 2,7% 
INDUSTRIAL,MATERIALES DE TRABAJO Y AGROPECUARIO 

        
26 0,2% 5 0,0% 299 0,2% 330 0,1% 

RESTO DE PRODUCTOS 
        

26 0,2% 5 0,0% 299 0,2% 330 0,1% 
LIMPIEZA 533 2,3% 9 0,0% 1 0,2% 543 1,2% 1.440 11,4% 1.998 2,2% 5.543 2,9% 9.524 2,8% 

DETERGENTES LAVADORA LIQUIDOS 204 0,9% 9 0,0% 
  

213 0,5% 31 0,2% 292 0,3% 823 0,4% 1.359 0,4% 

QUITAMANCHAS 272 1,2% 
    

272 0,6% 107 0,8% 551 0,6% 786 0,4% 1.716 0,5% 

RESTO DE PRODUCTOS 57 0,2% 
  

1 0,2% 58 0,1% 1.302 10,3% 1.155 1,3% 3.934 2,1% 6.449 1,9% 
OBJETOS PERSONALES 2 0,0% 

  
100 22,0% 102 0,2% 15 0,1% 2.439 2,6% 4.380 2,3% 6.936 2,0% 

RELOJES DE PULSERA 
    

100 22,0% 100 0,2% 
  

304 0,3% 680 0,4% 1.084 0,3% 

RESTO DE PRODUCTOS 2 0,0% 
    

2 0,0% 15 0,1% 2.135 2,3% 3.700 1,9% 5.852 1,7% 
SALUD 

    
4 0,9% 4 0,0% 1.885 14,9% 3.142 3,4% 8.776 4,6% 13.807 4,0% 

RESTO DE PRODUCTOS 
    

4 0,9% 4 0,0% 1.885 14,9% 3.142 3,4% 8.776 4,6% 13.807 4,0% 
SERVICIOS PÚBLICOS Y PRIVADOS 

    
2 0,4% 2 0,0% 1.200 9,5% 5.570 6,0% 7.310 3,8% 14.082 4,1% 

RESTO DE PRODUCTOS 
    

2 0,4% 2 0,0% 1.200 9,5% 5.570 6,0% 7.310 3,8% 14.082 4,1% 
TELECOMUNICACIONES E INTERNET 

  
69 0,3% 2 0,4% 71 0,2% 94 0,7% 4.461 4,8% 9.787 5,1% 14.413 4,2% 

RESTO DE PRODUCTOS 
  

69 0,3% 2 0,4% 71 0,2% 94 0,7% 4.461 4,8% 9.787 5,1% 14.413 4,2% 
TEXTIL Y VESTIMENTA 

  
19 0,1% 

  
19 0,0% 19 0,2% 969 1,1% 2.286 1,2% 3.293 1,0% 

RESTO DE PRODUCTOS 
  

19 0,1% 
  

19 0,0% 19 0,2% 969 1,1% 2.286 1,2% 3.293 1,0% 
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 

  
36 0,2% 2 0,4% 38 0,1% 76 0,6% 1.236 1,3% 1.017 0,5% 2.367 0,7% 

RESTO DE PRODUCTOS 
  

36 0,2% 2 0,4% 38 0,1% 76 0,6% 1.236 1,3% 1.017 0,5% 2.367 0,7% 
VARIOS 18 0,1% 

  
39 8,6% 57 0,1% 388 3,1% 2.720 3,0% 7.263 3,8% 10.428 3,0% 

RESTO DE PRODUCTOS 18 0,1% 
  

39 8,6% 57 0,1% 388 3,1% 2.720 3,0% 7.263 3,8% 10.428 3,0% 
TOTAL GENERAL 23.469 100,0% 23.264 100,0% 454 100,0% 47.187 100,0% 12.658 100,0% 92.126 100,0% 190.638 100,0% 342.609 100,0% 
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Tabla 14: Campañas con más inserciones según tipo de cadenas  

Nº 
ORDEN 

TEMÁTICAS INFANTILES AUTONÓMICAS ANDALUZAS GENERALISTAS NACIONALES RESTO TEMÁTICAS 

CAMPAÑA Nº CAMPAÑA Nº CAMPAÑA Nº CAMPAÑA Nº 

1 IMAGINARIUM/T.JUGUETE 758 (NC)UNICEF 407 DENTIX/CLINICA DENTAL 998 ALDI/SUPERMERCADO 2.232 

2 NOCILLA/CREMA CACAO 669 PULEVA/A+D/LECHE 302 LIDL/SUPERMERCADO 866 MUTUA MADRILEÑA AUTOMOVILISTA 1.629 

3 VAIANA/P.CINE 401 STREPSILS/MIEL Y LIMON 284 ALDI/SUPERMERCADO 794 LIDL/SUPERMERCADO 1.447 

4 DANONE/ACTIMEL KIDS 323 STREFEN/BUCOFARINGEO/PASTILLAS 283 DIA/SUPERMERCADOS 788 WWW.TRIVAGO.ES 1.364 

5 MC.DONALD'S/HAPPY MEA 310 CALGON/2 EN 1/ANTICAL 273 5 OCEANOS/T.CONGELADOS 706 MASMOVIL/OPERADOR TELEFONIA 1.295 

6 LEGO/STAR WARS/HALCON MILENARIO 304 DUREX/SENSILUBE/LUBRICANTE VAGINAL 252 FERRERO/ROCHER 599 COMPRAMOSTUCOCHE.ES 1.157 

7 HOT WHEELS/PISTA SUPERVERTIGO 276 
FINISH/QUANTUM/PASTILLAS 
LAVAVAJILLAS 

252 ONCE-FUNDACION 553 NESPRESSO/CAFE 1.142 

8 
HOT WHEELS/CIRCUITO DE CARRERAS 
INTELIGENCIA ARTIFICIAL 

265 BOSCH-FINISH 236 WWW.ZALANDO.ES 539 JAZZTEL/FIBRA OPTICA 1.127 

9 
MATTEL/CARS/RAYO MCQUEEN CARRERAS Y 
DERRAPES 

256 (NC)AYUDA EN ACCION 233 CARREFOUR/HIPERMERCAD 534 FRENADOL/FORTE 1.059 

10 ¡CANTA!/P.CINE 256 FINISH/LIMPIAMAQUINAS 227 PONLE FRENO/CARRERA 518 WWW.ZALANDO.ES 1.056 

11 FISHER PRICE/CODI-ORUGA 252 
STREFEN/SPRAY/PARA EL DOLOR Y LA 
INFLAMACION 

220 JAZZTEL/FIBRA OPTICA 516 DENTIX/CLINICA DENTAL 1.045 

12 
FISHER PRICE/THOMAS & 
FRIENDS/CIRCUITO GRAN AVALANCHA 

252 
VOLTADOL FORTE/GEL ANALGESICO-
ANTIINFLAMATORIO 

220 HOFMANN/ALBUM FOTOGRAFIAS DIGITAL 487 DANONE/DANACOL 1.020 

13 CIFE/SOY LUNA/SET SELFIE 247 
COREGA/ACCION TOTAL/FIJADOR 
DENTADURA 

196 DANONE/DANACOL 465 DOLCE & GABBANA/LIGHT BLUE/COLONIA HOMBRE-MUJER 1.015 

14 IMC/PEKE BABY/BEBE INTERACTIVO 244 CAROLINA HERRERA/CH/HOMBRE-MUJER 194 WWW.VIVUS.ES 442 PACO RABANNE/INVICTUS/PERFUME HOMBRE 1.014 

15 DODOT/GAMA PAÑALES 244 LA PIARA/PATES 185 EL POZO/SELECCION SERIE ORO/JAMON 440 WWW.POKERSTARS.ES/SPIN&GO CRISTIANO RONALDO 1.004 

16 
MATTEL/BARBIE/AUTOCARAVANA 
SUPERDIVERTIDA 

241 
VITRO CLEN/PROTECCION PLUS/LIMPIA 
VITROCERAMICA 

180 TUBILLETE.COM/VIAJES 427 BUITONI/PICCOLINIS 979 

17 
NINTENDO/POKEMON SOL-POKEMON 
LUNA/VIDEOJUEGOS 

236 MEGARED/CAPSULAS OMEGA 3 171 DANONE/ACTIVIA/SEMILLAS Y CEREALES/YOGUR 424 NEUTROGENA/HYDRO BOOST/GAMA FACIAL 962 

18 SCALEXTRIC/COMPACT 230 
PACO RABANNE/INVICTUS/PERFUME 
HOMBRE 

163 TIC TAC/CARAMELOS 396 ONCE-FUNDACION 949 

19 MATTEL/BARBIE/LA SUPERCASA DE BARBIE 228 
GAVISCON/FORTE/DOBLE 
ACCION/ANTIACIDO 

157 MUTUA MADRILEÑA AUTOMOVILISTA 390 ADESLAS/SEGUROS MEDICOS 899 

20 FAMOSA/NANCY/ABRIGOS DE CUENTOS 228 
CAROLINA HERRERA/GOOD GIRL/COLONIA 
DE MUJER 

156 AGUINAGA/LA GULA 389 WALLAPOP/APLICACION 891 
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Gráfico 5: Evolución diaria del número de inserciones publicitarias por tipo de cadenas  (valores absolutos) 
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Gráfico 6: Evolución diaria del número de inserciones publicitarias por tipo de  cadenas (valores relativos) 
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Gráfico 7: Distribución por días de la semana de las inserciones publicitarias según tipos de cadenas  
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Gráfico 8: Distribución horaria de la inserción publicitaria según tipos de cadenas 
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Gráfico 9: Distribución horaria de la inserción publicitaria según tipos de cadenas (de lunes a viernes laborables)  
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Gráfico 10: Distribución horaria de la inserción publicitaria según tipos de cadenas (sábados, domingos y festivos)  
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Gráfico 11: Distribución de las inserciones publicitarias según tipo de horario y cadena  
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4 CONCLUSIONES 

 El CAA ha analizado las 342.609 comunicaciones comerciales emitidas por 

todas las cadenas de TDT en abierto de ámbito andaluz y estatal entre los 

días 10 de noviembre y 10 de diciembre de 2016. Las cadenas autonómicas 

andaluzas emitieron 12.658 (3,7% del total analizado) comunicaciones 

comerciales en el citado periodo, por 92.126 (26,9%) de las cadenas 

generalistas nacionales, 47.187 (13,8%) de las cadenas temáticas 

infantiles, y 190.638 (55,6%) de las restantes cadenas temáticas. 

 Por cadenas concretas, la mayor concentración publicitaria se produjo 

según se resume en la siguiente tabla: 

CADENA INSERCIONES PUBLICITARIAS 

A3 24.798 

T5 23.771 
BOING 23.469 
DISN CH 23.264 
NOVA 20.209 
NEOX 19.537 
CUATRO 17.692 
LA SEXTA 16.833 

 

Cabe destacar, que las cadenas temáticas infantiles privadas Boing y 

Disney Channel (la pública, Clan, pertenece al grupo RTVE que 

teóricamente no emite publicidad) lideran en el periodo considerado la 

emisión de publicidad en España, solamente por detrás de Antena 3 y 

Telecinco.  Esto significa que las cadenas infantiles privadas emitieron en 

este periodo un promedio de más de 700 anuncios al día y de más de 30 

por hora de emisión. Tan elevada concentración publicitaria en las cadenas 

infantiles viene determinada en buena medida por coincidir en periodo de 

análisis con el momento principal de la campaña de Navidad de los 

anunciantes de juguetes. Así, si se examina un periodo anual, se aprecia 

que, por ejemplo en 2015, el promedio de anuncios diarios de Disney 

Channel estuvo en torno a 600, y sobre 500 el de Boing, ocupando ambas 

cadenas los puestos 12º y 13º en este ránking.  

 

 Atendiendo al tipo de comunicaciones comerciales emitidas, puede 

apreciarse que la inmensa mayoría es publicidad normal en formato de 

spot. 
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 En el conjunto de televisiones estudiadas, el volumen de publicidad emitida 

por las cadenas públicas es muy inferior al de las privadas, tanto por el 

hecho de que son muchos menos canales (7 frente a los 21 privados), 

como porque el grupo RTVE teóricamente no emite publicidad (según los 

datos de Kantar Media, sí que la emite, aunque mucho menos que el resto 

de cadenas). De esta manera, la media diaria de emisión de anuncios en 

las cadenas de la RTVA es de 204 (308 en Canal Sur y 100 en Andalucía 

TV), mientras que el promedio de las cadenas del grupo RTVE es 

meramente 30 anuncios al día (La 1, con 63, es la que más publicidad 

emite de ellas). En cambio, las cadenas privadas, en promedio, emiten 500 

anuncios al día, destacando el grupo Net TV con 631 anuncios al día por 

cadena (750 Disney Channel y 512 Paramount Channel), Atresmedia con 

602 (800 en el caso de Antena 3), y Mediaset con 557 (767 en Telecinco).  

 

 En la distribución por sectores publicitarios de los anuncios emitidos en el 

periodo estudiado, se aprecia que deportes y tiempo libre (donde están 

incluidos juegos, juguetes y videojuegos) ocupa el primer lugar con un 

15%, seguido por alimentación (14%), belleza e higiene (14%), 

distribución y restauración (13%) y finanzas y seguros (5%). El efecto de 

la campaña de juguetes de Navidad es patente, ya que los datos de un año 

entero (2015) nos indican que el sector deportes y tiempo libre ocupa el 

séptimo puesto en importancia con un 5% de los anuncios emitidos. La 

especialización de Disney Channel y de Boing en la publicidad de juguetes 

es evidente, pues el sector deportes y tiempo libre ocupa el 88% y el 87% 

de toda la publicidad de esos canales, respectivamente, en el periodo 

estudiado. Solamente Neox, con un 24%, muestra también una 

especialización en este sector, aunque muy inferior a la de los canales 

infantiles (Clan y 24H también muestran un porcentaje importante de 

publicidad de este sector, pero el número absoluto de anuncios emitidos 

por la RTVE es tan bajo que el dato es poco relevante). De hecho, de los 

52.032 anuncios del sector deportes y tiempo libre emitidos en el periodo 

estudiado, 20.481 (39%) corresponden a Disney Channel y 20.332 (39%) 

a Boing, concentrándose, pues, en ambos canales, casi el 80% de toda la 

publicidad de juguetes emitida. Les sigue Neox, con 4.781 anuncios, que 

copa el 9% de la publicidad de juguetes. Si se adopta una perspectiva 

anual (2015), se aprecia que la publicidad de juguetes ocupa en torno al 

40% de toda la publicidad emitida por Disney Channel y Boing, canales que 

a su vez acumulan el 70% (35% cada uno) de toda la publicidad de 

juguetes emitida en ese año. 



 

54 

 

 Dentro del sector de deportes y tiempo libre, como queda dicho, los juegos 

y juguetes suponen el 96% de la publicidad emitida en las cadenas 

infantiles. Por productos concretos, dentro del grupo juegos y juguetes, 

destacan: otros juegos y juguetes (33% en Boing, 29% en Disney Channel, 

100% en Clan), muñecos y muñecas (25% en Boing, 31% en Disney 

Channel), juegos de mesa (18% en Boing, 12% en Disney Channel), y 

accesorios de muñecos y muñecas (10% en Boing y 19% en Disney 

Channel). Además del grupo juegos y juguetes, el grupo video-juegos y 

juegos de ordenador obtiene el restante 4% del sector deportes y tiempo 

libre tanto en Boing como en Disney Channel, siendo casi todos los 

anuncios de juegos para consolas. Los artículos deportivos tienen una 

presencia irrelevante en este sector dentro de la publicidad de las cadenas 

temáticas infantiles. 

 

 El siguiente sector publicitario en importancia en las cadenas infantiles es 

el de cultura, enseñanza y medios de comunicación, que supone el 4,5% 

de los anuncios de Disney Channel y el 2,5% de Boing (para Clan supone 

todavía más: un 28%, superando incluso a los juguetes, pero ya se ha 

advertido de la mucho menor relevancia de los datos de la cadena pública). 

Las cadenas temáticas infantiles copan casi el 10% de toda la publicidad 

emitida por este sector (un 5,8% Disney Channel y un 3,3% Boing). Estos 

datos ponen a las cadenas infantiles en el mismo rango aproximadamente 

que el resto de canales en cuanto a la importancia de este sector, lo que es 

extraño, puesto que la fuerte especialización que muestran en la publicidad 

de juguetes hace que, en general, su participación en el resto de sectores 

sea muy inferior al de las otras cadenas. Los productos anunciados dentro 

del sector de cultura, enseñanza y tiempo libre son, en Disney Channel, un 

80% películas de cine y un 17% películas y series en cualquier soporte; en 

Boing, tenemos un 76% para las películas de cine y un 17% para revistas 

(que son los mismos productos que destacan en Clan). 

 

 El tercer sector en importancia en las cadenas infantiles es el de 

distribución y restauración, que supone el 2,9% de la publicidad emitida en 

Boing y el 3,1% de la de Disney Channel (el promedio de todas las cadenas 

es de 13,4%). En Boing, los principales productos anunciados en este 

sector son una tienda de juguetes (56%) y una cadena de 

hamburgueserías (27%); en Disney Channel, el 59% es de una tienda 
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Disney, el 19% de tiendas de ropa, y el 18% de la misma cadena de 

comida rápida publicitada en Boing. 

 

 El sector de la alimentación, que es el primero en general en el resto de 

cadenas (14%), ocupa un 3,1% de los anuncios de Disney Channel y un 

2,7% de los de Boing (los datos de Clan son absolutamente irrelevantes). 

Los productos más anunciados dentro de este sector son, para Disney 

Channel, cremas de cacao (41%), yogur líquido (38%) y cacao soluble 

(14%); para Boing encontramos los mismos productos con porcentajes 

algo distintos: cremas de cacao (58%), cacao soluble (26%) y yougur 

líquido (8%). 

 

 El sector de belleza e higiene obtiene un 2,5% de los anuncios en Boing en 

el periodo considerado, siendo mucho menos relevante en Disney Channel 

con un 0,3%. Este sector es mucho más importante en el resto de las 

cadenas, con un 14% de promedio. Los productos de belleza anunciados 

en son pañales infantiles (39%), champú antiparásitos (37%),  colonias 

infantiles (13%), y otros de higiene de los pies (11%).  

 

 El sector de limpieza obtiene un 2,3% en Boing, siendo irrelevante en 

Disney Channel, y ocupando un 2,8% de promedio en todas las cadenas. 

Los productos anunciados en Boing son quitamanchas (51%), detergentes 

líquidos para lavadoras (38%) y suavizantes (11%). 

 

 Si se analizan las 20 campañas publicitarias con más inserciones, en las 

cadenas temáticas infantiles aparecen los siguientes productos: tiendas de 

juguetes (1 campaña), cremas de cacao (1), películas de cine (2), yogures 

líquidos (1), cadenas de comida rápida (1), juegos y juguetes (12), pañales 

de bebé (1) y videojuegos (1). En el resto de cadenas, las 20 campañas 

con más anuncios emitidos son netamente distintas y están orientadas casi 

en su totalidad al público adulto. 

 

 Para el conjunto de las cadenas y del periodo estudiado, el momento de 

mayor impacto publicitario se produce entre el lunes 21 y el viernes 25 de 

noviembre, cuando se emiten más de 12.000 anuncios diarios, con un pico 

máximo de 13.207 el jueves 24 de noviembre. Para las cadenas temáticas 

infantiles el pico es menos pronunciado y más tardío, registrándose más de 

1.600 anuncios diarios entre el lunes 21 de noviembre y el domingo 4 de 

diciembre (con la excepción del 2 de diciembre, con 1.597 inserciones), 
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registrándose el pico máximo el 3 de diciembre con 1.681 anuncios, 

momento a partir del cual se produce un descenso apreciable. 

 

 La distribución de los anuncios por días de la semana también muestra un 

carácter diferenciado para las cadenas temáticas infantiles, pues, mientras 

para el conjunto de las cadenas los días de mayor emisión son miércoles y 

viernes, para las infantiles hay un pico intersemanal los martes y miércoles 

y otro claro en el fin de semana, que es cuando el resto de las cadenas 

desciende.  

 

 El horario de emisión de los anuncios corrobora, asimismo, un 

comportamiento diferenciado de los anunciantes en las cadenas infantiles, 

pues, en el promedio del periodo analizado, las televisiones para menores 

tienen un pico máximo claro entre las 8 y las 9 de la mañana, con un 

descenso evidente luego y un nuevo ascenso a partir de las 12 con una 

meseta que se mantiene hasta el pico secundario entre las 8 y 9 de la 

tarde. En las cadenas autonómicas, la concentración de emisión de 

publicidad se produce de manera muy acusada en torno a los informativos 

de mediodía y de la noche, mientras que las cadenas generalistas 

nacionales tienen un máximo claro también a mediodía en torno a los 

informativos y otro durante el prime time nocturno, descendiendo 

precisamente de 8 a 9 que es cuando aumentan las infantiles. Por su parte, 

el resto de cadenas temáticas, al carecer de informativos, muestran un 

ascenso constante toda la mañana hasta llegar a una meseta durante la 

tarde y al pico máximo en el late night. Las cadenas temáticas infantiles, 

además, muestran en el fin de semana y en los días festivos una pauta 

diferente, pues entonces el pico de las 8 de la mañana es mucho menos 

pronunciado, dando paso a una meseta bastante estable desde esa hora 

hasta las 9 de la tarde, en que empieza a descender el promedio de 

anuncios emitidos, lo que demuestra que los anunciantes tienen presente 

que los menores no están escolarizados en esos momentos. 

 

 Si en el conjunto de cadenas estudiadas la emisión de publicidad se 

produce en un 78% dentro del horario de protección de menores (un 19% 

dentro de la franja reforzada), este porcentaje asciende en las cadenas 

temáticas infantiles al 90% (con un 24% en la franja reforzada).  
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7 FICHA TÉCNICA 

 
Nº total de datos analizados:  
342.609 comunicaciones comerciales. 
 
Fuente de los datos: 
Kantar Media. 
 
Diseño del informe: 
Área de Contenidos. 
 
Equipo técnico del CAA: 
Felipe Rodríguez Fernández 
Jesús Martín Ruiz 
 
 
 
Nº de horas de explotación de datos y de realización del informe: 
45.  
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