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1. Introduccion

Desde su creacion el Consejo Audiovisual de Andalucia (CAA) viene defendiendo los derechos,
libertades y valores de la ciudadania en relacidn con los contenidos emitidos por las radios y
las televisiones publicas y privadas de Andalucia. Al mismo tiempo, el CAA vigila el
cumplimiento de la normativa sobre medios audiovisuales y publicidad.

El Consejo estad regulado por la Ley 1/2004, de 17 de diciembre de creacién del Consejo
Audiovisual de Andalucia, modificada por la Ley 10/2018 de 9 de octubre, Audiovisual de
Andalucia y su Reglamento Orgédnico de Funcionamiento (Decreto 242/2021), de 26 de
octubre, asi como por las normas reguladoras de régimen juridico y de los procedimientos
administrativos de la Junta de Andalucia.

En el ejercicio de sus funciones el Consejo aplica la normativa audiovisual vigente en los
ambitos europeo, estatal y autondémico.

La norma bdasica para el ejercicio de sus competencias es la Ley 13/2022, de 7 de julio, General
de Comunicacion Audiovisual.

Entre sus funciones, el CAA asesora al Parlamento de Andalucia, al Consejo de Gobierno y a
demanda, a las corporaciones locales andaluzas sobre materias relacionadas con la ordenacion
y regulacidn del sistema audiovisual.

El CAA como drgano colegiado toma decisiones relacionadas con las funciones que tiene
encomendadas, entre las que destaca el anadlisis de contenidos de la programacion vy la
publicidad que emiten las radios y las televisiones publicas y privadas, para garantizar que se
adaptan a la ley y respetan los derechos de la ciudadania relacionados con la libertad de
expresion, el derecho de la sociedad a una informacion veraz y plural, el derecho al honor y a
la intimidad, la igualdad y no discriminacidn, asi como la proteccién de la integridad fisica y
moral de los menores de edad.

El Area de Contenidos realiza un seguimiento permanente de las emisiones de radio y
televisidn con el objetivo de detectar posibles incumplimientos de la normativa vigente. Y con
el fin de ampliar su conocimiento y facilitar la toma de decisiones, el Consejo elabora diversos
estudios, entre los que destaca el Barémetro Audiovisual de Andalucia (BAA).

El BAA es un estudio de opinién para el andlisis de las percepciones y habitos de la poblacién
andaluza en relacién con los medios de comunicacién audiovisual. El Barémetro es de utilidad
para conocer, reflexionar y actuar en relaciéon con la defensa de los valores asociados a la
salvaguarda de los derechos de la poblacion y el cumplimiento de la normativa relacionada con
el sector audiovisual.

Tras quince ediciones ininterrumpidas, el BAA se consolida como un documento que recoge la
percepcién de la poblacién andaluza respecto a los medios de comunicacion audiovisual en
Andalucia. En la edicidn de 2022 la estrategia de investigacion se ha dirigido, por una parte,
hacia aspectos ya analizados en periodos anteriores y, por otra, hacia nuevas areas de
conocimiento. En el primer caso, el interés de la investigacion esta relacionado con el analisis
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longitudinal, lo que ha permitido conocer de manera precisa el comportamiento de
determinadas variables a lo largo del tiempo vy, en el segundo caso, se han abierto nuevas
lineas de estudio atendiendo a su interés social o por estar de actualidad debido a su
emergencia en el dmbito de la comunicacién audiovisual.

En cuanto a los estudios monograficos, en esta edicién, ademds del tradicional estudio
dedicado al andlisis comparativo de los hogares con y sin menores de 13 afios, y al estudio ya
iniciado en la edicién de 2021, enfocado al estudio del consumo de pornografia en Internet por
parte de los y las menores de edad, en esta edicién del BAA se ha abordado un nuevo estudio
monografico dedicado al analisis del impacto de las y los Influencers en la poblacién andaluza.
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2. Metodologia de investigacion

El BAA es una investigacidn cuantitativa de caracter extensivo y estadistico, articulada en torno a
diferentes niveles de informacidn, operacionalizados a partir de una serie de unidades de analisis y
variables de interés, cuyo propdsito es conocer los estados de opinidn, expectativas y habitos de la
poblacién andaluza en relacién con los medios de comunicacién audiovisual.

FICHA TECNICA

Titulo Bardmetro Audiovisual de Andalucia 2022.

Tipo de estudio Estudio de opinion para el andlisis de las percepciones y habitos de la poblacion
andaluza en relacién con los medios de comunicacién audiovisual.

Consejo Audiovisual de Andalucia:

Direccién institucional: Felipe Rodriguez Fernandez. Coordinador del Area de
Contenidos.

Psicas S.L.
Autoria

Direccion técnica: Marillac Sanchez Alonso.

El objetivo del Barémetro Audiovisual de Andalucia, edicion 2022, es analizar las
expectativas y los estados de opinidn de la poblacién andaluza respecto a los medios
de comunicacién audiovisual y al propio CAA.
Marco objetivable Se pretende obtener un panel de opinidon de la poblacion andaluza ante los medios
de comunicacién audiovisual y constituir una robusta base de datos de utilidad para

el desemperio de las funciones del CAA.
Ambito geogréfico Comunidad Auténoma de Andalucia.
Poblacidn residente en Andalucia de 16 afios o mds: 7.095.606

Universo (N) Fuente: Instituto Andaluz de Estadistica y Cartografia. Explotacion del padrén
municipal de habitantes del INE —2021.

Tamafio muestral (n) 3.025 encuestas.
Primera etapa Distribucion proporcional a la poblacién de
las ocho provincias andaluzas.
Segunda etapa Distribucién proporcional segiin tamafio del
Aleatorio,

habitat: rural, semiurbano y urbano.
. polietapico y

Método de muestreo estratificado. Tercera etapa Muestreo aleatorio simple con cuotas

cruzadas por sexo, edad, y nivel de

estudios.

Extraccion de una muestra especifica del 25% con registro de
hogares con menores de 13 afios.

El error muestral tedrico aplicado para datos globales es de
* 2%, con un nivel de confianza del 97% bajo la situaciéon de maxima incertidumbre p

Error muestral ~q=0,50.
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Tipo de cuestionario 59 items

Tipo de encuesta Encuesta Telefénica Asistida por Ordenador. Sistema CATI (Computer-assisted
Telephone Interviewing).

Testeo experimental Realizacidn de una prueba piloto de 91 test
(3% de la muestra).

Periodo de encuestacion 13 de junio al 1 de julio de 2022

Recogida de la informacién mediante

Estudio de Campo . L
servicio de encuestacidon en un centro de

Red de campo llamadas, atendido por 20 Agentes de
Campo, con reporte diario a la

coordinadora del estudio de campo.

Respecto al andlisis de datos, en primer lugar, se realiza una exposicidon descriptiva de los mismos
con ayuda de tablas y graficos. En segundo lugar, se aborda un analisis longitudinal a través de
graficos de cardcter evolutivo y, en tercer y ultimo lugar, se exponen y analizan los perfiles de
comportamiento mas destacados mediante arboles de segmentacion segin el modelo CHAID.

Utilizando técnicas de investigacién multivariantes, se ha procedido a aislar los principales factores
discriminantes con capacidad predictiva a través de la agrupacién homogénea de individuos. Esta
técnica permite reducir los datos mediante filtrado de las variables a medida que el arbol se
ramifica. Del conjunto inicial de variables independientes que forman el modelo, no todas son
tomadas en consideracién a la hora de disefar los d4rboles de segmentacién, tan sdlo
permaneceran aquellas que discriminan de forma estadisticamente significativa con las variables
dependientes objeto de estudio.

La representacién grafica de cada arbol de segmentacion ha permitido exponer los resultados
mediante la focalizacidon de datos categéricos de manera visual e intuitiva, lo que ha facilitado la
busqueda de grupos especificos relacionados.

El fin de esta técnica es describir la variable dependiente segiin un conjunto reducido de variables
independientes categéricas, permitiendo asi identificar grupos, descubrir las relaciones entre los
grupos y predecir eventos futuros.

2.1. Variables sociodemograficas incluidas en la tabulacion
cruzada

Sexo e 35a44afos
. e 45354 afos
e Mujer o
e 55364 afos
e Hombre .
e 65a74ahnos
Grupos de edad e 75afiosy mas

e 16 a 24 afos
e 25a34afos



Provincia de residencia

e Almeria
e (Cadiz
e Cérdoba

e Granada

e Huelva
e Jaén

e Malaga
e Sevilla

Tamaiio de habitat

e Hasta 2.000 habitantes

e 2.001-10.000 habitantes

e 10.001 —-50.000 habitantes

e 50.001-200.000 habitantes
e 200.001 —500.000 habitantes
e Mas de 500.000 habitantes

Nivel de estudios

e No sabe leer/escribir
e Sin estudios

e  Estudios primarios

e Estudios secundarios
e Estudios superiores
e NS/NC

Ingresos mensuales del hogar

e Hasta 1.000€ —2.000€
e 2.001-4.000€

e Madas de 4.000€

e NS/NC

Tipo de hogar

e Unipersonal

e Dos personas

e De tres a cinco personas
e Seis personas o mas

e NS/NC
Ocupacion
e Trabaja

e Jubilado/a o pensionista
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e Desempleado/a y busca
empleo

e Desempleado/ay no busca empleo

e Estudiante

e Se dedica a trabajos del hogar

e NS/NC

Ciclo de vida

e Joven que vive con sus progenitores

e Joven independiente (menor de 30 afios)

e Adulto/a no independizado (30 afios o
mas)

e Hogar joven sin hijos/as

e Hogar con menores de 6 afios

e Hogar con hijos/as entre 6 y 24 afios

e Hogar con hijos/as mayores de 24 afios
(todos)

e Parejas o adulto/a que viven solos
(hijos/as emancipados)

e Adulto/a independiente (de 30 afios a 64
afios)

e Adulto/a en casa de familiar (de hijos/as,
hermanos/as...)

Autoposicionamiento politico

e lzquierda

e Centroizquierda
e Centro

e Centroderecha
o Derecha

e Apolitico/a

e No contesta

Recuerdo de voto

e PSOE

e PP

e Unidas Podemos (Podemos + IU +
Confluencias)

e Ciudadanos

e PACMA

e VOX

e No votd por abstencion

e No votdé por edad

e Votd en blanco

e Otro

e Ns/Nc



ca:A

Audiovisual
2.2. Caracterizacion y distribucion de la muestra
Provincia Frecuencia Porcentaje
Almeria 251 8,3%
Cadiz 444 14,7%
Cordoba 290 9,6%
Granada 332 11,0%
Huelva 188 6,2%
Jaén 237 7,8%
Malaga 591 19,5%
Sevilla 692 22,9%
TOTAL 3.025 100,0%
Nivel de estudios (maximos alcanzados) Frecuencia Porcentaje
No sabe leer/escribir 2 0,1%
Sin estudios 358 11,8%
Estudios primarios 392 12,9%
Estudios secundarios y profesionales 1.917 63,4%
Estudios superiores 356 11,8%
No contesta 0 0,0%
TOTAL 3.025 100,0%
Habitat (tamafio municipio) Frecuencia Porcentaje
Hasta 2.000 hab. 103 3,4%
2.001-10.000 hab. 485 16,1%
10.001-50.000 hab. 902 29,8%
50.001-200.000 hab. 802 26,5%
200.001-500.000 hab. 281 9,3%
Mas de 500.000 hab. 452 14,9%
TOTAL 3.025 100,0%
Sexo Frecuencia Porcentaje
Hombre 1.460 48,3%
Mujer 1.565 51,7%
TOTAL 3.025 100,0%
Edad Frecuencia Porcentaje
16 a 24 anos 352 11,6%
25 a 34 aiios 463 15,3%
35 a 44 aiios 599 19,8%
45 a 54 aiios 570 18,9%
55 a 64 aiios 438 14,5%
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65 a 74 afios 318 10,5%
De 75 o mas aiios 285 9,4%
TOTAL 3.025 100,0%
Hogar segun presencia de menores de 13 afios Frecuencia Porcentaje
Hogar sin menores de 13 afios 2.267 74,94%
Hogar con menores de 13 afios 758 25,06%
NS/NC 0 0,0%
TOTAL 3.025 100,0%
Tamaiio del hogar Frecuencia Porcentaje
Unipersonal 396 13,1%
Dos personas 821 27,1%
Tres a cinco personas 1.775 58,7%
Seis 0 mas 33 1,1%
NS/NC 0 0,0%
TOTAL 3.025 100,0%
Ingresos mensuales Frecuencia Porcentaje
1.000 euros 0 menos 476 15,7%
1.001-2.000 euros 1.125 37,2%
2.001-4.000 euros 805 26,6%
Mas de 4.000 euros 69 2,3%
NS/NC 550 18,2%
TOTAL 3.025 100,0%
Situacion laboral Frecuencia Porcentaje
Trabaja 1.495 49,4%
Jubilado/a o pensionista 608 20,1%
Desempleado/a y busca empleo 345 11,4%
Desempleado/a y no busca empleo 64 2,1%
Estudiante 292 9,7%
Trabajo en el hogar 206 6,8%
NS/NC 15 0,5%
TOTAL 3.025 100,0%
Ciclo de vida Frecuencia Porcentaje
Joven que vive con sus padres 211 7,0%
Joven independiente (menor de 30 aiios) a7 1,6%
Adulto/a que vive con sus padres (30 afios 0 mas) 159 5,3%
Hogar joven sin hijos/as 64 2,1%

10
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Hogar con menores de 6 aiios (al menos uno) 291 9,6%
Hogar con hijos/as entre 6 y 24 afios (al menos uno) 775 25,6%
Hogar con hijos/as mayores de 24 afios (todos lo son) 376 12,4%
Parejas o adulto/a que viven solos (hijos/as emancipados/as) 697 23,0%
Adulto/a independiente (de 30 a 64 afios) (siempre vivié sélo/a) 221 7,3%
Adulto /a en casa de familiar (de hijos/as, hermanos/as...) 184 6,1%
TOTAL 3.025 100,0%
Recuerdo de voto Frecuencia Porcentaje
PSOE 647 21,4%
PP 676 22,3%
Unidas Podemos 212 7,0%
Ciudadanos 127 4,2%
PACMA 43 1,4%
VOX 85 2,8%
No voté /abstencién 475 15,7%
No voté por edad 120 4,0%
Vot6 en blanco 104 3,5%
NS/NC 130 4,3%
Otros 406 13,4%
TOTAL 3.025 100,0%
Autoubicacion ideoldgica Frecuencia Porcentaje
lzquierda 20 0,7%
Centro-izquierda 748 24,7%
Centro 570 18,8%
Centro-Derecha 735 24,3%
Derecha 31 1,0%
Apolitico 202 6,7%
NS/NC 719 23,8%
TOTAL 3.025 100,0%

2.3. Unidades de analisis

En la edicion 2022 del BAA se mantienen algunos campos de analisis ya estudiados en ediciones
anteriores, lo que facilitara por una parte, conocer el estado de situacién de dichas variables y, por
otra, realizar un analisis longitudinal (comportamiento de determinadas variables a lo largo del
tiempo) robusto. Al mismo tiempo, se han introducido nuevas unidades de anlisis.

Las nuevas unidades de analisis son 3:

11
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e Uso de una comunicacion incluyente y no sexista por parte de los

medios de comunicacién audiovisual.

e Valoracion del papel de los y las influencers.

e Posibles herramientas de acompafiamiento a las familias en la transicién digital.

Unidades de analisis
Habitos de exposicidn, acceso y uso de los
medios de comunicacion audiovisual

Variables de interés

Audiencias de televisidn, radio y uso de Internet

Tiempo medio de exposicion diaria a television e Internet

Preferencias, motivaciones y valoracion de
los medios de comunicacién audiovisual

Preferencias de informacion y entretenimiento

Television: motivos de preferencia

Valoracién de los contenidos emitidos por television

Radio: motivos de preferencia

Internet: habitos,

responsabilidades

actitudes y

Uso de Internet

Principales preocupaciones y ventajas derivadas del uso de
Internet

Imparcialidad y pluralismo en los medios de
comunicacion audiovisual

Valoracién de la imparcialidad

Valoracién del pluralismo

Uso de una comunicacién incluyente y no

Uso de un lenguaje incluyente y no sexista

sexista Uso de iconografias incluyentes y no sexistas
Representacidon de las mujeres en los medios de comunicacion
audiovisual

Influencers Seguimiento a Influencers

Plataformas de seguimiento a Influencers

Motivos de seguimiento

Temas de interés

Frecuencia de seguimiento

Valoracién de la influencia en las decisiones de compra

Consumo de pornografia en Internet por
parte de menores

Consumo de pornografia en Internet por hijos e hijas menores

Control del consumo de pornografia

Tipo de control

Mecanismos regulatorios y control de consumo de pornografia

Induccién a comportamientos sexuales violentos

Menores y uso de Internet

Uso de Internet por parte de la poblacién menor de 18 afios

Edad de comienzo del uso de Internet

Tiempo de dedicacidn por la poblacién menor de 18 afios al uso
de Internet

Menores y uso de redes sociales

Regulacion de contenidos audiovisuales

Necesidad de regular contenidos de programas y publicidad

Atribucidn de responsabilidades en la regulacion

Disposicion de la poblacidn andaluza para denunciar cuestiones
relativas a los contenidos de programas y publicidad

Conocimiento y percepcidn del Consejo Audiovisual de Andalucia

Regulacion del uso de Internet

Funciones que deberia asumir el CAA para proteger a la poblacién
menor de edad

Transformacion digital

Valoracién de la utilidad de herramientas para el afrontamiento
de las familias de la transicion digital

12
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3. Resumen ejecutivo

Habitos de exposicion a los medios de comunicacién audiovisual

Audiencias de television

Un 87% de la poblacién andaluza hace uso de la television con una frecuencia diaria. Y son las
personas de mas de 55 afos las que en mayor medida (96,6%) ven la television diariamente.
También, aungque en menor medida, un 62% de la poblacién mas joven (16 — 34 afios), hace un uso
diario de este medio.

En Andalucia el uso diario de la televisién se ha mantenido, con pequefias variaciones interanuales,
mas o0 menos constante en descenso desde el afio 2011 (99%). En 2020 se produce un decremento
en el porcentaje hasta el 94%. En 2021 el descenso es aun mayor (88,3%), como lo es asi mismo, en
la edicién de 2022 (87%). Este ultimo descenso supone la tasa de respuesta mas baja de todo el
histoérico.

Audiencias de radio

Un 48% de las personas consultadas consumen radio diariamente. Este medio se escucha en mayor
medida (61,8%) en hogares compuestos por personas adultas que viven solas.

El descenso mas significativo del uso de la radio en Andalucia se produce en 2018 (55%) y, aun con
mas notoriedad en 2021 (52%) y en esta ultima edicién del BAA, con un peso porcentual del 48%.

Uso de Internet

El uso diario de Internet por parte de la poblacién andaluza no para de crecer. Aunque en 2020 la
tasa de uso diario de este medio desciende al 69,6%, en los afios 2021 y 2022 crece de manera
notable hasta el 75,5% vy el 84,7% respectivamente, representando los valores mas altos de todas
las series desde 2014.

El 100% de la poblacidon mas joven (16 -24 afos) hace uso diario de Internet y el 98,5% en el caso
de personas con edades comprendidas entre los 25 y 44 afios. Asi mismo, seglin aumenta la edad
de las personas, se produce una disminucion de la frecuencia del uso diario. Las personas de 75 o
mas obtienen un peso porcentual del 22,5%.

Tiempo medio de exposicion diaria a la televisidn

El consumo de television en Andalucia se sitla en una media de 2:59 horas diarias. Las personas
jubiladas, pensionistas, desempleadas que no buscan empleo, o quienes se dedican a las tareas del

13
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hogar ven la televisién una media de 258,10 minutos al dia. En cambio, los y las
estudiantes, lo hacen una media de 117,06 minutos diarios.

Desde 2010 a 2019 la evolucion del tiempo medio diario dedicado a ver televisidon ha sido irregular
y se ha caracterizado por grandes picos en el registro de las horas de consumo de este medio.
Significativos son en este sentido, los picos observados en 2012 con un tiempo medio de consumo
diario cifrado en 3:31 horas, y también en 2015 y 2019 con un tiempo medio de consumo de 2:43 y
2:27 horas respectivamente. Desde 2020 las horas de consumo medio diario de televisiéon en
Andalucia se han estabilizado en torno a 2:58 horas.

Tiempo medio de exposicién diaria a la radio

El consumo medio diario de radio se sitla en 2:29 horas. El tiempo medio de consumo diario de
radio en Andalucia ha venido manteniendo un comportamiento irregular a lo largo de todo el
histérico del BAA. El tiempo maximo de consumo en 2018 es de 2:39. El tiempo medio diario de
consumo menor se sitia en 2012 (1:51) y en las dos ultimas ediciones se han registrado
practicamente idénticos datos, 2:30 en el 2021 y 2:29 en la edicion del 2022.

Las personas adultas que residen en casas de familiares o los hogares con hijos e hijas mayores de
24 afios son quienes en mayor medida oyen diariamente la radio, con una media de 225,30
minutos. Asi mismo, son las personas de 55 a 64 afios, situadas ideolégicamente en el centro
izquierda y en el centro derecha las que hacen uso diario de la radio una media de 277,50 minutos.

Tiempo medio de exposicién diaria a Internet

El tiempo medio diario que permanece la poblacién andaluza consumiendo Internet es de 3:28
horas. A menor edad, mayor uso diario de Internet. Exactamente una media de 357 minutos diarios
de conexién en personas con una edad comprendida entre los 16 y los 24 afios.

Desde 2017 el tiempo medio de uso de este Internet es ascendente. Concretamente, en 2017 se
registra un tiempo medio de uso de 2:38 horas. En la presente edicién el tiempo medio de uso de
este es de 3:28 horas, lo que supone un aumento en el consumo medio diario de 1 hora.

Preferencias, motivaciones y valoracion del uso de los medios de
comunicacién audiovisual

Preferencias de informacion y entretenimiento
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La televisién es el medio mas usado para informarse (42,5%), aunque practicamente

igualado con Internet (42,1%) siendo elegida para entretenerse por un 38,5% de las personas
encuestadas. En el caso de Internet un 40,8% de la poblacién la usa para entretenerse. La radio
como medio de entretenimiento es usada por un 6,6% de la poblacién andaluza y un 7,6% lo hace
para informarse.

Las personas que optan en mayor medida por Internet como principal medio de entretenimiento
tienen entre 16 y 24 afios de edad, frente a quienes tienen 65 o mas afos (10,3%). Ademas,
Internet es el medio mas utilizado para entretenerse entre las personas adultas que viven con sus
progenitores o en hogares jovenes sin hijos o hijas. De igual modo, las mujeres eligen Internet para
entretenerse en mayor medida (37,8%) que los hombres (2,9%).

La televisidn es elegida como medio de entretenimiento en mayor proporcidn entre personas de 65
afios 0 mas (63,2%), asi como en hogares con hijos e hijas de entre 6 y 24 afios y en hogares de
personas joévenes que viven con sus padres (52,94%).

El porcentaje de personas que prefieren la televisidon para informarse asciende al 71,6% en el caso
de quienes tienen 75 afios o mas y el porcentaje de quienes prefieren Internet para informarse
alcanza el 77,3% entre la poblacién de entre 16 y 24 afios.

De igual modo, Internet es el medio preferido para informarse en un 64,2% por las personas que
residen en hogares con hijos e hijas entre 6 afios y 24 afios, y que se sitlan ideolégicamente en el
centro, centro — izquierda, izquierda o se consideran apoliticas.

En cuanto a la evolucién de la preferencia de los medios de comunicacién como medio de
entretenimiento, se observa que la television presenta en 2008 una caida de la tasa de respuesta
respecto a 2007 de casi 21 puntos porcentuales. El periodo comprendido entre 2009 a 2012, se
caracteriza por una cierta estabilidad del uso de la televisién como medio de entretenimiento, con
registros en torno al 52%, que van en ascenso hasta alcanzar un 61,8% en el afio 2016. Sin
embargo, en 2018 se observa una gran caida hasta situarse en el 44,5%, tras la cual, se inicia un
periodo de ascenso, que se estabiliza durante los afos 2019 a 2021, sin alcanzar las cotas de los
periodos anteriores. En la edicién del 2022, las personas que dicen ver la televisién para
entretenerse suponen el 40,8% de la poblacién andaluza, lo que supone el mayor descenso de toda
la serie y mas de 10 puntos porcentuales de diferencia con los resultados obtenidos en la edicién
de 2021.

El uso de Internet como medio de entretenimiento ha venido experimentando fluctuaciones.
Desde 2008 hasta 2017 se han venido observando variaciones interanuales mas o menos estables
en el tiempo, fijadas en un valor medio de 24,5%. En el 2017 se constata un notable descenso
(16,3%), para inmediatamente, en el afio 2018 experimentar un importante aumento (28%) que se
mantiene hasta 2021 en un valor medio del 24,5%. En la actual edicién del BAA, el porcentaje de
personas que dicen usar Internet para entretenerse se situa en el 40,8%, la tasa mas alta de todo el
histdrico del BAA.

La preferencia de uso de la radio como medio de entretenimiento ha experimentado cambios
significativos a lo largo del tiempo. Desde 2007 hasta 2010 la preferencia de la poblacién andaluza
por la radio para entretenerse ha ido descendiendo, hasta encontrar en 2010 una tasa de respuesta
del 11,5%. En los afios siguientes (2011 — 2012), se observa un leve repunte (16,6% y 14,8%
respectivamente), manteniéndose el descenso estabilizado en el periodo que va desde 2013 a
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2016. Vuelve a subir la preferencia del uso de este medio para entretenimiento en los

afios 2017 y 2018 (16,2% y 16,8% respectivamente), descenso que se acentua en el periodo
comprendido entre 2019 y 2022 con unos pesos porcentuales de 13%, 10%, 12% y 6,6%
respectivamente. La edicion del BAA correspondiente a esta Ultima edicion es la mas baja con
diferencia de toda la serie analizada.

La preferencia de la poblacién andaluza por los periddicos y prensa diaria como medios de
entretenimiento, se ha ido manteniendo, aunque con escasa significacion en el ranking de
preferencias, mas o menos estable a lo largo del tiempo. Son destacables los valores maximos
(3,9%) en 2010 y minimos (0,4%) en 2020. En 2022 la preferencia de la poblacién andaluza por los
periddicos y prensa diaria como medios de entretenimiento es del 1,7%.

Numerosas y notables han sido las fluctuaciones registradas en las preferencias de la poblaciéon
andaluza de la televisiéon como medio para obtener informacién. Si nos retrotraemos al periodo
2007- 2009, en torno a un 64% de la poblacidon andaluza decia preferir la televisién para
informarse. En 2010 se produce un brusco descenso (47,8%) en relacidén con esta preferencia, que
se mantiene, con variaciones interanuales hasta 2017, en el que la preferencia de la televisidn
como medio de informacidn sufre constantes fluctuaciones hasta que en 2022 se obtiene uno de
los registros mas bajos (42,5%)

La preferencia de la poblacién andaluza por el uso de Internet como medio de informacién ha ido
en aumento desde 2007 (7,7%). En la linea de crecimiento se observa un pico ascendente en el
afio 2013, en el que el uso de Internet para obtener informacién es del 30%. En esta Ultima edicion
del BAA esta preferencia se situa en el 42,1%, lo que supone una diferencia con el afio anterior de
casi 10 puntos porcentuales e igualar esta preferencia con la de la TV (42,5%).

Desde el afio 2017, el uso de la radio con fines informativos muestra una tasa de respuesta estable
en torno al 15%, aunque con variaciones interanuales. Sin embargo, en el periodo comprendido
entre 2020 y 2022, se observa un notable decremento en la tasa de respuesta que situa la
preferencia de las personas consultadas en torno al 7,6%.

La preferencia por los periddicos y prensa diaria para obtener informacién alcanza su mdaximo
registro (13,6%) en 2011 y el minimo en 2021 con un 1,5%. En esta ultima edicidn la tasa de
respuesta se ha situado en el 4,8%.

Television: motivos de preferencia y valoracidon de contenidos

Los principales motivos por los que la poblacién andaluza ve la televisidn son, en primer lugar, el
entretenimiento, que representa al 61,6% de la poblacién y en segundo lugar, la motivacion por
informarse, que representa al 21,4%. A mayor distancia se encuentran las personas que hacen uso
de este medio como acompainamiento (8,8%).

Para el 31,7% de la poblacién lo peor de la television es que existen “demasiados programas del
corazon”. Asi mismo, un 22,7% de la poblacidn andaluza dice que lo peor de este medio es que se
emite “excesiva publicidad”. Quienes creen que existe “manipulacion de la informacion”
representan al 15,1%.
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La maxima preocupacién por la emisién de demasiados programas del corazén en la
televisidn, la encontramos en los afios 2011 (37,9%), 2013 (32,4%) y 2021 (34,5%). El afo que
registra una menor preocupacién por este asunto es el 2015 (24,7%). A partir de este afio y hasta
2020, se inicia un periodo de relativa estabilidad en la tasa de respuesta para la opcidn “existen
demasiados programas del corazon en television”. En 2022 esta propuesta es elegida por un 31,7%,
lo que significa que se ha producido un decremento de las personas preocupadas por esta cuestion
cifrada en casi 3 puntos porcentuales.

La menor muestra de preocupacion de la poblacidén andaluza en relacion a la emisidon de excesiva
publicidad en televisidn se sitia en un 13,5% en el afo 2011 y en un 12,5% en el afio 2013. Por el
contrario, la preocupacion maxima de la poblacidon andaluza por esta cuestidn se registra en 2021
con un 27,6% y aungue en menor medida, en 2022 (22,7%).

En la edicion del BAA de 2022 la poblacién andaluza expresa su preocupacién por “La falta de
educacion y de civismo en la television” con un registro del 3%. Este es el nivel minimo de
preocupacion expresado en todo el histérico, muy cercano al obtenido en 2021 (4,2%). Los
registros maximos para esta variables se obtienen en 2015 (15%) y 2017 (14%).

Los maximos registros para la propuesta “La television es muy sensacionalista” se obtienen en 2015
(8%) y en esta ultima oleada (9%), y la minima de todo el histérico en 2016 (2,2%) y en 2021 (2%).
Se observa por tanto, que en 2022 crece significativamente (7 puntos porcentuales) en relacién a la
oleada anterior el nUmero de personas que opinan que la television es muy sensacionalista.

Un 45,1% de las personas encuestadas considera que el aspecto mejor valorado de la television es
el entretenimiento. Le siguen muy de lejos las personas (18,8%) que creen que la televisidn
“informa de muchos temas”. Un 12,2% de la poblacién andaluza valora la “informacidn en directo”
y un 8,4% opina que el uso de este medio le sirve para hacerle compafiia. Sélo un 2,8% opina que le
ayuda a desconectar.

Radio: motivos de preferencia y valoracién de contenidos

Un 48% de la poblacion andaluza dice hacer uso habitual de la radio. El motivo principal por el que
las personas dicen hacer uso de la radio es el entretenimiento (39,4%), seguido del uso de la radio
para obtener informacién (26,2%). Un significativo 24,8% de las personas encuestadas dicen usar
este medio porque les hace compaiiia.

Quienes consideran que el motivo principal para escuchar la radio es el entretenimiento son
personas ideoldgicamente situadas en el centro politico (48,7%), jovenes que viven con sus
progenitores, o en los hogares con hijos e hijas de entre 6 y 24 afos (65,7%). Este porcentaje
aumenta en el caso de hogares con ingresos mensuales que oscilan entre los 2.000 o los 1.000
€uros o menos.

Internet: habitos y actitudes

Un 84,7% de la poblacidn andaluza hace uso habitual de Internet. Los motivos expresados para
hacer uso de Internet son variados. La mayoria usa Internet para entretenerse (61,6%), mientras
que para informarse lo prefiere un 18,7%, para desconectar un 7,5% y para aprender un 4%. Llama
la atencién que solo un 3,3% de la poblacién andaluza diga hacer uso de Internet para trabajar. A

17



ca:A

Audiovisual

efectos estadisticos, el segmento de mayor peso es el de las personas que tienen entre
35 y 44 afios (63,6%), que viven en hogares con hijos e hijas de entre 6 y 24 afios (74%) y que se
sitlan ideoldégicamente en el centro o en el centro -izquierda.

La mayor preocupacién de la poblacion respecto al uso de Internet es el robo de datos personalesy
bancarios. Concretamente, este asunto le preocupa al 47,7% de la poblacién encuestada. Le siguen
en orden de preocupacién los timos y fraudes: efectivamente a mas de un 40% de la poblacion le
preocupa sufrir un timo o fraude mientras hace uso de Internet. El mantenimiento de la privacidad
de los datos en el entorno digital es otra de las mayores preocupaciones. Asi lo ha manifestado un
39% de las personas encuestadas. Asi mismo, a un 18,1% de la poblacién le preocupa sufrir ataques
o dafios en el entorno digital y el 12,8% siente preocupacion por ser victima de una suplantacion de
la personalidad.

Imparcialidad y pluralismo en los medios de comunicacién audiovisual

Valoracidn de la imparcialidad

Ningln medio de comunicacion (television, radio e Internet) obtienen el aprobado de la poblacion
andaluza respecto a la imparcialidad apreciada en estos medios, aunque Internet lo roza con un
4,9. Exactamente, la televisién obtiene una puntuacion media de 3,9 y la radio de 4,2.

Valoracion del pluralismo

Todos los medios de comunicacién sometidos a la valoracién de la poblacidén respecto al pluralismo
han obtenido el aprobado. El mayor grado de confianza respecto al pluralismo politico es otorgado
a Internet, con una valoracién media de 7. A mayor distancia, la radio es valorada con un 5,8 y muy
de cerca la televisidon con un 5,7.

Pese a ello, la gran mayoria de la poblacién considera que la televisidon esta politizada. Asi lo ha
manifestado un 90,6% de las personas consultadas.

Quienes mayoritariamente asi se manifiestan (94,2%) son personas que afirman haber votado al
Partido Popular o a VOX en las pasadas elecciones generales y con unos ingresos mensuales entre
2.000 y 4.000 euros mensuales (98,4%). El 92% de quienes asi opinan tienen ingresos mensuales de
1.000 euros o menos y edades comprendidas entre los 25 y 34 afios o entre los 45 y los 74 afios.

Asi mismo, El 66,7% de la poblacién andaluza considera que la radio esta politizada. El 82,2% de las
personas que asi lo manifiestan se autodenominan de centro izquierda.

En el caso de Internet, el 62,3% de la poblacién andaluza piensa que este medio esta politizado. El
66% de las personas que asi lo consideran son estudiantes o personas que trabajan. Este
porcentaje alcanza el 67% en el caso de jovenes que viven con sus padres o personas adultas
independientes o que residen en casa de algun familiar.
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Uso de una comunicacion incluyente y no sexista

Casi la mitad de la poblacidon andaluza considera correcto que se use el masculino genérico para
referirse a las mujeres y un porcentaje significativo de personas (31,8%), opina que los medios de
comunicacion hacen uso de un lenguaje inclusivo. Asi mismo, un 15% considera inadmisible que los
medios de comunicacién sigan usando el masculino genérico para referirse a la totalidad de la
poblacién (hombres y mujeres).

Ante la propuesta “La imagen de las mujeres ofrecida por los medios de comunicacion sigue siendo
estereotipada y sexista” se ha encontrado una respuesta relativamente polarizada. Concretamente
el 51% de las personas consultadas estan de acuerdo con ella. Sin embargo, el 49% no comparte
esta aseveracion. El 61% de la poblacidn andaluza no cree que “La imagen que ofrecen los medios
de comunicacion refleja fielmente el papel de la poblacion femenina”. Y el 90% no comparte la
propuesta de que las mujeres se encuentren infrarepresentadas en los medios de comunicacién.

El 67% de las personas consultadas creen que deberia existir un cédigo de buenas practicas para
que la comunicacién oral, textual, iconografica y contextual empleada por los medios de
comunicacion fuera incluyente y no sexista.

Influencers

M3ds de un 70% de las personas encuestadas dicen conocer el trabajo que realizan los y las
Influencers.

La edad es inversamente proporcional al nivel de conocimiento de esta figura: a menor edad,
mayor es el grado de conocimiento del trabajo del Influencer. Las personas de entre 16 y 24 afios
tienen conocimiento de este trabajo en un 98,3%, seguido de las personas con una edad
comprendida entre los 25 y 34 afos, con un 90,5%. Quienes en menor medida conocen esta
funcion son las personas de 75 o mas afios (17,2%).

El 56% de la poblacion andaluza dice que no sigue a ningiin/ninguna Influencer. Cuanta menor es la
edad de las personas encuestadas, mayor es el porcentaje de quienes afirman seguir a Influencers.
En concreto, un 82% de los y las seguidoras tienen ente 16 y 24, mientas que las personas de 65
afios en adelante representan el 7,6%.

Las personas seguidoras de algun o alguna Influencer afirman en un 70% hacerlo a través de
Instagram, el 50% lo hacen via YouTube, el 33,7% en TiKTok, un 15% en Facebook y solo un 5,7%
en Twitter.

Respecto a los motivos que dicen tener las personas para seguir a Influencers, es el
entretenimiento el que mayor tasa de respuesta concita con un 39,9%. Un 37,7% de las personas
encuestadas dicen que el motivo principal por el que siguen a algun o alguna Influencer es el
interés por los contenidos que producen. A mucha mayor distancia (7,2%) se posicionan las
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personas cuyo motivo principal de seguimiento es “Estar al dia sobre las tendencias” y
“Descubrir nuevos productos y marcas”.

La moda y la belleza es la tematica que mas interesa a la hora de seguir a Influencers (46,6%),
seguida de temas relativos a la alimentacién (Foodies), con un 43,9%. Ademas 1 de cada 4
personas afirma que las tematicas que mas le interesa es el seguimiento a Gamers (25,2%), Fitness
(25%) y a viajes (24,7%).

Casi la mitad de la poblacidn consultada que sigue a algun o alguna Influencer, dice hacerlo a diario
(48,3%). Asi mismo, el 39,7% reconoce hacerlo entre 2 y 5 veces a la semana.

Un 67% de las personas que dice seguir a Influencers cree que ello no influye en sus decisiones de
compra, mientras que un 17,7% creen que si.

Consumo de pornografia en internet por parte de menores

Casi el 80% de la poblacidn cree que sus hijos e hijas menores de edad no consumen pornografia
en la red.

El 31% de las personas consultadas dice controlar el consumo de pornografia en Internet por parte
de sus hijos e hijas menores de edad, mientras que el 68% afirma no hacerlo. En este sentido, el
59,5% de la poblacién andaluza con menores a su cargo, dice tener instalado algun sistema de
control parental para evitar el consumo de pornografia en Internet por parte de sus hijos e hijas
menores de edad. En concreto, el 23% establece un horario de uso de Internet y el 9,7% reconoce
que restringe el uso de Wifi a zonas comunes.

La inmensa mayoria de la poblacién andaluza (90,6%) cree que deben existir mecanismos de
regulacién y control del consumo de pornografia en Internet por parte de menores de edad.

El 60,6% de las personas consultadas opinan que el consumo de pornografia por parte de menores
puede inducir a comportamientos sexuales violentos.

Menores y uso de internet

Uso de Internet por parte de la poblacién menor de 18 afios

El 70,1% de la poblacion andaluza menor de 18 afios usa habitualmente Internet para comunicarse.

La mayoria de los y las menores de 18 afios usan Internet para ver contenidos on line o a la carta
(series, videos, peliculas...). Concretamente un 81,3% de la poblacion andaluza menor de 18 afios
hace uso de Internet con estos fines. También son mayoria los y las menores que usan este medio
para jugar on line (61,9%). Asi mismo, el 45% consulta contenidos en redes sociales. En menor
medida, aunque con un porcentaje significativo (38%), los y las menores usan este medio para
chatear y un 11,1% lo hace para estudiar o para realizar compras (5,8%).

20



ca:A

Audiovisual

Edad de comienzo en el uso de Internet

En Andalucia, el 43,9% de la poblacion menor de 18 afos comienza a hacer uso de Internet antes
de los 8 afios. El 32,4% lo hace entre los 8 y los 10 afios y el 18,4% entre los 11 y los 13 afios. Solo
un 3,2% lo hace a partir de los 13 afios.

Tiempo dedicado por la poblacién menor de 18 afios al uso de Internet

El 42,6% de los y las menores hacen uso de Internet 1 6 2 veces al dia. Un significativo 27,7% lo
hace de manera constante (a todas horas) y quienes utilizan este medio de manera ocasional,
representa el 14%. Llama la atencidn que un 11% de las personas menores de 13 a 17 afios hace
uso de Internet de manera permanente. Asi mismo es llamativo que un 24% de la poblacién de 13 a
17 afios se conecte a Internet por espacio de 2- 3 horas diarias y que el 22% y el 20% lo hagan entre
3y 4 yentre 4 y 5 horas diarias respectivamente. Igualmente es llamativo que casi un 4% de la
poblacién andaluza menor de 13 afos pase mas de 5 horas diarias conectada a Internet y que casi
un 9% lo haga por espacio de 3 a 4 horas. Es llamativo asi mismo, que el 35,7% y el 31% haga uso
de Internet entre 2 a 3y 1 a 2 horas diarias respectivamente.

Menores y uso de redes sociales

El 57,4% de las personas encuestadas afirman que las y los menores de 18 afios que residen en su
hogar tienen perfil activado en redes sociales. El 59,6% de los perfiles de redes sociales de la
poblacién andaluza menor de 18 afios son de acceso privado; el 21,3% tiene un perfil de acceso
limitado a determinadas personas y solo un 3,4% lo tiene de acceso publico. Asi mismo, el 82,6% de
la poblaciéon andaluza entrevistada afirma que los y las menores de 18 afios que residen en su
hogar no usan datos personales en redes sociales.

Un 20,2% de la poblacién andaluza menor de 18 afios se conecta a Internet hasta las 23:00 horas,
un 21% hasta las 22:00 horas o hasta las 00:00 horas y un 23,8% hasta las 21:00 horas.

Regulacion de contenidos audiovisuales

Necesidad de regular contenidos de programas y publicidad

El 43,5% de la poblacién andaluza cree que es bastante necesario regular los contenidos emitidos
en los medios audiovisuales. El 26,2% cree que es muy necesario y el 18,6% lo ve algo necesario.
Sélo el 8,6% y el 2,5% creen que la regulacidn es, respectivamente, poco o nada necesaria.

Atribucidn de responsabilidades de la regulacion

El 93,2% de las personas encuestadas atribuyen la responsabilidad de la regulacién de los
contenidos ofrecidos por los medios de comunicacién audiovisual a padres, madres o tutores
legales. Muy lejos de este porcentaje (10%) se encuentran quienes creen que deben ser las
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plataformas que administran y difunden los contenidos y las cadenas de television
quienes deben responsabilizarse de ello. Y un 30,5% de la poblacidon encuestada opina que deben
ser los organismos publicos los que asuman la responsabilidad de proteccién de las y los menores.

Disposicidon de la poblacién andaluza para denunciar o reclamar cuestiones relativas a
contenidos de programas y publicidad

El 52,6% de las personas encuestadas dicen estar dispuestas a reclamar o denunciar algun hecho
relacionado con los contenidos y la publicidad en radio o television. Por el contrario, el 39% no lo
haria, lo que evidencia una polarizacion en el posicionamiento de la poblacién andaluza respecto a
esta cuestion. El principal motivo por el que la poblacién andaluza no optaria por la reclamacién o
la denuncia en relacidn con los contenidos de programas y publicidad, es la creencia de que esta
accion no serviria para nada. Quienes asi piensan representan el 33,9% de la poblacién andaluza. Al
24,7% de las personas encuestadas no le interesa este asunto, mientras que el 17,2% indica que
“no quiere lios”. El 15,7% manifiesta no saber dénde dirigirse para efectuar denuncias de esta
indole.

Conocimiento y percepcion del Consejo Audiovisual de Andalucia

Un 19,9% de las personas encuestadas dice conocer el CAA, lo que significa que cerca de la cuarta
parte de la poblacion andaluza mayor de 16 afios ha oido hablar del Consejo y que por tanto, un
79,1% no tiene conocimiento de la existencia de este organismo.

El maximo nivel de conocimiento del CAA por parte de la poblacién andaluza se alcanza en 2017
(40%). Con anterioridad (2008 — 2016), el nivel de conocimiento del CAA se mantiene estable en
torno al 25%. Aunque en esta ultima edicién el nivel de conocimiento de este organismo ha
aumentado respecto a las oleadas de 2020 (18,5%) y de 2021 (17,1%), el de este afio es uno de los
registros mas bajos de todo el histdrico (19,9%).

Regulacion del uso de Internet

El 71,8% de la poblacién manifiesta estar a favor de que sea el CAA el organismo encargado de
llevar a cabo la regulacién del uso de Internet aunque, a la vez, un 29,8% manifiesta su
disconformidad.

Desde 2015, el nimero de personas que consideran que el CAA debe regular el uso de Internet se
ha venido manteniendo estable por encima del 60% hasta 2018, afio en que el porcentaje de
personas que consideraron que es el Consejo el organismo que debe regular el uso de este medio,
aumentd de manera significativa (81,7%), lo que supone que el nimero de personas que confian en
este organismo para regular y controlar los contenidos de Internet crecié en mas de 20 puntos
porcentuales respecto a la edicion de 2017. Esta tendencia se consolida en las ediciones 2019
(85,2%), 2020 (83,8%) y 2021 (86,2%). Sin embargo, aun manteniendo una ratio alta, disminuye en
la oleada 2022 (77,5%), lo que pone de manifiesto la existencia de un decremento de 8,7 puntos
porcentuales respecto a la oleada anterior.
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Funciones que deberia asumir el Consejo Audiovisual de Andalucia para
proteger a la poblacion menor de edad

En cuanto a las principales funciones que deberia asumir el CAA para la regulacién de contenidos y
publicidad en Internet, el 82,4% de las personas encuestadas consideran que este organismo
deberia ocuparse de eliminar los contenidos que produzcan incitacion al odio. El 72,4% de las
personas encuestadas consideran que el CAA deberia regular los contenidos de este medio. Asi
mismo, el 70% ha manifestado que el Consejo debe sefialar los contenidos inadecuados y un 33,4%
cree que este érgano deberia identificar casos de ciberacoso.

Transformacion digital

El 80% de las personas consultadas opinan que seria acertado el que las familias pudieran contar
con herramientas que facilitaran el uso de Internet. El 70,7% de las personas encuestadas piensan
que las herramientas de ayuda para el uso de Internet se deberian ofrecer, en primer lugar, a las
personas mayores y, en segundo lugar, a las familias (66,7%). A mayor distancia, un 31% opina que
dichas herramientas deberian ser puestas a disposicién de las personas mas jévenes y también un
25,9% cree que las herramientas serian de utilidad para el profesorado.

El 73% de las personas consultadas creen que las herramientas digitales deberian contener
indicaciones para el entrenamiento de competencias digitales. Un 65,4% opina que deberian
ofrecer recomendaciones para tener experiencias seguras en Internet. Quienes opinan que las
herramientas deberian ofrecer mecanismos para proteger a las y los menores en Internet,
representan el 58,7% de la poblacidon andaluza. Asi mismo, un buen nimero de personas (33,6%),
dicen que dichas herramientas deberian ofrecer conocimientos sobre derecho y proteccién de la
privacidad y, finalmente, un 24,3% ha apuntado que deberian dar a conocer los canales de
denuncia existentes.

4. Presentacion de resultados

En la edicidn del BAA 2022, la presentacién de contenidos se ha estructurado en grandes campos
de analisis siguiendo una secuencia ldgica. En primer lugar, se han abordado aspectos relacionados
con los habitos de exposicion, acceso y uso de los medios de comunicacién audiovisual en
Andalucia. Seguidamente, se han estudiado las preferencias, motivaciones y valoracion del uso de
los medios de comunicacion audiovisual. Al campo dedicado al estudio de los habitos, actitudes y
responsabilidad en relacién con el uso de Internet se ha dedicado una atencién especial. Como en
ediciones anteriores, el analisis de la imparcialidad y pluralismo de los medios audiovisuales se ha
afrontado de manera longitudinal. Asi mismo, se repite en esta edicién el interés por el andlisis del
uso de Internet que hace la poblacién andaluza menor de edad. Insistimos, como en afios
anteriores, en el estudio de la opinidon que tiene la poblacién andaluza respecto a las cuestiones
relacionadas con la regulacién de los medios audiovisuales y al conocimiento y percepcion que la
poblacién andaluza tiene del CAA. De nueva edicidn son los campos de andlisis referentes al uso de
una comunicacién incluyente y no sexista por parte de los medios de comunicacién audiovisual y a
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la valoracién de herramientas para ayudar a las familias a afrontar la transformacion
digital en marcha.

En esta edicidn, como en las anteriores, se ha realizado un estudio monografico a la comparativa
de los hogares con y sin menores de 13 afios y otro al consumo de pornografia en Internet por
parte de la poblacién menor de edad andaluza. Asi mismo, en el BAA correspondiente a 2022, se ha
incorporado un nuevo estudio monografico dedicado al analisis del fendmeno de las y los
Influencers.

4.1. Habitos de exposicion, acceso y uso de los medios de
comunicacion audiovisual en Andalucia

En este capitulo se aborda el estudio de las audiencias de televisidn, radio y el uso de Internet, asi
como el tiempo medio de exposicidn diaria de estos medios por parte de la poblacién andaluza.

4.1.1. Audiencias de television, radio y uso de Internet

El 87% de la poblacidn andaluza ve la televisién diariamente. Muy cerca se encuentran aquellas
personas que dicen hacer uso de Internet (85%). Sin embargo, solo un 48% de las personas
consultadas consumen diariamente radio.

Por el contrario, las personas que no hacen un uso diario de televisidn, Internet y radio es de un
13%, 15% y 52% respectivamente.

Grafico 1. Penetracion de los medios de comunicacion (television, Internet y radio) en los hogares andaluces.

86,9%

Si utiliza 84,7%

No utiliza

52,0%

Ml Television a diario M Internet a diario M Radio a diario

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

De acuerdo con las variables sociodemograficas que muestra el arbol de segmentacién del gréfico
2, la edad es el dato mas significativo a la hora de mostrar el perfil de las personas que consumen
television diariamente.
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Las personas de mas de 55 afios ven diariamente la television en mayor medida (96,6%)
que la poblaciéon comprendida en el tramo de entre 16 y 34 afios (62,2%).

La siguiente variable es el nivel de estudios y la tercera es el recuerdo de voto. De esta forma,
podemos observar que el porcentaje de personas que ven diariamente la televisién alcanza el
100% en el caso de personas de 35 a 54 afos con estudios de Formacion Profesional y que afirman
haber votado al PSOE, Ciudadanos, VOX, en blanco o a otros partidos en las uUltimas elecciones
generales.

Grafico 2. Arbol de segmentacion. Uso diario de television.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mdas. Método: CHAID.

En cuanto al perfil de los internautas en Andalucia (grafico 3), éste viene definido por las variables
edad y ciclo de vida. El porcentaje de personas que afirman usar Internet a diario asciende hasta un
100% en el caso de personas con edades comprendidas entre los 16 y los 24 afios y al 98,5% en el
caso de personas con edades comprendidas entre los 25 y 44 afios. Asi mismo, segun aumenta la
edad de las personas encuestadas se produce un descenso en el porcentaje de uso diario de
Internet, alcanzando un 22,5% las personas que se declaran usuarias diarias de Internet con edades
de 75 o mads afios. La siguiente variable discriminante es la de ciclo de vida, obteniendo un 100% en
el caso de los hogares con hijos e hijas hasta 24 afos de edad, personas adultas independientes,
hogares jovenes sin hijos o hijas o jévenes que viven con sus progenitores.
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Grafico 3. Arbol de segmentacion. Acceso diario a Internet.
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Las variables situacién laboral y ciclo de vida definen las caracteristicas de los y las radioyentes
andaluces. El porcentaje de personas que escuchan la radio a diario asciende hasta casi un 54% en
el caso de personas trabajadoras, jubiladas o pensionistas o desempleadas que no buscan empleo.
Asi mismo, la siguiente variable discriminante es la de la estructura de hogar, que nos indica que la
radio se escucha en mayor medida (61,8%) en hogares compuestos por personas adultas que viven
solas o en casas de familiares, o en hogares con hijos e hijas entre 6 y 24 afios o en hogares sin hijos

ni hijas.

27



ca:A

Audiovisual

Grafico 4. Arbol de segmentacion. Acceso diario a la radio.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.
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El uso diario de la televisién en Andalucia se ha mantenido, con pequefias variaciones interanuales,
mas o menos constante desde el afio 2011, en que se mide por primera vez la penetracion de la
televisién en los hogares andaluces, hasta 2020. Su uso viene descendiendo de manera significativa
desde 2021 (88,3%). En la edicion de 2022, este descenso es mas significativo, situdndose la tasa de
penetracion de la televisidn en los hogares andaluces en el 86,9%. Este descenso supone la tasa de
respuesta mas baja de todo el histérico.

El uso diario de Internet por parte de la poblaciéon andaluza no para de crecer. Aunque en 2020 la
tasa de uso diario de Internet desciende al 69,6%, en los afios 2021 y 2022 asciende de manera
notable hasta el 75,5% vy el 84,7% respectivamente, representando los valores mas altos de todas
las series desde 2014.

En cuanto al uso de la radio, este se expresa de manera mas irregular a lo largo de los afios. Los
descensos mas significativos del uso de la radio en Andalucia se producen en 2018 (55%), y mas
notablemente en 2021 (52%) y aun mds evidente en esta ultima edicién del BAA, con un peso
porcentual del 48%. La variacion interanual 2021- 2022 es de 4 puntos.

Grafico 5. Evolucion de la penetracion de los medios de comunicacion (television, Internet y radio) en los hogares andaluces.
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Fuente: BAA, ediciones 2011-2022. Base: poblacidon andaluza de 16 afios o mas.
4.1.2. Tiempo medio de exposicion diaria a televisidon, radio e
Internet

El tiempo medio diario que permanece la poblacién andaluza consumiendo Internet es de 3:28
horas. El consumo de television se sitla en 2:59 horas y el de la radio en 2:29 horas.
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Grafico 6. Exposicion diaria a television, radio e Internet. Horas y minutos.

3:28
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion usuaria habitual de televisidn, radio e Internet.

En el siguiente arbol de segmentacidn se muestra el analisis multivariante realizado para establecer
perfiles de las personas usuarias de la televisién, y podemos observar que el tiempo medio de
visionado de contenidos televisivos es de 178,95 minutos diarios. Este promedio se ve afectado por
la situacién laboral de las personas encuestadas. Del gréfico 7 se desprende que las personas
jubiladas o pensionistas, desempleadas que no buscan empleo o que se dedican al trabajo en el
hogar ven la televisidon 258,10 minutos al dia. En el lado opuesto nos encontramos a los y las
estudiantes, cuya media es de 117,06 minutos diarios.

En segundo lugar, el perfil de las personas televidentes viene determinado por la variable recuerdo
de voto. Asi, los y las estudiantes alcanzan una media de 149,61 minutos de visionado diario de la
televisién entre aquellas personas que afirman no haber votado o haberse abstenido, o haber
votado al PP, VOX Unidas Podemos, PACMA, Ciudadanos, en blanco o no saben, no contestan.

Grafico 7. Arbol de segmentacién. Tiempo medio diario dedicado a ver television.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion que ve a diario televisién. Método: CHAID.
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A continuacién presentamos el drbol de segmentacion del tiempo medio diario del uso de Internet
por parte de la poblacion andaluza. La edad vuelve a ser la variable dominante. Asi, encontramos
que, a menor edad, mayor uso diario de Internet, registrando 357 minutos diarios de conexién en
personas con una edad comprendida entre los 16 y los 24 afos.

A continuacién, se observa cdmo la variable recuerdo de voto determina el perfil de los y las
internautas andaluces. El grafico 8 nos muestra que las personas que afirman haber votado a
Unidas Podemos, PACMA, en blanco o que no saben o no contestan a esta cuestion, se conectan
una media de 285,49 minutos diarios.

Por ultimo, la variable ciclo de vida sefala que las personas que viven en pareja o persona adultas
que viven solas, personas que viven con sus padres y hogares jovenes sin hijos o hijas son quienes
hacen uso de Internet en mayor medida (239,33 minutos).

Grafico 8. Arbol de segmentacién. Tiempo medio diario dedicado a navegar por Internet.
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Desw, tipica 59,844 Desw tipica 125,033
n 42 n a0
E] 135 % 3,6
Provosticado 157,500 Provosticado 239,333

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion que hace uso diario de Internet. Método: CHAID.

En el grafico 9 presentamos el arbol de segmentacién del tiempo medio diario del uso de la radio
por parte de la poblacién andaluza. El ciclo de vida, la autoubicacion ideoldgica y la edad son las
variables dominantes. Las personas adultas que residen en casas de familiares o los hogares con
hijos e hijas mayores de 24 afos son quienes en mayor medida oyen diariamente la radio, con una
media de 225,30 minutos. Esta media asciende a los 407 minutos entre quienes no saben o no
contestan cudl es su ideologia politica. Por otra parte, las personas de 55 a 64 afos que se situan
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ideoldgicamente en el centro izquierda y en el centro derecha afirman oir diariamente la

radio una media de 277,50 minutos.

Grafico 9. Arbol de segmentacién. Tiempo medio diario dedicado a escuchar la radio.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién que hace uso diario de la radio. Método: CHAID.
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Desde 2010 a 2019, la evolucion del tiempo medio diario dedicado a ver televisidn ha sido irregular
y se ha caracterizado por grandes picos en el registro de las horas de consumo de este medio.

Significativos son en este sentido, los picos observados en 2012 con un tiempo medio de consumo
diario cifrado en 3:31 horas, y también en 2015 y 2019 con un tiempo medio de consumo de 2:43 y
2:27 horas respectivamente. Desde 2020 las horas de consumo medio diario de televisidon en

Andalucia se han estabilizado en tono a 2:58 horas.

Desde 2017, afio en que se registra por primera vez el tiempo medio de uso diario de Internet por

parte de la poblacién andaluza, el tiempo medio de uso de este medio es ascendente.

Concretamente, en 2017 se registra un tiempo medio de uso de 2:38 horas. En la presente edicion

el tiempo medio de uso de Internet es de 3:28 horas, lo que supone un aumento del consumo

medio diario de 1 hora.

El tiempo medio de consumo diario de radio en Andalucia ha venido manteniendo un

comportamiento irregular a lo largo de todo el histérico. El tiempo maximo de consumo se sitUa en
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2018 (2:39). El tiempo medio diario de consumo menor se sitla en 2012 (1:51) y en las
dos ultimas ediciones se han registrado practicamente idénticos datos, 2:30 en el 2021y 2:29 en la
edicion del 2022.

Grafico 10. Evolucion del tiempo medio diario dedicado a ver television, oir la radio y navegar por Internet (horas: minutos).
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Fuente: BAA, ediciones 2010-2022. Base: poblacidn que hace uso diario de television, radio e Internet.

4.2. Preferencias, motivaciones y valoracion del uso de los
medios de comunicacion audiovisual

Se analizan en este capitulo las preferencias (informacidon/entretenimiento) de la poblacién
andaluza para el uso de los medios audiovisuales y también la valoracidon de contenidos emitidos
por radio y televisién.

4.2.1. Preferencias de informacion y entretenimiento

La televisidén es el medio mas usado para informarse (42,5%), mientras que quienes usan este
medio para entretenerse representan un 38,5% de las personas encuestadas. Por otra parte, el
40,8% dice hacer uso de Internet para entretenerse y el 42,1% para informarse.

La radio como medio de entretenimiento es usada por un 6,6% de la poblacién andaluza para
entretenerse y un 7,6% para informarse.

33



ca:A

Audiovisual

Grafico 11. Medios de comunicacion mas utilizados para informarse y para entretenerse.

Internet 40,8%
42,1%
.. 38,5%
Televisidn
42,5%
Libros
Radio

Videojuegos

Periédicos/Prensa diaria

Otros

Ninguno

Revistas/ Publicaciones
periddicas

H Entretenerse M Informarse

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

En el arbol de segmentacidn representado en el grafico 12, podemos observar que las personas
que optan por Internet como principal medio de entretenimiento tienen entre 16 y 24 afios de
edad, frente a quienes tienen 65 o mas afios (10,3%). Ademas, Internet es el medio mas utilizado
para entretenerse entre las personas adultas que viven con sus progenitores o en hogares jovenes
sin hijos o hijas. De igual modo, las mujeres eligen Internet en mayor medida (37,8%) que los
hombres para entretenerse (2,9%).

La television como medio de entretenimiento es elegida en mayor proporcién por las personas de
65 aflos o mas (63,2%), asi como en hogares con hijos e hijas de entre 6 y 24 afios y hogares de
personas jovenes que viven con sus padres (52,94%). Las mujeres eligen en mayor medida que los
hombres la televisidn para entretenerse (53,8%).

En el grafico 13 se reflejan los perfiles de los andaluces y andaluzas segin qué medios de
comunicacién prefieren para informarse. De esta forma se observa que el porcentaje de personas
que prefieren la televisidn para informarse asciende al 71,6% en el caso de quienes tienen 75 afos
0 mas y que el porcentaje de quienes prefieren Internet para informarse alcanza el 77,3% entre
guienes tienen entre 16 y 24 aios.

De igual modo, Internet es el medio preferido para informarse en un 64,2% entre las personas que
residen en hogares con hijos e hijas entre 6 afios y 24 afios, y que se sitlan ideolégicamente en el
centro, centro —izquierda, izquierda o se declaran apoliticas.
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Grafico 12.Arbol de segmentacién. Medio de comunicacién preferido como medio de entretenimiento.
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Grafico 13. Arbol de segmentacién. Medio de comunicacién preferido como medio de informacion.
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En cuanto a la evolucién de la preferencia de los medios de comunicacién como medio de
entretenimiento, se observa que la television presenta en 2008 una caida de la tasa de respuesta
respecto a 2007 de casi 21 puntos porcentuales. El periodo comprendido entre 2009 a 2012, se
caracteriza por una cierta estabilidad del uso de la television como medio de entretenimiento, con
registros en torno al 52%, que van en ascenso hasta alcanzar un 61,8% en el afio 2016. Sin
embargo, en 2018 se observa una gran caida hasta el 44,5%, tras la cual, se inicia un periodo de
ascenso, que se estabiliza durante los afios 2019 a 2021, sin alcanzar las cotas de los periodos
anteriores. En la edicién del 2022, las personas que dicen ver la televisién para entretenerse
suponen el 40,8% de la poblacidn andaluza, lo que supone el mayor descenso de toda la serie y
mas de 10 puntos porcentuales de diferencia con los resultados obtenidos en la ediciéon de 2021.

El uso de Internet como medio de entretenimiento ha venido experimentando fluctuaciones.
Desde 2008 hasta 2017 se han venido observando variaciones interanuales mds o menos estables
en el tiempo, fijadas en un valor medio de 24,5%. En el 2017 se constata un importante descenso
(16,3%), para inmediatamente, en el afio 2018 experimentar un importante aumento (28%) que se
mantiene hasta 2022 en un valor medio del 24,5%. En la actual edicién del BAA, el porcentaje de
personas que dicen usar Internet para entretenerse se situa en el 40,8%, la tasa mas alta de todo el
histdrico.

La preferencia de uso de la radio como medio de entretenimiento ha experimentado cambios
significativos a lo largo del tiempo. Desde 2007 hasta 2010 la preferencia de la poblacién andaluza
por la radio para entretenerse ha ido descendiendo, hasta encontrar en 2010 una tasa de respuesta
del 11,5%. En los afos siguientes (2011 — 2012), se observa un leve repunte, concretamente un
16,6% y un 14,8% respectivamente, manteniéndose el descenso estabilizado de la tasa de
respuesta en el periodo que va desde 2013 a 2016. Vuelve a subir la preferencia de la radio como
medio de entretenimiento en los afios 2017 y 2018 (16,2% y 16,8% respectivamente), descenso
que se acentua en el periodo comprendido entre 2019 y 2022 con unos pesos porcentuales de
13%, 10%, 12% y 6,6%. Como se puede constatar, la edicidon del BAA correspondiente a esta ultima
edicion es la mas baja con diferencia de todas la series analizadas.

La preferencia de la poblacién andaluza por los periddicos y prensa diaria como medios de
entretenimiento, se ha ido manteniendo, aunque con escasa significacién, en el ranking de
preferencias, mas o menos estable a lo largo del tiempo. Son destacables los valores maximos
(3,9%) en 2010 y minimos (0,4%) en 2020. En 2022 la preferencia de la poblacién andaluza por los
periddicos y prensa diaria como medios de entretenimiento es del 1,7%.
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Grafico 14. Evolucidn de la preferencia por un medio de comunicacién como principal fuente de entretenimiento.
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Fuente: BAA, ediciones 2007-2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.
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Numerosas y notables han sido las fluctuaciones registradas en las preferencias de la poblacién
andaluza de la television como medio para obtener informacion. Si nos retrotraemos al periodo
2007-2009, en torno a un 64% de la poblacién andaluza decia preferir la televisién para informarse.
En 2010 se produce un brusco descenso (47,8%) en relacion con esta preferencia, que se mantiene,
con variaciones interanuales hasta 2017, en el que la preferencia de la televisiéon como medio de
informacién sufre constantes fluctuaciones hasta que en 2022 se obtiene uno de los registros mas
bajos (42,5%).

La preferencia de la poblacién andaluza por el uso de Internet como medio de informacidn ha ido
en aumento desde 2007 (7,7%). En la linea de crecimiento se observa un pico ascendente en el afio
2013, en el que el uso de Internet para obtener informacidn es del 30%. En esta ultima edicién del
BAA esta preferencia se situa en el 42,1%, lo que supone una diferencia con el afio anterior de casi
10 puntos porcentuales.

Desde el afio 2017, el uso de la radio con fines informativos muestra una tasa de respuesta estable
en torno al 15%, aunque con variaciones interanuales. Sin embargo, en el periodo comprendido
entre 2020 y 2022, se observa un notable decremento en la tasa de respuesta que situa la
preferencia de las personas consultadas en torno al 7,6%.

La preferencia de la poblacién andaluza por los periddicos y prensa diaria para obtener informacion
alcanza su maximo registro (13,6%) en 2011 y el minimo en 2021 con un 1,5%. En esta ultima
edicidn, la tasa de respuesta se ha situado en el 4,8%, lo que viene a evidenciar que entre la edicidn
anterior y esta ultima existe una diferencia al alza de mas de 3 puntos porcentuales.
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Grafico 15. Evolucidn de la preferencia por un medio de comunicacién como principal fuente de informacién.
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4.2.2. Television: motivos de preferencia

Los principales motivos por los que la poblacion andaluza ve la television se encuentra, en primer
lugar, el entretenimiento, que representa al 61,6% de la poblacién, seguido de la motivacion por
informarse, que representa al 21,4%. A mayor distancia se encuentran las personas que han
elegido la opcién acompafiamiento (8,8%).

Grafico 16. Motivo principal para ver television.

Entretenerse 61,6%

Informarse 21,4%

Acompafiamiento 8,8%

Desconectar/Relax 7,9%

Aprendizaje 0,3%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: televidentes.

De acuerdo con el grafico 17, las principales variables sociodemograficas en el caso de las personas
que prefieren la television para entretenerse son la edad, el ciclo de vida y la autoubicacion
ideoldgica. De este modo, el porcentaje medio asciende hasta el 64,2% en aquellas personas con
edad comprendida entre los 35 y 44 afios y hasta el 73,7% en aquellos hogares con hijos e hijas de
entre 6 y 24 afios. De acuerdo con el posicionamiento ideoldgico, el porcentaje de personas que
eligen la televisidn para entretenerse alcanza el 87,7% en el caso de personas de centro o que no
saben o no contestan a esta pregunta.
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Grafico 17. Arbol de segmentacién. Motivo principal para ver la television.
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A lo largo del tiempo, la poblaciéon encuestada por el BAA ha ido mostrando su motivacién
principal para ver la televisiéon. Las personas que dicen ver la televisién para informarse
alcanzan la maxima tasa de respuesta en el afio 2015 (37,7%). La menor tasa de respuesta se
obtiene en 2022 (21,4%). Desde el afio 2018, con una tasa de respuesta del 35,9%, el
decremento es sucesivo hasta la edicidn de 2022.

Durante el periodo que va desde 2010 hasta 2014, la preferencia por el uso de la televisidon
como medio de entretenimiento, aunque con variaciones interanuales, se mantiene en torno
al 56%. En el afio 2015 se registra un descenso hasta el 49,3%, mientras que en el 2016
asciende hasta el 60,5%, para volver a caer hasta el 46,6% en el aiio 2019. En el periodo 2020 —
2022 ha aumentado esta preferencia, aunque con oscilaciones, hasta situarse en el 61,6% en la
edicién del presente afio.

Las personas que dicen hacer uso de la television para desconectar alcanzan el registro
maximo con un 15,9% en 2014. Por contra, el registro minimo (5,2%) se observa en el afio
2012. En esta edicidn, las personas consultadas que dicen usar la televisidon para desconectar
representan al 7,9% de la poblacidn andaluza, lo que pone de manifiesto una diferencia en
términos porcentuales de casi 5 puntos.

La opcion de “acompafiamiento” se ha mantenido mas o menos estable a lo largo del tiempo,
alcanzando su pico en el afio 2017, con un 9,3% y registrando su segundo mejor valor (7,9%) en la
edicion del 2022.
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Grafico 18. Evolucién del motivo principal por el que la poblacién andaluza ve television.
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4.2.3. Valoracion de los contenidos emitidos en television

El 31,7% de las personas encuestadas en la edicidon 2022 del BAA dicen que lo peor de la television
es que existen “demasiados programas del corazdn”. Asi mismo, un 22,7% de la poblacion andaluza
dice que lo peor de este medio es que se emite “excesiva publicidad”. Quienes creen que existe
“manipulacion de la informacion” representan al 15,1% de las personas encuestadas.

Grafico 19. Aspectos peor valorados de la television.

Demasiados programas del corazén
Excesiva publicidad

Manipulacién de la informacién
Muy sensacionalista

Todo

Falta de educacion y de civismo
(insultos, lenguaje, gritos...)

Nada

Noticias

No respetan los horarios protegidos
Distrae y no se hacen otras actividades
Politica

Otros

NS/NC

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

Quienes consideran que lo peor de la television es la emision de demasiados programas del
corazén presentan el siguiente perfil sociodemografico: personas cuyos hogares tienen unos
ingresos mensuales de entre los 1.001 y 2.000 euros (35,5%), con edades comprendidas entre los
35y 44 aiios (48,2%), y con estudios secundarios (72,1%).
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Grafico 20. Arbol de segmentacion. Aspectos peor valorados de la television.
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La maxima preocupacion por la emisidon de demasiados programas del corazén en la television, la
encontramos en los afios 2011 (37,9%), 2013 (32,4%) y 2021 (34,5%). El afio que registra una
menor preocupacion por este asunto es el 2015 (24,7%). A partir de este aino y hasta 2020, se inicia
un periodo de relativa estabilidad en la tasa de respuesta para la opcidn “existen demasiados
programas del corazon en television”. En 2022 esta propuesta es elegida por un 31,7%, lo que
significa que se ha producido un decremento de las personas preocupadas por esta cuestidn
cifrada en casi 3 puntos porcentuales.

La menor muestra de preocupacion de la poblacién andaluza en relacién con la emisién de excesiva
publicidad en televisidn se sitia en un 13,5% en el afo 2011 y en un 12,5% en el afio 2013. Por el
contrario, la preocupacién maxima de la poblaciéon andaluza por esta cuestidn se registra en 2021,
con un 27,6%. En la ultima oleada del BAA el 22,7% de la poblacidon consultada opina que la
publicidad emitida en televisidn es excesiva, lo que pone de manifiesto que la consideracién de la
poblacién respecto a la excesiva emisiéon de publicidad en este medio ha disminuido en 5 puntos.

En la edicidon del BAA de 2022 la poblacién andaluza expresa su preocupacién por “La falta de
educacion y de civismo en la television” con un registro del 3%. Este es el nivel minimo de
preocupacion expresado en todo el histérico, muy cercano al obtenido en 2021 (4,2%). Los
registros maximos para esta variables se obtienen en 2015 (15%) y 2017 (14%).

Los maximos registros para la propuesta “La television es muy sensacionalista” se obtienen en 2015
(8%) y en esta ultima oleada (9%), y la minima de todo el histérico en 2016 (2,2%) y en 2021 (2%).
Se observa por tanto, que en 2022 crece significativamente (7 puntos porcentuales) el nimero de
personas que opinan que la television es muy sensacionalista con respecto a la oleada anterior.
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Grafico 21. Evolucion de los aspectos peor valorados de la television.
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Fuente: BAA, ediciones 2011-2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

48



ca:A

Audiovisual

Un 45,1% de las personas encuestadas considera que el aspecto mejor valorado de la televisién es
el entretenimiento. Le siguen muy de lejos las personas (18,8%) que creen que la television
“informa de muchos temas”. Un 12,2% de la poblacion andaluza valora positivamente la
“informacion en directo” y un 8,4% opina que el uso de este medio le sirve para hacerle compaifiia.
Sélo un 2,8% que opina que le ayuda a desconectar.

Grafico 22. Aspectos mejor valorados de la television.
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Todo
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

Quienes consideran que lo mejor de la televisidn es el entretenimiento son personas que no
votaron, votaron en blanco o se abstuvieron en las pasadas elecciones generales, cuyos ingresos
mensuales son de 1.001 a 2.000 euros o de mas de 4.000 euros (69,2%) y con distintos niveles de
estudios, desde personas que no han finalizado los estudios basicos hasta personas con estudios
superiores (73,7%).
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Grafico 23. Arbol de segmentacion. Aspectos mejor valorados de la televisién.
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4.2.4. Radio: motivos de preferencia

Un 48% de la poblacién andaluza dice hacer uso habitual de la radio.

Grafico 24. Uso habitual de la radio.

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

El motivo principal por el que las personas dicen hacer uso habitual de la radio es el
entretenimiento (39,4%), seguido del uso de la radio para obtener informaciéon (26,2%). Un
significativo 24,8% de las personas encuestadas dicen usar este medio porque les hace compafiia.

Grafico 25. Motivo principal para escuchar la radio.

Entretenerse

39,4%

Informarse

Acompafiamiento

Desconectar/Relax

Otro

NS/NC

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: radioyentes.

Quienes consideran que el motivo principal para escuchar la radio es el entretenimiento son
personas ideoldgicamente situadas en el centro politico (48,7%), jovenes que viven con sus
progenitores, o en hogares con hijos e hijas de entre 6 y 24 afios (65,7%). Este porcentaje aumenta
en el caso de hogares con ingresos mensuales que oscilan entre los 2.000 o los 1.000 euros o
menos.

51



ca:A

Audiovisual

Grafico 26. Arbol de segmentacién. Motivo para escuchar la radio.
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4.3. Internet: habitos, actitudes y responsabilidades

En este capitulo se aborda el estudio del uso de Internet desde distintas dimensiones de analisis.
Por una parte, se analiza el consumo de Internet con fines informativos o con fines de
entretenimiento y, por otra, se da cuenta de las distintas modalidades de acceso a la informacién y
al entretenimiento. Por ultimo, se realiza una aproximacién a las principales preocupaciones y
ventajas derivadas del uso de Internet.

4.3.1. Uso de Internet

Como se observa en el grafico 27, un 84,7% de las personas encuestadas dice hacer uso habitual de
Internet y un significativo 15,3% manifiesta no hacer uso de este medio de manera habitual.

Grafico 27. Uso habitual de Internet.

No
15,3%

Si
84,7%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

Los motivos expresados por la poblacién andaluza para hacer uso de Internet son variados. La
mayoria de las personas consultadas usa Internet para entretenerse (61,6%), mientras que para
informarse lo prefiere un 18,7%, para desconectar un 7,5% y para aprender un 4%. Llama la
atencion que solo un 3,3% de la poblacién andaluza diga hacer uso de Internet para trabajar.
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Grafico 28. Principales usos de Internet.
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Fuente: BAA, edicion 2022 Base: poblacion andaluza usuaria de Internet.

En el grafico 29 se muestra el analisis sociodemografico del perfil de quienes usan Internet como
medio para entretenerse. Este perfil viene segmentado, en primer lugar, por la edad, en segundo
lugar por el ciclo de vida y, en ultimo lugar, la variable autoposicionamiento politico.

A efectos estadisticos, el segmento de mayor peso es el de las personas que tienen entre 35y 44
afios (63,6%), que viven en hogares con hijos e hijas de entre 6 y 24 afios (74%) y que se sitdan
ideoldgicamente en el centro, centro - izquierda, se consideran personas apoliticas o no saben/no
contestan sobre su ideologia politica (89,9%).
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Grafico 29. Arbol de segmentacion. Uso de Internet como medio de entretenimiento.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método: CHAID.
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4.3.2. Principales preocupaciones y ventajas derivadas del
uso de Internet

La mayor preocupacién de la poblacién andaluza respecto al uso de Internet es el robo de datos
personales y bancarios. Concretamente, este asunto le preocupa al 47,7% de la poblacién
encuestada. Le siguen en orden de preocupacién los timos y fraudes: efectivamente a mas de un
40% de la poblacién le preocupa sufrir un timo o fraude mientras hace uso de Internet. El
mantenimiento de la privacidad de los datos en el entorno digital es otra de las mayores
preocupaciones, asi lo ha manifestado un 39,2% de las personas encuestadas. Asi mismo, a un
18,1% de la poblacion le preocupa sufrir ataques o dafios en el entorno digital y el 12,8% siente
preocupacién por ser victima de una suplantacién de la personalidad.

Grafico 30. Mayor preocupacion en relacion con el uso de Internet.
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Timos y fraudes

La privacidad de mis datos en el entorno digital

Los ataques y dafios al sistema y equipos

La suplantacion de la personalidad

Los menores

Nada

Todo

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Respuesta multiple, los porcentajes
suman mas del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

En el grifico 31 se muestra el arbol de segmentacién referido a las caracteristicas
sociodemograficas que presentan las personas cuya mayor preocupacion en relacién con Internet
es la privacidad de los datos en el entorno digital. El 68% de las personas que asi lo creen afirman
haber votado a PACMA o en blanco en las pasadas elecciones generales. Asi mismo, este
porcentaje es del 53,7% en el caso de estudiantes que afirman haber votado al PSOE, Unidas
Podemos, Ciudadanos o que no votaron en las pasadas elecciones generales.

El 47,5% de estas personas trabajan dentro o fuera del hogar o son desempleadas que no buscan
trabajo y con ingresos mensuales de 1.000 euros o menos.
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Grafico 31. Arbol de segmentacién. Mayor preocupacion en el uso de Internet:

privacidad de datos.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza usuaria de Internet. Método: CHAID.

Quienes se preocupan en mayor medida por los posibles timos y fraudes que se puedan producir

con el uso de Internet presentan un perfil sociodemografico marcado por las variables situacion

laboral, autoubicacidn ideoldgica y ciclo de vida. De este modo, el 43,3% de las personas que asi
opinan estan trabajando. Este porcentaje aumenta hasta el 63% en las personas de centro
izquierda. El 60,2% de quienes asi opinan se identifican como personas de centro derecha y cuyos
hogares estan compuestos por personas adultas independientes o que residen en casas de

familiares, en hogares jovenes sin hijos o en hogares con hijos de entre 6 y 24 afios.
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Grafico 32. Arbol de segmentacién. Mayor preocupacion en el uso de Internet: timos y fraudes.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza usuaria de Internet. Método: CHAID.

Otro grupo de personas encuestadas opina que el mayor peligro en el uso de Internet es el robo de
datos personales y bancarios. El porcentaje de quienes asi piensan alcanza el 50% en el caso de
personas trabajadoras, y asciende al 62,3% en el caso de personas con ingresos mensuales
superiores a 2.000 euros. Este porcentaje aumenta al 64,4% en hogares compuestos por personas
adultas o por jévenes independientes.
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Grafico 33. Arbol de segmentacion. Mayor preocupacion en el uso de Internet: robo de datos personales y bancarios.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza usuaria de Internet. Método: CHAID.

El arbol de segmentacidn expresado en el grafico 34 nos indica que las variables que definen a las
personas encuestadas que consideran que el mayor peligro en el uso de Internet son los ataques y
dafios que puedan sufrir los sistemas y equipos informaticos. Las variables que caracterizan a las
personas que asi opinan son la edad, los ingresos mensuales y el ciclo de vida.

De este modo, hallamos que el porcentaje de quienes asi opinan asciende al 19,8% en el caso de
personas con edades comprendidas entre los 25 y los 44 afios y alcanza un 38,2% entre quienes
tienen ingresos mensuales inferiores de 1.000 euros o menos. El 31,9% son personas que disponen
de ingresos mensuales superiores a 1.000 euros y son personas adultas que viven solas o en casa
de familiares, o personas jévenes que viven con sus padres y/o madres o en hogares con hijos e
hijas mayores de 24 afios.
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Grafico 34. Arbol de segmentacién. Mayor preocupacion en el uso de Internet: ataques y dafios al sistema y
equipos.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.

En el siguiente arbol de segmentacion se analiza la Ultima de las preocupaciones relativas al uso de
Internet: la suplantacion de la personalidad. En este caso, las variables sociodemograficas con
relevancia estadistica para establecer un perfil de las personas que estan de acuerdo con esta
opinién son los ingresos mensuales, la situacion laboral y el recuerdo de voto. El porcentaje de
quienes asi lo piensan asciende al 47,8% en el caso de las personas con ingresos mensuales
superiores a 4.000 €. Este porcentaje es del 15,1% en el caso de personas con ingresos inferiores a
4.000 euros mensuales, que trabajan y que afirman haber votado a Ciudadanos o a PACMA en las

ultimas elecciones generales.



Grafico 35. Arbol de segmentacion. Mayor preocupacion en el uso de Internet: la suplantacién de personalidad.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza usuaria de Internet. Método CHAID.

4.4, Imparcialidad informativa y pluralismo politico en los
medios de comunicacion audiovisual

Se incluyen en este apartado las evaluaciones acerca de la capacidad que tiene un medio para

presentar los hechos sin expresar prejuicios o sesgos, ofreciendo distintos puntos de vista sobre un

mismo fendmeno y verificando la autenticidad de la informaciéon que difunde (imparcialidad

informativa), y las evaluaciones sobre si todos los partidos politicos tienen o no la misma

oportunidad de expresar sus ideas en los medios de comunicacion (pluralismo politico),

independientemente de si el medio es privado o publico.

4.4.1. Valoracioén de la imparcialidad

En el grafico 36 se muestra la valoracion del grado de imparcialidad de la informacién ofrecida en

televisién, radio e Internet mediante una escala de 0 a 10, siendo 0 “nada imparcial” y 10 “muy

imparcial”.

Segun se puede observar, ningiin medio de comunicacién (television, radio e Internet) obtienen el

aprobado de la poblacién andaluza respecto a la imparcialidad apreciada en estos medios, aunque

Internet lo roza con un 4,9. Exactamente, la televisidn obtiene una puntuacién media de 3,9 y la
radio de 4,2.
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Destaca la alta tasa de respuesta en la categoria NS/NC para la radio.

Grafico 36.Valoracion de la imparcialidad de los medios de comunicacién audiovisual.
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Fuente: BAA, edicidon 2022. Base:

poblacién andaluza de 16 afios o mas.

La imparcialidad/parcialidad informativa de los medios de comunicacién audiovisual analizados ha
sido valorada por las personas encuestadas en una escala del 0 al 10, segmentada en tres tramos
de valoracién: del 0 al 4 es una valoracién negativa, el 5 es una valoracion intermedia y del 6 al 10
se considera valoracion positiva.

La mayoria de las personas consultadas creen que los medios audiovisuales analizados (television,
radio e Internet) no son imparciales. Esto es, el 52% de la poblacién andaluza cree que la television
no es imparcial. En el mismo sentido se expresa el 37% respecto a la radio y el 31% respecto a
Internet. No obstante, en este Ultimo caso (Internet), la respuesta estd polarizada, porque un 33%
de las personas encuestadas considera que este medio si es imparcial.

Tabla 1. Comparacién de la imparcialidad informativa atribuida a television, radio e Internet.

Television Radio Internet
Valoraciones negativas (0-4) 52,3% 37,6% 30,9%
Valoracion intermedia (5) 16,4% 11,0% 16,7%
Valoraciones positivas (6-10) 20,6% 19,6% 33,4%
NS/NC 10,7% 31,8% 19,0%

Fuente: BAA, edicidon 2021. Base:

poblacion andaluza de 16 afios o mas.
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Analizando la evolucién de la valoracidn de la televisidn, se observa que este medio es valorado
positivamente con puntuaciones medias en torno al 5, salvo en las series de los afios 2012, 2017 y
2018, en los que es valorada con puntuaciones negativas, en torno al 4,5. En la ediciones 2020 y
2021, nuevamente la valoracion de la poblacidon andaluza sobre la imparcialidad de ese medio
vuelve a su punto medio con un 5,5 y un 4,9 respectivamente. En la presente consulta, la
puntuacién concedida a la imparcialidad de este medio desciende significativamente hasta un 3,9.

La radio es el medio mejor valorado por la poblacién andaluza en todas las series del BAA desde
2009. En todos los casos, salvo en las oleadas correspondientes a 2012 y 2018 se registran valores
positivos que van desde el valor maximo (6,5) obtenido en 2009 hasta el valor minimo obtenido en
2012 (4,4). En la edicién 2020 la valoracidn alcanzé los 6 puntos, sin embargo, en la edicién 2021
desciende a 4,6 puntos.

En el afio 2015 se valora por primera vez la imparcialidad de la informacion en Internet. Desde esta
fecha hasta 2017 encontramos una valoracion positiva, con puntuaciones medias de 5,4, 5,7 y 5,4.
En 2018, la valoracidon de la imparcialidad de este medio es negativa, aunque muy cercana al
aprobado (4,6). En el periodo 2019 — 2020, se obtiene una puntuacién media de 5,2 y 6,6
respectivamente. No obstante, en 2021 y 2022 la puntuacién vuelve a descender (4,9).

Grafico 37. Evolucion de la valoracién de la imparcialidad de los medios de comunicacién audiovisual.

10

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
—&— Television —i— Radio Internet

Fuente: BAA, ediciones 2009- 2022. Base: poblacidn andaluza de 16 afios o mas. Valoracion media.
4.4.2. Valoracion del pluralismo

Para la valoracién del pluralismo politico de los medios de comunicacion audiovisual se ha utilizado
una escala de 0 a 10, siendo 0 nada plural politicamente y 10 muy plural politicamente.

Todos los medios de comunicacién sometidos a la valoracién de la poblacion andaluza respecto al
pluralismo de los mismos han obtenido el aprobado.
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El mayor grado de confianza respecto al pluralismo politico es otorgado a Internet, con
una valoracién media de 7. A mayor distancia, la radio es valorada con un 5,8 y muy de cerca la

television con un 5,7.

Grafico 38. Valoracion de la pluralidad politica en los medios de comunicacién audiovisual.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

La pluralidad politica de los medios audiovisuales (televisién, radio e Internet) ha sido valorada por
las personas encuestadas en una escala del 0 al 10, segmentada en tres tramos de valoracion: del 0
al 4 es una valoracién negativa, el 5 es una valoracién intermedia y del 6 al 10 se considera

valoracion positiva.

El 46,2% de la poblacion andaluza concede una nota de entre 6 y 10 puntos a la pluralidad politica
en televisidn. La misma nota es concedida por un 58,1% a la Internet y un 40% a la radio.

Tabla 2. Comparacidn de la pluralidad politica atribuida a television, radio e Internet.

Televisién Radio Internet
Valoraciones negativas (0-4) 21,1% 16,0% 10,9%
Valoracion intermedia (5) 22,7% 13,2% 11,7%
Valoraciones positivas (6-10) 46,2% 40,2% 58,1%
NS/NC 10,0% 30,6% 19,3%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios 0 mas.
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El andlisis evolutivo de la valoracidn del pluralismo politico en los medios de comunicacién
audiovisual (televisidn, radio e Internet), como se puede apreciar en el grafico 39, evidencia que la
televisién y la radio, aunque con diferente peso en las respuestas dadas para cada medio, guardan
un cierto paralelismo desde 2011. Lo mismo sucede con Internet desde 2015, fecha en la que se
obtienen los primeros registros para este medio. Es decir, cuando la poblacién considera a un
medio mas o menos plural en una determinada oleada, también lo hace con respecto al resto de
medios en esa misma oleada.

El comportamiento de la variable “pluralismo politico” en televisidn ha sido irregular a lo largo de
todo el histérico 2011 - 2022, sufriendo variaciones interanuales con un registro maximo en 2013 y
2014 (61%) y un registro minimo en las Ultimas ediciones 2021 y 2022 (21%).

Asi mismo, el registro maximo de esta variable en la radio se produce en 2013 (48,9%) y el minimo
en 2021 con una tasa de respuesta del 10,6%. En el periodo que va desde 2013 a 2017 se observa
un decremento constante y significativo en la valoracidn del pluralismo politico en este medio,
cifrado en el 49% para 2013 y del 18,4% para 2017, lo que supone una caida de 30 puntos
porcentuales. Asi mismo, en el periodo 2018 vuelve a ascender la valoracion hasta el 31,7%, para
volver a decrecer hasta el afio 2021 (10,6%). En esta ultima edicién (2022) la valoracién del
pluralismo politico de la radio aumenta levemente, hasta alcanzar un 16%.

En 2013 se constata que un mayor nimero de personas pensaban que los medios de comunicacién
audiovisual no eran plurales. Desde entonces, aunque con variaciones interanuales, el

comportamiento de la variable “no es plural” ha ido decreciendo hasta 2022, afio en el que un
menor numero de personas opinan que los medios no son plurales. En definitiva, se observa una

evolucidn positiva del pluralismos en los medios audiovisuales a lo lago de los afios.

En el caso de Internet, los registros maximos se obtienen en los afios 2015 (29,9%) y 2018 (29,4%) y
los minimos en 2021 (10,6%) y 2022 (10,9%).

Grafico 39. Evolucion del pluralismo politico atribuido a la informacién emitida por los medios de comunicacién audiovisual.
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Fuente: BAA, ediciones 2011-2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.
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La gran mayoria de la poblaciéon andaluza considera que la televisidon estd politizada. Asi lo ha
manifestado el 90,6% de las personas encuestadas.

Grafico 40. Politizacion de la television.

NS/NC
4,8%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

El 4rbol de segmentacién representado en el grafico 41 muestra que las variables de interés para
establecer un perfil de quienes consideran que la television estd muy politizada son el recuerdo de
voto, los ingresos mensuales y la edad.

Quienes mayoritariamente asi se manifiestan (94,2%) son personas que afirman haber votado al
Partido Popular o a VOX en las pasadas elecciones generales y con unos ingresos mensuales entre
2.000 y 4.000 euros mensuales (98,4%). Las personas que tienen ingresos mensuales de 1.000
euros o menos y edades comprendidas entre los 25 y 34 afios o de 45 a 74 ainos también coinciden
con esta creencia en un 92%.
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Grafico 41. Arbol de segmentacion.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o0 mas. Método: CHAID.

El 66,7% de la poblacion andaluza considera que la radio esta politizada.

Grafico 42. Politizacion de la radio.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios 0 mas.

En el arbol de segmentacidn del grafico 43 se observan las variables que caracterizan a las personas
que opinan que la radio estad politizada: autoubicacidn ideoldgica, situacion laboral e ingresos
mensuales. El 82,2% de las personas que asi lo manifiestan se autodenominan de centro izquierda.
La siguiente variable determinante es la situacién laboral, que nos indica que el 92,2% de las
personas que consideran que la radio es un medio politizado trabajan dentro o fuera del hogar o
son personas desempleadas que no buscan empleo. El porcentaje del 87,7% se alcanza en el caso
de personas desempleadas que buscan empleo o jubiladas que perciben unos ingresos mensuales
que se sitlan entre los 1.001 y mas 4.000€.

67



Grafico 43. Arbol de segmentacion. Politizacién en la radio.
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Total
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mds. Método: CHAID.
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En el caso de Internet, el 62,3% de la poblacidn andaluza piensa que este medio esta politizado.

Grafico 44. Politizacion de Internet.

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.
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El analisis de segmentacion (grafico 45) de quienes afirman que Internet estd politizado se hace
sobre las siguientes variables: situacién laboral, ciclo de vida y autoubicacién ideolégica.

El 65,9% de las personas que consideran que Internet es un medio politizado son estudiantes o
personas que trabajan. Este porcentaje alcanza el 67,1% en el caso de jévenes que viven con sus
padres o personas adultas independientes o que residen en casa de algun familiar. Ademas, el 78%
se consideran de izquierda, centro, centro — izquierda o apoliticos.

Grafico 45. Arbol de segmentacion. Politizacion en Internet.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.

4.5. Uso de una comunicacion incluyente y no sexista

Casi la mitad de la poblacidon andaluza considera correcto que se use el masculino genérico para
referirse a las mujeres y un porcentaje significativo de personas (31,8%), opina que los medios de
comunicacién hacen uso de un lenguaje inclusivo. Asi mismo, un 15% de la poblacion considera
inadmisible que los medios de comunicacidn sigan usando el masculino genérico para referirse a la
totalidad de la poblacién (hombres y mujeres).
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Grafico 46. De las siguientes propuestas relacionadas con el lenguaje empleado por los medios de comunicacion
para referirse a hombres y mujeres, elija la que mas se ajuste a su manera de pensar.

Me parece correcto que se use el masculino genérico
para referirse a las mujeres

Los medios de comunicacién hacen uso de un
lenguaje que incluye por igual a mujeres y a hombres

Es inadmisible que se siga usando el masculino
genérico para referirse a toda la poblacién (hombres
y mujeres)

NS/NC

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

Analizamos en el siguiente arbol de segmentacion el perfil sociodemografico de quienes consideran
correcto que se utilice el masculino genérico para referirse a las mujeres. Las variables que definen
este perfil son la de recuerdo de voto, situacién laboral y autoubicacién ideoldgica.

El porcentaje inicial de personas con esta opinién pasa del 48,7% al 64,9% en el caso de personas
que afirman haber votado al Partido Popular o a VOX en las pasadas elecciones generales. Alcanza
el 45% en el caso de personas que no votaron, se abstuvieron o votaron a partidos no mayoritarios
y el 53,3%, ademds, son personas desempleadas que buscan empleo, jubiladas o pensionistas.

El 61,2% de quienes asi se han manifestado son personas que no votaron, se abstuvieron o votaron
a partidos no mayoritarios, que estan desempleadas y no buscan empleo, trabajando o estudiantes
y que ideolégicamente se ubican en la izquierda, en el centro — derecha o se consideran apoliticos.
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Grafico 47. Arbol de segmentacion sobre la valoracién del lenguaje empleado por los medios de comunicacién para referirse a hombres y mujeres
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.
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Ante la propuesta “La imagen ofrecida por los medios de comunicacion de las mujeres sigue siendo
estereotipada y sexista” se ha encontrado una respuesta relativamente polarizada. Concretamente
el 51% de las personas consultadas estdn de acuerdo con ella. Sin embargo, el 49% no comparte
esta aseveracion.

El 61% de la poblacién andaluza no cree que “La imagen que ofrecen los medios de comunicacion
refleja fielmente el papel de la poblacion femenina”.

Y, finalmente, el 90% de las personas encuestadas no comparte la propuesta “Las mujeres se
encuentran subrepresentadas en los medios de comunicacion”.

Grafico 48. Imagen que ofrecen los medios de comunicacién de las mujeres.

La imagen ofrecida por los medios de comunicacion de
las mujeres sigue siendo estereotipada y sexista

La imagen que ofrecen los medios de comunicacién
refleja fielmente el papel de la poblaciéon femenina

Las mujeres se encuentran subrepresentadas en los
medios de comunicacién

ESi mNo

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

El perfil de las personas que estan de acuerdo con la afirmacién “La imagen ofrecida por los medios
de comunicacion de las mujeres sigue siendo estereotipada y sexista” viene definido por las
variables recuerdo de voto, ciclo de vida y autoubicacion ideoldgica. En el siguiente grafico (49) se
observa que el porcentaje de personas que opinan de esta manera alcanza un 63,5% entre las
personas votantes de Unidas Podemos, PACMA o en blanco en las ultimas elecciones generales.

Asi mismo, un 55,3% de quienes asi lo consideran son personas adultas que residen en casas de
familiares, o en hogares jévenes sin hijos o con hijos de entre 6 y 24 afios y que se consideran tanto
de derechas como de izquierdas, como de centro — derecha.
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Grafico 49. Arbol de segmentacién sobre cémo se perciben la imagen que ofrecen los medios de comunicacién de las mujeres.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.
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que la comunicacién oral, textual, iconografica y contextual empleada por los medios de

comunicacién fuera incluyente y no sexista, el 67, 3% piensa que si deberia existir, frente al 26,1%

gue no lo considera necesario.

Grafico 50. Existencia de un cédigo de buenas prdcticas para que la comunicacion oral, textual, iconografica y contextual

empleada por los medios de comunicacion fuera incluyente y no sexista

No

NS/NC
6,6%

Si
67,3%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

El perfil de las personas que consideran que deberia existir un cédigo de buenas précticas para que
la comunicacion oral, textual, iconografica y contextual empleada por los medios de comunicacion
fuera incluyente y no sexista viene explicado por las variables situacién laboral, sexo vy
posicionamiento politico. De esta manera, tal y como se representa en el grafico 51, el porcentaje

de personas encuestadas que estan de acuerdo con esta medida es del 71,9% entre las personas

desempleadas y que no buscan empleo y de un 77,4% entre los estudiantes y quienes trabajan en

el hogar.

Continuando con el resto de variables, quienes en mayor medida estan de acuerdo con la
propuesta son mujeres desempleadas que buscan empleo, jubiladas o pensionistas (68,2%) que se

consideran apoliticas o de centro (86,1%).
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Grafico 51. Arbol de segmentacion sobre si debe existir un cédigo de buenas practicas para que la comunicacién
oral, textual, iconografica y contextual empleada por los medios de comunicacidn fuera incluyente y no sexista.
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Jubilado/a o penlsinnista Estudiante; NSJN|C
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= 5§ 52,2 497 = 5 73,2 1095 = 5§ 774 397 =5 71,9 46
H No 380 362 u No 22,7 340 H No 15,8 81 W No 12,5 3
B NS/NC 55 54 B NS/NC 40 60 B NS/NC 68 35 B NS/NC 156 10
Total 31,5 953 Total 49,4 1495 Total 17,0 513 Total 2,1 &4
= & £

SEXD
Valor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=103 938, df=2

Mujer Hombre
Nodo 5 Nodo 6
Categoria % n Categoria % n

= 5i 68,2 319 = 5§ 36,7 178
u No 22,4 105 u No 53,0 257
B NS/NC 94 44 W NS/NC 103 50
Total 15,5 468 Total 16,0 485
= E1

Autoubicacion ldeologica
Valor P corregido=0,004, Chi-
cuadrado=64,349, df=6

Centro; ‘LDD”HED Cemm—\:znuiema NS/NC; I%uuwerﬂa Cemrn—Derell:ha; Derecha
Nodo 13 Nodo 14 Nodo 15 Nodo 16
Categoria % n Cateqoria % n Categoria % n Categoria % n
L] 86,1 105 us 76,5 62 L) 610 97 L1 Gl
m No 82 10 u No 198 16 u No 208 33 m No 434 46
B NS/NC 57 7 B NS/NC 3.7 3 B NS/NC 182 29 B NS/NC 47 5
Total 40 122 Total 2,7 8l Total 53 159 Total 35 106

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mds. Método: CHAID.

4.6. Influencers

Mas de un 70% de las personas encuestadas dicen conocer el trabajo que realizan los y las
Influencers.

Grafico 52. Conocimiento del trabajo de los y las Influencers.

NS/NC
No 0,

28,5%

70,6%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.
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De acuerdo con el arbol de segmentacion representado a continuacién, podemos observar que la
edad, la situacion laboral y el recuerdo de voto son las variables relevantes para poder establecer
un perfil de las personas que afirman conocer el trabajo de los y las Influencers. Como en otros
perfiles analizados anteriormente, la edad es inversamente proporcional al nivel de conocimiento
de esta figura: a menor edad, mayor es el grado de conocimiento del trabajo de Influencer. Las
personas de entre 16 y 24 afios tienen conocimiento de este trabajo en un 98,3%, seguido de las
personas con una edad comprendida entre los 25 y 34 afios (90,5%). Quienes en menor medida
conocen el desempenfio de los y las Influencers son las personas de 75 o mds afios (17,2%).

La situacion laboral también influye notablemente en el perfil de quienes han afirmado conocer la
labor de los y las Influencers. Las personas con edades comprendidas entre los 35 y 54, que ademas
son desempleadas que no buscan empleo, las que trabajan y los y las estudiantes la conocen en un
84,1%. Este porcentaje aumenta hasta el 98% entre quienes, ademas, indican haber votado a
Unidas Podemos, en blanco o a otros partidos minoritarios en las tltimas elecciones generales.

Grafico 53. Arbol de segmentacion si conoce en qué consiste el trabajo de Influencers

(SABE EN QUE CONSISTE EL TRABAIO
DE INFLUENCERS?

i Nodo 0

| _Cateqoria % h

Pt st 70,6 2136

| mst ! = ne 28,5 862

yeNe = e smc [UCH)

| " NSINC | Tetal 10003025

FRANIA DE EDAD:
Valor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=627,077, df=10
|
De35ad4 aﬁns;:na45 a 54 affos De 15 a:y afios De 55 a 54 afins De 252 34 afios De 65 a|74 afios De 75 0 més afios
Hodo 1 Hodo 2 Hodo 3 Nodo 4 Hodo 5 Nodo &
Cateqotia % n Cateqorla % n Cateqoria % n Cateqorla % h Cateqoria % n Cateqoria % h
CH 794 azs CH 93,3 346| [msi 61,0 267| [msi 90,5 419| |msi 39,9 127| |msi 172 43
= o 19,8 231 =y L7 6| [WHo 37,0 162| [Whe 9,5 44| [mhe 591 185| [WHo 31,1 231
NS /NC 09 10 NS /N 000 NS/NC 214 NSINC 000 NS/NC 0s 3 NS NC 18 5
Total 58,6 1163 Total 116 352 Total 145 438 Total 15,3 463 Total 10,5 318 Total 94 285
N = & & [+ & [+
EN CUAL DE LAS SIGUIENTE

SITUACIONES SE ENCUENTRA USTED EN
ESTE MOMENTO?
Walot F correqido=0,000, Chi-
cuadrado=34,638, df=4

Trabaja; Desempleado/ay no busca  Desempleadojay busca empleo  Se dedica a las labores del hogar;

empleo; Estudiante; NS /NC Jubilade/a o pensionista
Noda 7 Nodo 8 Nodo 8
Cateqoria % n Cateqoria % n Cateqoria % n
CHi 64,1 744 LHi 598 101 LHi 722 a3
= Ho 15,5 137 = Ho 40,2 68 = Ho 226 26
HE/NC 05 4 HSJNC 00 a HS/NC 5.2 3
Total 28,3 685 Total 56 169 Total 38 115
. | | & [
GPODRIA INDICARME A QUE PARTIDG
WOTQ EM LAS ULTIMAS ELECCIONES
GENERALES?
Walor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=112,7410, df=F
|
NSZHC; Mo votd fabstencidn PFSOE; PP PACMA Ciudadanas; Vax Unidas Pndemn!; Otrg; Votd en
blance |
Hodo 22 Nodo 23 Hodo 24 Hodo 25
Cateqoria 5% h Cateqoria % n Cateqoria % h Cateqoria % h
msi 42,5 185 LH 2,0 369 msi 51,2 44 LH 46,0 146
g 75 15 (WMo 176 73| |WHo 483 42 =g 07 1
NSYNC 0,0 0 NS/HC 04 2 NS/NC 0.0 0 NS/NC 13 2
Total £,6 200 Total 14,9 450 Total 28 86 Total 4,9 149

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o0 mdas. Método: CHAID.

El 56% de las personas encuestadas dicen que no siguen a ningtn/ninguna Influencer.
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Grafico 54. Seguimiento de Influencers

NS/NC ]
1,1% Si
42,9%

No
56,0%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

Al igual que sucede en el anterior arbol de segmentacion, la edad de quienes son seguidores o
seguidoras de Influencers es determinante a la hora de establecer un perfil sociodemografico.
Cuanta menor es la edad de las personas encuestadas, mayor es el porcentaje de quienes afirman
seguir a estas figuras. De este modo quienes tienen entre 16 y 24 afios han respondido
afirmativamente en un 82,1%, mientras que las personas de 65 afios en adelante registran un 7,6%.

El perfil mayoritario de quienes siguen a Influencers en las redes sociales es el de personas con
edades comprendidas entre los 35 y 34 afios (62,8%) con ingresos mensuales que oscilan entre los
1.001 — 2.000 euros o son superiores a 4.000 euros (77,2%) y que afirman haber votado a VOX,
Unidas Podemos, en blanco o no votaron en los pasados comicios generales (93,3%).

Audiovisual
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Grafico 55. Arbol de segmentacion de los y las seguidores de Influencers.

SIGUE A ALGOM/A INFLUENCERS?

ca:A

i Hoda D H
| _Categoria % i
——===- i msi 42,9 g29f
:ISI : i/ ™ No 56,0 1211
(oM | = b e k5] |
| = HSING Total 1000 2163
FRA| A|3E EDAD
Walor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=500,714, df=10
|
De 35 3144 afios De 45 a:S4 afios De 16 a|24 afios De 25 a|34 afios De 65 a 74 afios; ‘LE 75 0 mas afios De 55 a|54 afios
Nodi 1 Noda 2 Noda 3 Noda & Nodo 5 Nodao B
Cateqoria % h Cateqoria % h Cateqoria % n Categoria % n Cateqoria % ] Cateqoria % h
LHi 38,0 184 LHi 26,0 127 LHi 62,1 264 w5 62,6 263 LEi e 14 LHi 16,6 52
H No G0LE 295 H No 70,2 318 | No 17,9 62 H Np 35,3 14@ H Ho a1, 169 o 793 219
B NS /NC 0.2 1 B NS/NC 1. & B NS/HC 0.0 a B NSHE 148 g B HS/NC 05 1 B NS/NC 1.6 5
Total 224 435 Total 20,9 453 Total 16,0 346 Total 194 4149 Total 85 184 Total 12,8 276
e 3 = o mordnos con
GPODRIA INDICARNGS CUALES EL
NIWEL DE INGRESCS MENSUALES EN SU
HOGAR?
Walor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=58,530, df=6
|
1.000€ :D menos De 1.001—2.0004; Mas de 4.000€ NSJlNC De 2.001:—4.UUD€
Hodo 14 Modo 15 Hodo 16 Modo 17
Categaria % n Categoria % h Cateqoria % h Cateqoria % h
i 425 2 msi 77,0 120 5 51,7 45| |(m&i 60E 63
H No 574 38 H No 22,8 38  No 391 34 LR 394 4
B NS/NC 0,0 ] B NS/HC 0,0 a B HE/HC 3.2 i} B NS{NC 0,0 a
Tatal 26 61 Tatal 77 167 Taotal 4,0 &7 Tatal 4,6 104
gPODP:I'AINDICARruLEA QUE P|IT|D0

N&/NC; PEOE; PR; Ciudadanos; Votd en

blanco

WOT G EN LAS ULTIMAS ELECCIONES

GENERALES?
Walor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=27,794, df=1

Cateqoria % h
S
No

B NS/NC 0,0 ]

Nodo 26

50,0 46
40 32

Total 36 7%

Ctro; Wox |
Modo 27
Cateqoria % h
w5 933 83
LA 67 [
B HS/HE 00 0
Total 41 a1

Mo wotd/abstencidn; Unidas Podemos;

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidn que conoce el trabajo de Influencer. Método: CHAID.

Las personas seguidoras de algun o alguna Influencer,

Audiovisual

afirman en un 70% hacerlo a través de

Instagram, el 50% lo hacen via YouTube, el 33,7% en TiKTok, un 15% en Facebook y solo un 5,7% lo
hace en Twitter.

Grafico 56. Plataformas en las que se realiza el seguimiento de Influencers.

Instagram
Youtube
Tiktok
Facebook
Twitter
Pinterest
Blogs
Otros
NS/NC

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion que conoce el trabajo de Influencer. Respuesta miuiltiple, los
porcentajes suman mas de 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada

una de ellas.

Respecto a los motivos que dicen tener las personas para seguir a Influencers, es el

entretenimiento el que mayor tasa de respuesta concita con un 39,9%. Un 37,7% de las personas

encuestadas dice que el motivo principal por el que siguen algun o alguna Influencer es el interés

por los contenidos que producen. A mucha mayor distancia (7,2%) se posicionan las personas cuyo
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motivo principal de seguimiento es “Estar al dia sobre las tendencias” y “Descubrir
nuevos productos y marcas”.

Grafico 57. Principal motivo por el que sigue a Influencers.

Me entretienen en mis ratos libres 39,9%

Me parece interesante el contenido que producen 37,7%

Estar al dia sobre las tendencias

Descubrir nuevos productos y marcas

Solo consumo su contenido cuando no tengo otra cosa
que hacer

Me siento comprendido/a y me ayudan a evadirme de
mis problemas

Por las ofertas, descuentos y concursos

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidn que conoce el trabajo de Influencer.

El grafico 58 muestra el arbol de segmentacion dedicado quienes siguen a algun o alguna Influencer
por entretenimiento. Las variables estadisticas mds relevantes en esta ocasién son la edad, el ciclo
de vida y la autoubicacién politica. De este modo, el porcentaje de personas que han elegido esta
opcién alcanza un 58,4% en el caso de quienes tienen entre 35 y 44 afos y asciende al 74,8% entre
quienes viven en hogares con hijos e hijas y a un 89,7% entre las personas que, ademas, se
consideran de centro — derecha, apoliticas o no saben no contestan.
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Grafico 58. Arbol de segmentacion del principal motivo por el que sigue a Influencers.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién que conoce el trabajo de Influencer. Método: CHAID.

750 mbsates ms.:um D.zs.ym:.msmm, e sz
=3 = T = =
carsanna 2 Curemsa . caracnns 2 | caume x caenas x
T e T BT % e o e
B Conte oty potot Contenacan pit Conke o o Conke it o
= el e 433 5 = e s 504 131 e el nos 21 3| [wue sttty s 51 74| [k ek ea s e 57 35
i s o s s
fb i o 44 3 B o ek 47 3 4 ” o0 o
e T e T S e T e R e
e it ity
st soe s w0 u S ataw so s s B atan sows s a5 v | Dirmawsowews s | Dheaiow sowe us o o
s bl et o e
DR scundld aueos piodector ¥ E1 T D scundld aueyoy peodectos v 105 20| Dascunels aewos productos ¥ &3 16| Do 5c ubéle auwwos produceas ¥ T 22 D 5c ubéle awwos productas ¥ 00 0
e S Lo S S
b emconumiy s s S eocomemiay 00 0 i vl [ 7w |e ko conuemmiay 00
ST I, T S PR i SN
yoakmas pokmas gonnas gommnas omas
A s sscmory 52 B s sescmmory 00 6 N e snscnorr 00 0| [ B . dory 13 3| | R Minar. descwnory 00
= oo o 2 15 1 =2 ar o [«E0% or | &8 'y
A ia sl Smin so s S oa j oh ol |tsme el
il pryn; o ETRC Tral Sorem| | ol S| [ o e
= T 1 — H
GCUAL Db LAS SICUIEWIES bRASES Dk Ik W EIOE & uS TED Y00 A5 U

80



ca:A

Audiovisual

La moda y la belleza es la tematica que mas interesa a la hora de seguir a Influencers (46,6%),
seguida de los temas relativos a la alimentacién (foodies), con un 43,9%. Ademads una de cada
cuatro personas afirma que las temdticas que mas le interesa es el seguimiento a Gamers (25,2%),
Fitness (25%) y a viajes (24,7%).

Grafico 59. Temas que mas le interesan.

Moda vy belleza 46,6%
Foodies 43,9%

Gamers 25,2%

Fitness 25,0%

Viajes 24,7%

Teconolgia y reviews 22,2%

Blogguers
Do it yourself

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion que conoce el trabajo de Influencer. Respuesta multiple, los porcentajes
suman mas de 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

Casi la mitad de la poblacién consultada que dice seguir a algin o alguna Influencer, lo hace a
diario (48,3%). Asi mismo, el 39,7% reconoce hacerlo entre 2 y 5 veces a la semana.

Grafico 60. Frecuencia en la que hace el seguimiento a Influencers.

Unavezala Esporadicamente
0,6%

NS/NC
0,6%

semana 0 menos
10,8%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén que conoce el trabajo de Influencer.
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Analizamos a continuacién el perfil de quienes afirman que siguen a los y las Influencers
diariamente. En esta ocasion, tal y como representa el grafico 61, se observa que el mayor
porcentaje de respuesta (68%) se obtiene entre las personas con edades comprendidas entre los
25 y 34 aiios con nivel de estudios superiores, elementales o que no han superado los estudios
minimos.

Grafico 61. Arbol de segmentacion frecuencia en la que hace el seguimiento a Influencers.

ACON QUE FRECUENCIA REALIZA SEQUIMIENTOS A INFLUENCERST

Hodo 01
Cateqoria % i
|ttt u Diarjamente 48,3 460
1

= Diariamente M Entre 2y 5 veces por semana 39,7 378
I m Entre 2y 5 weces por semana
!'m Unavez ala semana o menos

Unawez a |a semana o menos lg,g 10?

| =otro * Reme 05
I__N_S'i_NE ____________ Total 1000 952
FRAMIA DE EDAD
Walor P oorregido=0,000, Chlw-cuadrado:lsoigs, df=12
De 45 a 54 afios; De Ssaéd afios; De 75 o mis afios De 35 add afios De 25 a:34 afios De 16 a2d aﬁos;‘De 65 a 74 afios
Moda 1 Noda 2 Mode 3 Modo 4
Cateqotia % nli Cateqoria % h Cateqotia % i Cateqotia % n
i| m Diariamente 48,0 95 : W Diariamente 34,7 66 ® Diariamente 38,7 105 W Diariamente B5,3 134
o| ™ Entre 2y Sweces por semana 25,8 S0 W Entre 2y 5 weces porsemana 44,2 84 W Entre 2y 5weces por semana 55,7 151 W Entre 2y 5 veces por semana 31,3 93
Unawez a lasemana o menos 19,6 38 : Unawez alasemanao menos 21,1 40 Unawez alasemana o menos 5,5 19 Unawez alasemana o menos 34 10
= gtro oo o0 = atrg 0o oo = atrg 0o oo
HE¢NC 00 0 NSFHE 00 0 NSFHE 00 0
Total 20,0130 Total 28,5 271 Total 31,2 297
= ) \ = e
SQUE NIVEL DE ESTUDIOS TIENE LISTED?
Walor P corregido=0,000, C‘h\—(uadradu=52,llﬂ, di=d
FP 1, FP Grado Medio, Oficial \nLuslr\al o equivalente; FRIL P Bachiller elemental, EGB, £SO (mlp\em, Mas de cinco afios de Bachillerato superior, ELIPl COU, PREU o equivalente
Superior, Maestria Industrial o equivalente escolarizacidn ino finalizacidn de EGB, ESO o Bachiller elemental);
Diplomatura, Ingenieria técnica, tres cursos de Licenciatura;
Menos de cinco afios de escalarizacidn. No finalizacidn EGB;
Grado, Licenciatura, Ingenieria, Arquitectura o equivalente;
Doctorade ‘
Nodo 8 Nodo 10 Hodo 11
Cateqoria % n Categoria n Categoria % h
m Diariamente 326 46 m Diariamente 65,0 5l m Diariamente 45 &
W Entre 2y 5weces por semana 58,2 82 W Entre 2y 5 weces por semana 29,3 22 W Eptre 2y 5 wECES por Semana 55 47
Unawez ala semanz o menos 9,2 13 Unawez alasemanz o menos 2,7 2 Unawez alasemanaomenos 0,0 0
= giro 000 = giro 000 = otro 0o 0
NS fHC 00 0 NS#NC 00 0 HS/HC on 0
Total 14,8 141 Tatal 7.9 75 Tatal 58 55
El( =
SEXD
Walor P corregido=0,004, Chi-cuadrado=11,144, df=2
Mu:jer Hun}mre
Haoda 17 Nodo 18
Cateqaria % h Cateqotia % n
u Diariamente 338 24 ® Diariamente 14 22
W Entre 2y Sweces porsemana 49,3 35 W Entre 2y Sueces porsemana 67,1 47
Unawez ala semana o menos 16,9 12 Unawez alasemana o menos 14 1
= otrg onon - gtro oo on
N5 SNC 0o 0 NE/MNC 0o 0
Total 75 7 Total 74 70

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion que conoce el trabajo de Influencer. Método: CHAID.

En esta edicion del BAA se ha preguntado igualmente por cdmo influyen estas figuras en las
decisiones de compra de las personas encuestadas, puntuando del 0 al 10 el nivel de influencia. La
gran mayoria de estas personas han indicado que no ejercen influencia (67%), mientras que el
17,7% consideran que ejercen algun tipo de influencia (puntuaciones positivas del 5 al 10).
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Grafico 62. Valoracidon media de la influencia que ejerce el seguir a Influencers en las decisiones de compra.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidn que conoce el trabajo de Influencer.

Grafico 63. Arbol de segmentacion de la influencia que ejerce el seguir a Influencers en las decisiones de compra.
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; =
SCUAL DE LAS SIéUIENTE FRASES

DEFINE MEJOR A USTED ¥ /O ASU

HOGAR ACTUALMENTE?

Valor P correqido=0,000, F=39,065,

dfl=1, df2=350

emancipadosfas); Hogar jowen sin

hijos

Hogar con hijosfas menares de £ afios
{al menos uno); Hogar con hijos/as
mayores de 24 afios (todas lo son);
Joven independiente (menos de 30

Media

Nodo 10

Desw. tipica 2,976
n 299

%
Pranosticado

afios
Hodo 11

3,605 Media 6,340

Desv. tipica 2589

n 53
a9 % 1,8
3,605 Pronosticado 6,340

[

Autoubicacion ldenldgica
Walor P eorreqido=0,001, F=17,133,

dfl =1, df2=247

NS /NC; Centro

Apolitico; Centro-Derecha; Centro-

lzquierda
Moda 25 Hodo 26
Media 4,424 Media 3,017
Desw. tipica 3,101 Dresw. tipica 2,744
n 125 n 174
% 4,1 4 5
Pranosticado 4,424 Pronosticada 3,017

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén que conoce el trabajo de Influencer. Método: CHAID.

83



ca:A

Audiovisual

4.7. Consumo de pornografia en Internet por parte de
menores

En esta edicion se ha consultado a la poblacion andaluza acerca del consumo de pornografia en
Internet por parte de sus hijos e hijas menores. A esta cuestidn, casi el 80% de las personas
encuestadas ha respondido negativamente, mientras que el 10,8% ha manifestado que sus hijos e
hijas si consumen pornografia en Internet.

Grafico 64. Consumo de pornografia en Internet de los hijos e hijas menores.

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

Analizamos a continuacion, a través del arbol de segmentacién representado en el grafico 65, las
variables determinantes para establecer el perfil de quienes han contestado que sus hijos e hijas
menores consumen pornografia en Internet. De este modo, observamos que el porcentaje
aumenta hasta el 14,7% en el caso de personas que residen en hogares con hijos e hijas con edades
comprendidas entre los 6 y 24 afios, o personas adultas que habitan con sus progenitores. De igual
modo, se registra un mayor porcentaje entre los y las votantes de PSOE, VOX o en blanco (22,4%) y
un 28,8% entre quienes se consideran politicamente de derechas, centro — derecha o centro
izquierda.
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Grafico 65. Arbol de segmentacién. Consumo de pornografia en Internet de los hijos e hijas menores.
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Adultofaen casa Je familiar (de
hijos/as, hermanos/as..); Parejas ¢
Adultofa que viven solos/as
thijos/as emancipados/as); Adultofa
independiente (de 30 afios a 64
afios), siempre vivid sdlofa

Hodo 1 Nodo 2 Nodo 3
Cateqaria % n Cateqoria % h Cateqoria % n
w5 14,7 &0 mEi 57 17 msi 00 0
H Ho 70,6 364 ® Mo 94,3 281 H Ho 81,7 44
B NS MG 14,7 &0 B NSMC 000 B NSIME 183 11
Total 60,3 544 Total 33,0 298 Total 6,7 &0
. | = &
SPODRIA INDICARME A QUE PARTIDO
WOT O EN LAS ULTIMAS ELECCIONES
GENERALES?
Walor P correqido=0,000, Chi-
cuadrado=110,124, df=5
NS)NC Mo wotd/abstencidn; Civdadanos PSOE; Wotd en blanco; Wox PL Unidas Podemaos; LACMA, otro; Mo
‘ watd por edad ‘
MNodo 4 Nodo 5 MNodo & Modo 7 Modo &
Cateqoria % h Cateqotia % h Cateqoria % h Cateqotia % h Cateqotia % n
msi 11,5 7 w5 32 4 msi 224 39 msi 24,5 30 msi 00 0
H Mo 70,5 43 H No 88,0 110 H Mo 47,7 43 HNg 70,2 85 L AT} o000 63
B NS /HC 150 11 B HS/HE 88 11 B NS /HC 29,9 &2 B NS/HE 50 & B NS/HE 000
Total 6.8 61 Taotal 13,9125 Total 18,3174 Taotal 134121 Tatal 7.0 B3
[ [+

Autoubicacion |denldgica
Walor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=77,966, df=2

HE/NC; Cent

o lzquierda  Centro-Derecha; ientro-lzqulerna;

Derecha
Nodo 13 Modo 14
Cateqotia % h Cateqoria % n
w5 129 39 'Hi 28,8 30
H No 87.1 &1 BNy 21,2 22
B HS/NE oo o B NESMHC 50,0 52
Total 78 70 Total 11,5104

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.

El 31% de las personas consultadas dicen controlar el consumo de pornografia en Internet por

parte de sus hijos e hijas menores de edad, mientras que el 68% afirma no hacerlo.

Grafico 66. Control del consumo de pornografia de hijos e hijas.

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios 0 mas que tienen menores de 18 afios en el hogar.
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Las personas que afirman establecer mecanismos de control del consumo de pornografia en
Internet por parte de los menores, presentan el siguiente perfil sociodemografico de acuerdo con
el grafico 67. Se trata en su mayoria de personas que habitan en hogares con hijos e hijas entre 6 y
24 afios (42%). Las mujeres afirman controlar el consumo de pornografia en mayor medida que los

hombres (58,9%).

Grafico 67. Arbol de segmentacién: Control del consumo de pornografia en hijos e hijas.
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B No 57,7 3149 LT §7,2 252
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Total E1,3 553 Tatal 32,0 2549
= [+]
SELO
Walor P correqido=0,000, Chi-
cuadrado=71,332, df=2
Muljer Hombre
Nodo 4 Nodo 5
Categoria % i Categoria % n
m s 58,9 169 m s 23,7 B3
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N5 W 00 0 NS/ HE g 2
Total 31,8 287 Total 29,5 266
] ) | =
SPODRIA INDICARME A QUE PARTIDO

WOTE EN LAS ULTIMAS ELECCIONES
GEMERALES?

“Walor P corregido=

0,000, Chi-

cuadrado=587,165, df=4

NS/MC; Ciudadanos; PACMA; Otro

Mo votdfabstencin; PEOE; Unidas

Adultafa en casa Je familiar fde
hijosfas, hermanos/fas. ); Parejas /
Adultafa que viven solos/as
thijos/fas emancipados/as); Adulto/a
independiente (de 30 afios a 64
afios), siempre vivid sdlofa

Hoda 3
Categoria % i
w5 16,3 11
LT Fo,0 42
NS /NG 117 7
Total 6,7 &0

PP, Wox; No votd por edad

Fodemos |
Wodo 11 Wodo 12 Noda 13
Cateqoria % i Categotia % h Categoria % i
w5 66,4 39 msf 16,4 22 ms 27 2
LT 31,6 18 LT 82,1 110 LT 97,3 73
N&/NC oo NSSMC 15 =2 NS AMC oo o
Taotal b3 57 Tatal 14,9 134 Total 8,3 75

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afos o mds, que tienen menores de 18 afos en su
hogar. Método: CHAID.

El 59,5% de la poblacién andaluza con menores a su cargo, dice tener instalado algun sistema de
control parental para evitar el consumo de pornografia en Internet por parte de sus hijos e hijas
menores de edad. El 23% establece un horario de uso de Internet y el 9,7% reconoce que restringe

el uso de Wifi a zonas comunes.
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Grafico 68. Tipo de control para evitar el consumo de pornografia en los hijos e hijas

Instalar un sistema de control
parental/marental

Establecer un horario de uso de
Internet

Restringir el uso de wifi a zonas
comunes

Otro

Ns/Nc

Fuente: BAA, edicién 2022. Base: poblacion que afirma que ejerce control sobre el consumo de pornografia en sus
hijos e hijas.

Nos detenemos ahora en analizar el perfil de quienes controlan el consumo de pornografia de sus
hijos e hijas menores en Internet a través de sistemas de control parental. El perfil viene en este
caso definido por la autoubicacién politica.

De este modo, el porcentaje de personas que usan este tipo de control alcanza el 73,9% en el caso
personas que ideoldgicamente se ubican en el centro o se consideran apoliticos.

Grafico 69. Arbol de segmentacién: Tipo de control para evitar el consumo de pornografia de hijos e hijas.
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|

|

| |

| . 1
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| |
| |
| |
I
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Otra | . :
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Total 100,0 289]:
""""""""" =

Autoubicacion ldecldgica

Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=120,092, df=8
Apolitico; Centro Centro-Derecha; Centro-lzguierda; |zquierda; Derecha NSJNC
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
= |nstalar un sistema de control 73,3 82 ¥ Instalar un sistema de control 28,4 27 = |nstalar un sistema de control 75,3 63
parental /marenta parental /marental parentalfmarental
B Restringir el uso de wifi a 63 7 B Restringir el uso de wifi a g4 & B Restringir el uso de wifi a 15,7 13
Z0ONas ComUnes ZONas COMUNEs ZONas COMUNes
B Establecer un horario de uso 9.0 10 B Establecer un horario de uso 55,8 53 B Establecer un horario de uso 48 4
de Internet de Internet de Internet
Otro oo 0 Otro 74 7 Otro 36 3
B NS/NC 18 12 = NS/NC 0o 0 H NS/NC 0o 0
Total 324111 Total 32,9 95 Total 287 &3

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidn que afirma que ejerce control sobre el consumo de pornografia en sus
hijos e hijas. Método: CHAID.

La inmensa mayoria de la poblacién andaluza encuestada (90,6%) cree que deben existir
mecanismos de regulacién y control del consumo de pornografia en Internet por parte de menores
de edad.
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Grafico 70. Mecanismos regulatorios y de control del consumo de pornografia por parte de menores de edad.

No Ns/Nc
7,4% 2,0%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

El porcentaje de personas que considera necesarios establecer mecanismos regulatorios y de
control para evitar el consumo de pornografia en Internet por parte de los y las menores de edad
alcanza el 99,6% en el caso de aquellas personas que viven en hogares con hijos e hijas mayores de
6 afios o personas adultas que viven con sus progenitores, que ideolégicamente se consideran de
centro o centro izquierda y que en los pasados comicios nacionales afirman haber votado a
Ciudadanos o en blanco, no haber votado o no han querido/sabido contestar a esta cuestion.
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Grafico 71. Arbol de segmentacion: Mecanismos regulatorios y de control del consumo de pornografia por parte
de menores de edad.
SCREE QUE DEEE EXISTIR ALGUN
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.

El 60,6% de las personas consultadas opinan que el consumo de pornografia por parte de menores
puede inducir a comportamientos sexuales violentos.

Grafico 72. éiCree que el consumo de pornografia a edades tempranas (antes de los 18 afios), puede inducir a comportamientos
sexuales violentos?

NS/NC
5,7%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios 0 mas.

En el siguiente arbol de segmentacién representado en el grafico 73, vemos que la mayor parte de
las personas que han contestado que una de las consecuencias del consumo de pornografia entre
los y las menores puede ser el desarrollo de conductas sexuales violentas presentan el siguiente
perfil sociodemografico: personas que no se definen ideolégicamente, que residen en hogares con
hijos e hijas de entre 6 y 24 afios 0 son personas adultas que viven en casa de familiares, votantes
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del PSOE o Unidas Podemos, que han votado en blanco o se han abstenido o no han
contestado cual fue su voto en las uUltimas elecciones generales.

Grafico 73. Arbol de segmentacién: ¢Cree que el consumo de pornografia a edades tempranas (antes de los 18 afios), puede
inducir a comportamientos sexuales violentos?
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.

4.8. Menores y uso de Internet

Se dedica este capitulo al estudio pormenorizado de los aspectos relacionados con el consumo
de Internet por parte de la poblacién menor de 18 afios: tiempo de exposicién, motivos de
uso, edad de inicio, franjas horarias de conexion, y perfiles en las redes sociales.

4.8.1. Uso de Internet por parte de la poblacion menor de 18

anos

El 70,1% de la poblacidn andaluza menor de 18 afios usa habitualmente Internet para comunicarse.
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Grafico 74. Uso habitual de Internet por parte de la poblacién menor de 18 aiios.

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios.

En el grafico 75 se representa el perfil sociodemografico de quienes afirman que los y las menores
de 18 afios utilizan Internet habitualmente: es el de personas que viven en hogares con hijos e hijas
de entre 6 y 24 afios, votantes del PP o VOX en las pasadas elecciones generales y que tienen una

edad comprendida entre los 45 y los 64 aios.

Grafico 75. Uso de Internet por parte de la poblacién menor de 18 afios.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Método: CHAID.
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La mayoria de los y las menores de 18 afos usan Internet para ver contenidos on line o a la carta
(series, videos, peliculas...). Concretamente un 81,3% de la poblacion andaluza menor de 18 afios
hace uso de Internet con estos fines. También son mayoria los y las menores que usan este medio
para jugar on line (61,9%). Asi mismo, el 45% consultan contenidos en redes sociales. En menor
medida, aunque con un porcentaje significativo (38%), se sitlan los y las menores que usan este
medio para chatear y un 11,1% lo hace para estudiar o para realizar compras (5,8%).

Grafico 76. Principales usos de Internet por parte de la poblaciéon menor de 18 afios

Para ver contenidos on line o a la carta
(series, videos, peliculas)

Para jugar on line

Para consultar contenidos en sus redes sociales
Para chatear, enviar y recibir mensajes

Para intercambiar fotos

Para estudiar/hacer tareas

Para realizar compras on line

Para realizar apuestas on line

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Respuesta multiple, los porcentajes
suman mas del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

4.8.2. Edad de comienzo en el uso de Internet

En Andalucia el 43,9% de la poblacion menor de 18 afios comienza a hacer uso de Internet antes de
los 8 afios. El 32,4% lo hace entre los 8 y los 10 afios y el 18,4% entre los 11 y los 13 afios. Solo un
3,2% lo hace a partir de los 13 afios.

Grafico 77. Edad de comienzo en el uso de Internet en menores.

Antes de los

0,
8 afios 43,9%

De8a 10

= 32,4%
anos

Dellal3

o 18,4%
afios

Mas de 13

o 6,3%
afios

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Respuesta multiple, los porcentajes
suman mas del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.
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4.8.3. Tiempo dedicado por la poblacién menor de 18 afios
al uso de Internet

El 42,6% de los y las menores hacen uso de Internet 1 é 2 veces al dia. Un significativo 27,7% lo
hace de manera constante (a todas horas) y quienes utilizan este medio de manera ocasional,
representan el 14%.

Grafico 78. Frecuencia del uso de Internet por la poblacion andaluza menor de 18 afios.

De manera permanente, a todas horas

Una o dos veces al dia

42,6%

Ocasionalmente, no todos los dias

Otro

Ns/Nc

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios.

Llama la atencién que un 11% de las personas menores de 13 a 17 afios hacen uso de Internet de
manera permanente. Asi mismo es llamativo que un 24% de la poblacidon de 13 a 17 afios se
conecte a Internet por espacio de 2 a 3 horas diarias y que el 22% y el 20% lo hagan entre3 a4 vy
entre 4y 5 horas diarias respectivamente.

Igualmente, es llamativo el que casi un 4% de la poblaciéon andaluza menor de 13 afios pase mds de
5 horas diarias conectada a Internet y que casi un 9% lo haga por espacio de 3 a 4 horas. Es
llamativo asi mismo, que el 35,7% y el 31% haga uso de Internet entre 2 a 3 y 1 a 2 horas diarias
respectivamente.

Grafico 79. Tiempo diario dedicado por la poblacién andaluza menor de 18 aiios al uso de Internet.

Menos de 1 hora
Entre 1y 2 horas
Entre 2y 3 horas
Entre 3y 4 horas
Entre 4y 5 horas
Mas de 5 horas
Permanentemente
Otro

NS/NC

M Menores de 13 afios B Menores entre 13y 17 afios

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios.

93



ca:A

Audiovisual

El grafico 80 muestra el perfil de las personas que en mayor medida han respondido que los
menores de 13 afios que residen en su hogar se conectan entre 2 y 3 horas al dia. Se trata de
personas que manifiestan haber votado a PACMA, o en blanco, a otros partidos o que no saben o
no contestan cual fue su voto en las elecciones generales, y que tienen una edad comprendida
entre los 45 y 54 afios. En este caso el porcentaje alcanza el 50,9%.

Grafico 80. Arbol de segmentacién. Tiempo diario dedicado a Internet por la poblacién andaluza menor de 13 afios.

SCUANTO TIEMPO AL DIA DEDICAN AL USO DE
INTERNET?. MENCGRES DE13 ANOS,

Haoda 0
_Cateqoria % n
F—————————— Menos de una hora 10,1 39

Menos de una hora B Entre 1y 2 hotas R el
m Entre 1 v 2 hotas Entre 2y 3 horas 35,7 138
Entre 2y 3 horas Entre 3y 4 horas 88 34

|
I

I
: 1

I
: Entre 3y 4 horas | Entre 4y & horas 5,2 20
| mEntredy S horas m Mas de 5 horas 39 15
" fF“ﬂaS de 5 horas : ® Pertmanentemente 1,3 05
= Oz:rmanentemente | Otro 13 5
IINSFRIC H B NS/NC 28 11
! | Total 100,0 387

SPODRIA INDICARME A Q_JE PARTIDO WOTO EN LAS
ULTIMAS ELECCIONES GEMERALES?
“Walor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=299,850,

NS /M, PACKA; V-:Eto’ eh blanco; Otro Mo voto'.-'alLstencidn PF; Mo wotd por eda:d,' Unidas Podemos PSOE; Ciudadanos
Hodo 1 Nodo 2 Nodo 3 MNodo 4
Cateqoria % h Cateqoria % h Cateqotia % h Cateqotia % h
Menos de una hora 31,0 26 Menos de una hora 0,0 0 Menos de una hora 9,1 12 Menos de una hora 1,1 1
B Entre 1y 2 hotas 155 13 W Entre 1y 2 hotas 22,8 18 B Entre 1y 2 hotas 49,2 65 B Entre 1 y 2 hotas 26,1 24
Entre 2y 3 horas 15,5 13 Entre 2 v 3 horas 30,4 24 Entre 2y 3 horas 34,1 45 Entre 2y 3 horas B0,9 56
Entre 3y 4 haras 1,2 1 Entre 3 v 4 horas 32,9 26 Entre 3y 4 horas 23 3 Entre 3y 4 horas 43 4
Entre 4 y 5 horas 19,0 16 Entre 4 v 5 horas 00 o Entre 44 5 horas oo o0 Entre 44 5 horas 4,3 4
B Mas de 5 horas 11,8 10 m Mas de 5 horas oo o0 ® Mas de 5 horas 15 2 B Mas de 5 horas 33 3
W Permanentemente no o0 ® Permanentemente 0o o W Permanentemente 38 5 W Permanentemente oo o
Otro 60 5 ot oo oo otro oo otro oo o
W NSINC 0o o0 W NSSNC 13,9 11 W NSIHC 0o 0 W HESHC 00 o
Total 21,7 84 Total 204 79 Total 34,1132 Total 23,5 92
L =
FRAMIA DE EDAD
Walor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=29,927,
df=5
|
De 35 a 44 afios; De 15|a 24 afios; De 25 a 34 De 45 a|54 afios
afios; De 65 a 74 afios
Hodo 5 Modo &

Cateqoria % h Cateqotia % h

Menos de una hora 2,5 2 Menos de unahora 15,9 10

W Eptre 1 v 2 hotas B2,00 449 W Entre 1y 2 hotas 30,2 16

Entre 2% 3 horas 228 18 Entre 2y 3 horas 50,8 27

Entre 3 v 4 horas 3L 3 Entre 3 v 4 horas oo o

Entre 4 % 5 horas oo 0 Entre 4y 5 horas o0 o

m Mas de 5 horas 25 2 W Mas de 5 horas oo o

W Permanentemente E3 5 B Permanentemente oo o

atro 0o o Otro oo oo

B HSANC 000 B HSINC oo

Total 204 78 Total 13,7 53

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 13 afios. Método: CHAID.

En el caso del tiempo diario de conexidn a Internet por parte de los jévenes de entre 13 y 17 afios
(grafico 81), el perfil sociodemografico viene definido por el recuerdo de voto en las ultimas
elecciones generales: votantes del Partido Popular, PACMA o en blanco (60,3%).
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Grafico 81. Arbol de segmentacién. Tiempo diario dedicado a Internet por la poblacién andaluza de entre 13y 17
afos.
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Total in 322
; IJ =
SPODRIA INDICARME A QUE PARTIDO WOTO EN LAS
[LTIMAS ELECCIONES GENERALES?
“Walor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=209,794,
df=21
|
No \toto'."abstencio'r%; Mo wotd par edad PSiOE NSSMC; Unidas Podemlos; Otro; Ciudadanos PF; Wotd en hJanco; PACKMA
Nodo 1 Nodo 2 Nodo 3 Nodo 4

Cateqoria % i} Cateqoria % ] Cateqoria % ] Categaria % ]
Menos de wnahora 0,0 0 Menos dewna hora 0,0 0 Menos de unahora 14 1 Menos de una hora 0,0 0
W Entre 1y 2 hotas oo o0 W Entre 1 v 2 hotas 49 5 W Entre 1y 2 hotas 85 6 W Entre 1 v 2 hotas 13,5 &
B Entre 2y 3 horas 44 4 B Entre 2y 3 horas 204 1 B Entre 2y 3 horas 23,9 17 B Entre 2y 3 horas 60,3 35
= Entre 3y 4 horas 233 21 = Entre 3y 4 horas 87 9 = Entre 3y 4 horas 40,6 29 = Entre 3y 4 horas 20,7 12
W Entre d v 5 horas 22,2 M W Entre 4y 5 horas 35,84 37 W Entre d v 5 horas 0005 W Entre 4 y 5 horas 1,7 1
Mas de & horas 200 18 Mas de & horas 29 3 Mas de & horas 14,1 10 Mas de § horas 1,7 1
Permanentemente a7 Permanentemente 27,2 2§ Permanentemente oo o0 Permanentemente 1,7 1
WS {HE 22,2 20 HESHC 00 0 N SNC 42 3 NS fMC 0,00
Total 28,0 40 Total 32,0 103 Total 22,0 71 Total 16,0 5%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de entre 13 y 17 afios. Método: CHAID.

4.8.4. Menores y uso de redes sociales

El 57,4% de las personas encuestadas afirman que las y los menores de 18 afios que residen en su
hogar si tienen perfil activado en redes sociales.

Grafico 82. Perfiles de menores en redes sociales.

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios.

En el siguiente arbol de segmentacion (grafico 83) se presentan las caracteristicas de quienes
afirman que los menores de 18 afos que residen en su hogar si tienen perfiles en redes sociales:
son personas que presentan alguna de estas situaciones: viven en hogares con hijos e hijas
mayores de 6 afios, personas adultas que viven con sus progenitores, solas o en casa de familiares,
o parejas que viven solas (63,9%). Este porcentaje alcanza el 75,2% entre quienes votaron al PSOE

95



ca:A

Audiovisual

en las pasadas elecciones generales y sube hasta el 91,9% entre personas jubiladas o
pensionistas, estudiantes o que trabajan.

Grafico 83. Arbol de segmentacion. Perfiles en redes sociales de los menores de 18 afios.

JTIEMEM PERFIL EM REDES SOCIALES?
MNoda 0

E Categoria % i
—————— =i 57,4 356

LRT 41,6 258
ME/HC 10 &
Total 100,0 620
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HOGAR ACTUALMENTE?
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cuadrado=98,393, df=2

Hogar con hijosfas entre 6y 24 Hogar con hijosfas menores de &
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con sus padres; Hogar con hijos/as
mayores de 24 afios (todos lo son);
Adultofa que vive con sus padres
(30 0 mas); Adulto/a en casa de
familiar (de hijosfas,
hermanosfas..); Parejas { Adultofa
que wiven solosfas thijosfas
emancipados/as); Adulto/a
independiente (de 30 afios a 64
afios), siempre wivid sdlofa

Modo 1 Nodo 2
Categoria % n Categoria % n
'Hi 63,3 356 'Hi 0,0 0
m 35,0 195 LI 100,0 63
HE/NC 11 & NS /NC 00 0
Total 39,3 557 Total 10,2 €3
gPODRI'AINDICARNREA QUE PARTIDO

YOTG EN LAS (LTIMAS ELECCIONES

GEMERALES?
Walor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=90,503, df=§

MEfMC; Otro; Wotd en blanco No \roto'.l’aLstencio'n FS0OE PF; Unidas Podemos; PACKMA Mo wotd por edad; Ciudadanos
Hodo 3 Modo 4 MNoda 5 Nodo & Nadao 7
Categoria % h Categoria % n Categoria % n Categoria % h Categoria % h
i 56,9 62 ' 54,5 69 w5 75,2 112 " 414 53 E 93,8 60
LR 43,1 47 LN ] 29,9 32 LR 24,8 37 B Ko 586 7S LR 52 4
HE{NC on 0 HESHEC th & MM oo a HEJHE 0o a HEJHE 0o a
Total 17,6 108 Total 17,3107 Total 24,0 149 Total 20,6 125 Total 10,3 b4
L] ] =
GEM CUAL DE LAS SIGUIENTES

SITUACIONES SE ENCUENTRA USTED
EM ESTE MACQMENT 07
“Walor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=44,351, df=1

Trabaja; Estudiante; Jubiladoda o Desempleado/ay busca emplen; Se

pensionista | dedica a las labores del hogar
Nodao & Hodo 9

Categoria % h Categaria % h

w5 91,9 a1 w5 42,0 21

LI g1 & LI 55,0 29

NEJNC ] ] HESNE 000

Total 16,0 93 Total g1 50

Fuente: BAA, edicion 2022.Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Método: CHAID

El 59,6% de los perfiles de redes sociales de la poblacidn andaluza menor de 18 afios son de acceso
privado. El 21,3% tiene un perfil de acceso limitado a determinadas personas y solo un 3,4% lo
tiene de acceso publico.

Es resefiable que casi un 16% de las personas consultadas ha optado por la opcidn Ns/Nc.
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Grafico 84. Tipo de perfil usado en redes sociales por parte de los y las menores.

De acceso privado

De acceso limitado a determinadas personas

De acceso publico

NS/NC

Fuente: BAA, edicion 2022.Base: hogares andaluces con menores de 18 afios.

El grafico 85 representa el drbol de segmentacién del perfil mas representativo de quienes han
respondido que los menores que habitan en su hogar tienen un perfil de acceso privado a las redes
sociales. En esta ocasidn, son el recuerdo de voto y el nivel de estudios alcanzados las variables
mas significativas. De este modo, encontramos personas votantes tanto del Partido Socialista como
del Partido Popular, que han cursado estudios medios — superiores o no han superado los estudios
basicos. En estos casos el porcentaje alcanza el 78%.

Grafico 85. Arbol de segmentacién. Tipo de perfil usado en redes sociales por parte de los y las menores.

EM CASO AFIRMATIVO sQUE TIPO DE PERFIL TIENEN?

i Nodo 0 H

|_Cateqoria %  nf

F——————— ————— / | De acceso privado 59,6 212
} = De acceso privado | | ™ De acceso limitado a 21,3 76|
' [d)E acceso limitadoa determinadas personas 1
| determinadas personas | | = De acceso piblice 34 12|
| : HSEJ?IECEESO publico : = NS e 157 56|
PR | 1 Total 100,0 356

(PODRIA INDICARME A QUE PAI.RTIDO WOTG EN Las TILTIMAS
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#0UE NIVEL DE ESTUDIOS TIENE USTED?
“Walor P corregido=0,000, Clhi—cuadrado=23,9?2, df=2

FP 1, FP Grado Medio, Oficial Indusltrial o equivalente; FP 11, FP Bachiller elemental, EGE, E50 comlpleto; Bachillerato superior, BUP,
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Doctorade |
Hodo & Nodao 7
Cateqgoria h Cateqoria % h
W De acceso privado 76,0 o4 W De acceso privado 47,5 32
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Total 23,0 &2 Total 15,8 67

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares con menores de 18 afios. Método: CHAID.

Un 82,6% de la poblacidon andaluza encuestada afirma que los y las menores de 18 afos que
residen en su hogar no usan datos personales en redes sociales.
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Grafico 86. Trafico de datos personales de los y las menores en redes sociales.

NS/NC
5,6%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios.
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Aquellas personas que en mayor medida (100%) han respondido que los menores que residen en

su hogar no comparten datos personales en redes sociales son votantes de Ciudadanos, PACMA, o

que votaron en blanco o no votaron por no contar con la edad necesaria para ello en las ultimas

elecciones generales. Sin embargo, aquellas personas que piensan que los y las menores residentes

en su hogar si comparten datos personales son personas de entre 45 y 54 afios que afirman haber

votado a Unidas Podemos, a otros partidos minoritarios, no haber votado o no querer o saber

contestar a esta cuestion (50%).

Grafico 87. Arbol de segmentacién. Trafico de datos personales de los menores en redes sociales.
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L = [+
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D& 16 a 24 afios; Le 55 a 64 afios;
[e 35 a 44 afios; De 25 a 34 afios;

De 65 a 74 afios

Modo 4 Modo 5
Cateqotia % h Cateqoria % h
L) 50,0 30 L) 45 3
H No 45,0 27 H Ho 776 52
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Método

: CHAID.
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Un 20,2% de la poblacidn andaluza menor de 18 afios se conecta a Internet hasta las 23:00 horas,
un 21% hasta las 22:00 horas o hasta las 00:00 horas y un 23,8% hasta las 21:00 y un 14,7% hasta
las 20:00 horas.

Grafico 88. Franja horaria de conexion a redes sociales por parte de los y las menores de 18 aiios.

Hasta las 20:00 horas
Hasta las 21:00 horas 23,8%
Hasta las 22:00 horas
Hasta las 23:00 horas
Hasta las 00:00 horas
Hasta las 01.00 horas
Hasta las 02.00 horas

Hasta las 03.00 horas

Mas de las 03.00 horas

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares con menores de 18 afios. Respuesta multiple, los porcentajes suman mas
del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas (hogares con
mas de un menor).

Analizamos a continuacion el perfil de aquellas personas que residen en hogares donde los
menores de 18 afios permanecen conectados a Internet hasta las 21:00 horas. Se trata de personas
que afirman haber votado al PP, al PSOE o a otros partidos politicos no referenciados en la
encuesta en las pasadas elecciones generales, de entre 16 a 34 afios o de entre 45 a 74 afios que
no se define politicamente.
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Grafico 89. Arbol de segmentacion de la franja horaria de conexién de la poblacién menor de 18 afios a las redes
sociales (21:00 horas).
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De 35 a|44 afios De 45 a 54 afios; De 16 & 24 afios; De 55
a 64 afios; De 25 a 34 afios; De 65 a 74
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SPODRIA INDICARNDS CUAL E5 EL NIVEL

DE INGRES 05 MENSUALES EN 5L HOGAR?
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Fuente: BAA, edicion 2021. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios. Método: CHAID.

4.9. Regulacion de contenidos audiovisuales
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Se exponen en este apartado los principales resultados obtenidos relacionados con la regulacién de
contenidos de los medios de comunicacién audiovisual y al papel de las instituciones y agentes

clave en dicha regulacién.

4.9.1. Necesidad de regular contenidos de programas y publicidad

El 43,5% de la poblacidn andaluza opina que es bastante necesario regular los contenidos emitidos
en los medios audiovisuales. El 26,2% cree que es muy necesario y el 18,6% lo ve algo necesario.

Sélo el 8,6% y el 2,5% creen que la regulacidn es, respectivamente, poco o nada necesaria.
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Grafico 90. Regulacion de contenidos de programas y publicidad.

Nada necesario
Poco necesario 2,5%
8,6%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

A continuacidn, analizamos el perfil sociodemografico de las personas que han considerado que la
regulacion de contenidos en la programacion y en la publicidad es bastante necesaria. El arbol de
segmentacién del grafico 91 sefiala como variables de interés estadistico las de recuerdo de voto,
ciclo de vida e ingresos mensuales.

Quienes en mayor medida asi lo valoran son principalmente personas que afirman haber votado en
las ultimas elecciones generales a Unidas Podemos o se abstuvieron, en cuyos hogares hay hijos e
hijas mayores de 6 afios y que cuentan con unos ingresos mensuales de entre 1.001 y 2.000 euros.

Audiovisual
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Grafico 91. Arbol de segmentacion. Regulacion de contenidos de programas y publicidad.
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Fuente: BAA, edicion 2022.Base: poblacion andaluza de 16 o mas. Método: CHAID.

102



ca:A

Audiovisual

El comportamiento de esta variable a lo largo del tiempo (2007 — 2022) es muy irregular,
mostrando valles y picos longitudinales muy pronunciados. En los afnos 2007 y 2008 las personas
que crefan muy necesaria la regulacién de los contenidos de la programacion y la publicidad en los
medios de comunicacién audiovisual representan al 20,3% y al 21,6% respectivamente. En la
oleada de 2009, el peso porcentual relativo a la necesidad de regular los contenidos de los
programas y publicidad descendié hasta el 17,2%. Sin embargo, en 2010 esta opcidn experimenta
una subida cifrada en 14 puntos porcentuales respecto a la edicidon anterior. Esta tendencia, se
mantiene también en 2011 (44,5%), lo que evidencia un nuevo crecimiento en el comportamiento
de esta variable de mas de 13 puntos. Pero la tendencia se quiebra nuevamente y se observa un
valle que, aunque con variaciones interanuales, se expresa mas o menos estable con los siguientes
valores: 2012 (31%), 2013 (25%), 2014 (27%) y 2015 (22%). En 2017, la tasa de respuesta de las
personas que consideran muy necesario regular los programas y la publicidad en los medios,
desciende de manera mas que significativa (6,4%), lo que supone una pérdida de apoyo a la
regulacidn de casi 16 puntos porcentuales respecto a la edicidn anterior. En 2018 se obtiene el
mayor porcentaje de respuesta para la opcién “muy necesaria” (50,4%), peso que se encuentra
muy cercano al de 2011. En la oleada 2019 la preferencia por esta opcion desciende hasta situarse
en el 47,1% y lo sigue haciendo en la oleada 2020 (32,0%), para aumentar de manera muy
significativa (53,8%) en la edicidn de 2021. Este ultimo dato supone el mayor apoyo de todo el
histérico a la regulacidn de los contenidos de los programas y publicidad. En 2022 la respuesta de la
poblacién andaluza a la necesidad regulatoria ha descendido considerablemente (26%).

Igualmente la opcidon “es bastante necesario regular los contenidos de los programas vy la
publicidad”, muestra una tasa de respuesta muy inestable desde el punto de vista longitudinal. En
2007 y 2008, la opcién adquiere un peso en torno al 34%. En las tres siguientes oleadas (2009, 2010
y 2011) se registran porcentajes del 29,4%, 28,8% y 28,2% respectivamente. Porcentajes muy
similares entre si se obtienen en las ediciones de 2013, 2014 y 2016. El porcentaje mas alto del
histérico (36%) se observa en 2012 y el mds bajo (4,5%) en 2017. En 2018, las personas que
consideran que es bastante necesario regular los contenidos de la programacién y la publicidad
representan el 26,8%. En 2019 la tasa de respuesta referida a esta opciéon aumenta hasta alcanzar
el 28,5% de la poblacién, en el 2020 sigue en aumento (38%), en 2021 (24%) y en la presente
edicidn la tasa de respuesta a favor de la regulaciéon (bastante necesaria), se incrementa de manera
notable (43,5%), lo que supone un aumento de 19,5 puntos porcentuales respecto a la oleada
anterior.

Para la opcion “algo necesaria” la tasa de respuesta, aunque con variaciones interanuales, ha sido
mas o menos estable a lo largo del tiempo. En el periodo 2007 -2015 se observan registros con
tasas de respuesta por encima del 20% y por debajo del 49%. En 2017 y 2018 la preferencia de la
poblacién andaluza por esta opcidn de respuesta desciende hasta el 16% y el 16,7%
respectivamente. En las ediciones 2019 y 2020 se observan intensidades de respuesta por encima
del 14% y en 2021 el apoyo a esta opcion desciende considerablemente (11,3%), siendo este el
valor mas bajo de todo el histérico. En la presente edicion del BAA, las personas que dicen estar de
acuerdo con la opcién “algo necesaria” se cifran en el 18,6%.

Las personas consultadas que consideran “poco necesaria” la regulacion de los contenidos de los
programas y publicidad emitidos en los medios de comunicacién audiovisual han ido variando su
respuesta a lo largo del tiempo. Asi el registro maximo se observa en 2009 (24%) y el minimo en
2018 (1,8%). En la edicidn de 2022 |a tasa de respuesta es de casi el 8%.
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El mayor nimero de personas que considera nada necesario que se regulen los medios (contenidos
de programas y publicidad) alcanzé su maximo registro en 2017 con un 19,7%. Las menores tasas
de respuesta se han obtenido en las oleadas de 2010 y 2018 con un 2,4% en ambos casos. En la
oleada correspondiente a 2019 el porcentaje obtenido es del 2,9%, porcentaje que ha
experimentado un ligero aumento en 2020 (2,9%) y algo mayor en 2021 (4%). En 2022 la tasa de
respuesta desciende hasta el 2,5%.
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Grafico 92. Evolucion de la necesidad de regular los contenidos de programas y publicidad.
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Fuente: BAA, ediciones 2007 - 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas.
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4.9.2. Atribucién de responsabilidades de la regulacién

El 93,2% de las personas encuestadas atribuyen la responsabilidad de la regulaciéon de los
contenidos ofrecidos por los medios de comunicaciéon audiovisual a padres, madres o tutores
legales. Muy lejos de este porcentaje (10%) se encuentran quienes creen que deben ser las
plataformas que administran y difunden los contenidos y las cadenas de televisiéon quienes deben
responsabilizarse de ello. Y un 30,5% de la poblacién encuestada opina que deben ser los
organismos publicos los que asuman la responsabilidad de proteccién de las y los menores.

Grafico 93. Atribucion de la responsabilidad de vigilancia y proteccion de los y las menores frente a los medios.

Sus padres, madres o

0,
tutores/as legales 93,2%

Las instituciones publicas
(estatales, autondmicas)

Las cadenas de television

NS/NC

Fuente: BAA, edicidn 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas. Respuesta muiltiple, los porcentajes suman

mds del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

El andlisis sociodemografico de quienes opinan que la responsabilidad de vigilancia y
proteccion de los y las menores frente a los medios debe recaer en los padres, madres o
tutores legales, es el de votantes de Unidas Podemos, Ciudadanos, VOX, o que no saben o no
contestan cual fue su voto en las elecciones generales, que se consideran de centro o centro
izquierda y que son personas adultas, jovenes independientes o que viven con sus padres o
bien hogares sin hijos ni hijas o que son mayores de 24 afos.
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Grafico 94. Arbol de segmentacion. Atribucién de responsabilidad de vigilancia y proteccién de los y las menores frente a los
medios de comunicacién. Padres, madres o tutores/as legales.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidn andaluza de 16 afios o0 mas. Método: CHAID.
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Quienes opinan que la proteccién de los menores frente a los medios es responsabilidad de las

cadenas de televisién son personas en su mayoria votantes de Unidas Podemos, PACMA o

Ciudadanos (23,6%).
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Grafico 95. Arbol de segmentacion. Responsabilidad de vigilancia y proteccién de los y las menores frente a los medios de
comunicacion. Cadenas de television.
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mds. Método: CHAID.

Sin embargo, otras personas piensan que esta labor debe llevarse a cabo por las instituciones
publicas. Son personas que han votado al Partido Popular o Ciudadanos, que ha finalizado

estudios basicos, medios, superiores o no han completado los estudios basicos y que tienen

una edad comprendida entre los 16 y los 24 afios o entre los 45 y los 64 o son mayores de 75

anos.
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Grafico 96. Arbol de segmentacion. Atribucion de responsabilidad de vigilancia y proteccién de los y las menores
frente a los medios de comunicacién. Instituciones publicas (estatales, autonémicas)
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o0 mds. Método: CHAID.
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Durante el periodo 2018 - 2022, son una gran mayoria (en torno al 95%) quienes opinan que la
responsabilidad de vigilancia y proteccién de las personas menores debe recaer sobre padres,

madres, tutoras y tutores.

Con menor peso porcentual, aunque con un peso significativo, se encuentran aquellas personas
que creen que esta responsabilidad debe recaer sobre las instituciones publicas. Concretamente,
salvo los registros obtenidos en 2014 (39%) y en 2020 (19%), la tasa de adherencia a esta opcion de
respuesta se ha ido manteniendo estable en torno al 31,54%, si bien en la edicion del BAA 2021 el
porcentaje de adhesiones a esta opcidon aumenta hasta alcanzar el 46,3%. En esta ultima edicion el
porcentaje se sitda en el 30,5%, lo que pone de manifiesto una reduccién de casi 16 puntos

porcentuales.
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Por ultimo, el porcentaje de personas que consideran que la responsabilidad de vigilancia y
proteccién de los y las menores frente a los medios debe recaer en las cadenas de television, ha
sufrido leves oscilaciones a lo largo de las distintas ediciones del BAA. Asi en 2014 y 2015 esta
opcion solo registraba un 3,9% y un 3,1% respectivamente para, a partir de 2015, ascender en
torno al 21% - 26%. En esta edicién, el porcentaje de personas que manifiesta que la
responsabilidad de vigilancia y proteccidn es de las cadenas de televisidn se situa en un 10%.

Grafico 97. Evolucidn de la atribucion de la responsabilidad de vigilancia y proteccion de los y las menores frente a los medios.
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Fuente: BAA, ediciones 2014-2022.Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

4.9.3. Disposicion de la poblacion andaluza para denunciar o
reclamar cuestiones relativas a contenidos de programas vy
publicidad

El 52,6% de las personas encuestadas dicen estar dispuestas a reclamar o denunciar algun hecho
relacionado con los contenidos y la publicidad en radio o television. Por el contrario, el 39,1% no lo
haria, lo que evidencia una polarizacidn en el posicionamiento de la poblacién andaluza respecto a
esta cuestion.

Grafico 98. Disposicion de la poblacién andaluza para denunciar o reclamar cuestiones relativas a los contenidos de programas
publicidad

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

110



ca:A

Audiovisual

El arbol de segmentacidn de esta opcidn (grafico 99) refleja las variables que aportan mayor
poder de segmentacion a la hora de analizar la predisposicidn a reclamar o denunciar este tipo
de cuestiones: ingresos mensuales, ocupacion y recuerdo de de voto.

El perfil predominante es el de personas cuyos ingresos mensuales son cdmo maximo de 2.000
euros, cuya ocupacion es trabajar, estudiar, realizar las labores del hogar o estdn en
desempleo y buscan trabajo y cuyo voto en las pasadas elecciones generales fue al PSOE,
Unidas Podemos, otros partidos minoritarios o se abstuvieron (67,1%).

Grafico 99. Arbol de segmentacion. Disposicion de la poblaciéon andaluza para denunciar o reclamar cuestiones relativas a
contenidos de programas y la publicidad
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Método: CHAID.

La disposicion de la poblacidn andaluza a denunciar o reclamar cuestiones relacionadas con los
contenidos de programas y publicidad, aunque con variaciones interanuales, se ha ido
manteniendo mas o menos estable a lo largo del tiempo. La variacidn maxima mas notable
(58,5%) se produce en 2017 y la disposicion minima (36,7%) se registra en 2014. En la edicién
del BAA de 2022, las personas que estarian dispuestas a denunciar o reclamar cuestiones
relacionadas con los contenidos de programas y publicidad asciende al 52,6% que, en
comparacion con los resultados obtenidos en 2021, constata una diferencia de casi 3 puntos
porcentuales.
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Grafico 100. Evolucidn de la disposicion de la poblacion andaluza a denunciar o reclamar cuestiones relacionadas
con los contenidos de programas y publicidad.
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Fuente: BAA, ediciones 2007-2022. Base: poblacidn andaluza de 16 afios o mas.

El principal motivo por el que la poblacién andaluza no optaria por la reclamacién o la denuncia en
relacién con los contenidos de programas y publicidad, es la creencia de que esta accidn no serviria
para nada. Quienes asi piensan representan el 33,9% de la poblaciéon andaluza. Al 24,7% de las
personas encuestadas este asunto no le interesa, mientras que el 17,2% indica que no quiere lios.
El 15,7% manifiesta no saber dénde dirigirse para efectuar denuncias de esta indole.

Grafico 101. Principales motivos por los que no se realizan denuncias o reclamaciones relacionadas con los contenidos de
programas y publicidad en los medios.
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Por timidez o vergiienza propia

Fuente: BAA, edicion 2022.Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas. Respuesta multiple, los porcentajes suman
mas del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.
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4.9.4. Conocimiento y percepcion del Consejo Audiovisual de
Andalucia

Un 20% de las personas encuestadas dicen conocer el CAA, lo que significa que cerca de la cuarta
parte de la poblacién andaluza mayor de 16 afios ha oido hablar del Consejo en algin momento y
un 79% no tiene conocimiento de la existencia de este organismo.

Grafico 102. Conocimiento del CAA.

NS/NC; 1,0%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas.

Del conjunto de variables sociodemograficas que destacan por su poder discriminante,
encontramos, en primer lugar, los ingresos mensuales, seguida del recuerdo de voto y ocupacién.

Asi, el perfil de quienes no han oido hablar del CAA es el de una persona que no sabe o no quiere
contestar cuales son sus ingresos mensuales, que afirma haber votado en las pasadas elecciones
generes a PP, PSOE, Unidas Podemos, Ciudadanos o a VOX y que o bien trabaja o bien esta en
situacion de desempleo (90,2%).
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Grafico 103. Arbol de segmentacién. Conocimiento del CAA
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 afios o0 mas. Método: CHAID.

Audiovisual

El maximo nivel de conocimiento del CAA por parte de la poblacién andaluza se alcanza en 2017
(40%). Con anterioridad (2008 — 2016), el nivel de conocimiento del CAA se mantiene estable en

torno al 25%.

Aungue en esta Ultima edicion el nivel de conocimiento de este organismo ha aumentado respecto
a las oleadas de 2020 (18,5%) y de 2021 (17,1%,), el de este aio es uno de los registros mas bajos
de todo el histérico (19,9%).
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Grafico 104. Evolucion del conocimiento del CAA.
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Fuente: BAA, ediciones 2007- 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas.

4.9.5. Regulacion de la emision de contenidos en Internet

Entre las competencias del CAA se encuentra la de regular los contenidos y publicidad en radio y
television, quedando fuera de su ambito de actuacion la regulacion de Internet. Pensando en los
menores de edad que acceden a diario a este medio, se le ha planteado a la poblacién andaluza si
considera adecuado que este drgano regulara también los contenidos y publicidad difundidos en
Internet.

El 71,8% de la poblacién andaluza manifiesta estar a favor de que sea el CAA el organismo
encargado de llevar a cabo la regulacién del uso de Internet, aunque, a la vez, un 29,8% manifiesta
su disconformidad.

Grafico 105. Regulacion del uso de Internet por parte del CAA.
NS/NC
7 0,

Fuente: BAA, edicion 2022.Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas.
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El arbol de segmentacion representado en el grafico 106 sefiala que las personas que se consideran
politicamente de centro son las que en mayor medida estan de acuerdo con que el Consejo regule
también los contenidos de Internet (87,9%). En el caso de las personas que se consideran de
derechas o no saben/no contestan, el porcentaje se establece en un 65,5%, dato que se eleva hasta
el 70,3% entre quienes se encuentran en alguno de los siguientes casos: hogares jovenes sin hijos o
hijas, personas jovenes que viven con sus progenitores, o personas adultas independientes y que
han votado a diferentes partidos politicos en las pasadas elecciones generales.

Grafico 106. Arbol de segmentacion. Regulacion del uso de Internet por parte del CAA.
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Desde 2015, el nimero de personas que consideran que el CAA debe regular el uso de Internet se
ha venido manteniendo estable por encima del 60% hasta 2018, afio en que el porcentaje de
personas que consideraron que es el Consejo el organismo que debe regular el uso de este medio,
aumentod de manera significativa (81,7%), lo que supone que el nimero de personas que confian en
este organismo para regular y controlar los contenidos de Internet crecié en mas de 20 puntos
porcentuales respecto a la edicion de 2017. Esta tendencia se consolida en las ediciones 2019
(85,2%), 2020 (83,8%) y 2021 (86,2%). Sin embargo, aun manteniendo una ratio alta, disminuye en
la oleada 2022 (77,5%), lo que pone de manifiesto la existencia de un decremento de 8,7 puntos
porcentuales respecto a la oleada anterior.

Grafico 107. Evolucion de la opinidn sobre la conveniencia de que el CAA regule los contenidos y la publicidad en Internet.
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Fuente: BAA, ediciones 2015- 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

4.9.6. Funciones que deberia asumir el Consejo Audiovisual de
Andalucia para proteger a la poblacion menor de edad

En cuanto a las principales funciones que deberia asumir el CAA para la regulacién de contenidos y
publicidad en Internet, el 82,4%% de las personas encuestadas consideran que este organismo
deberia ocuparse de eliminar los contenidos que produzcan incitacion al odio. El 72,4% de las
personas encuestadas considera que el CAA deberia regular los contenidos sobre juegos y
apuestas. Asi mismo, el 70% ha manifestado que el Consejo debe sefialar los contenidos
inadecuados y un 33,4% cree que este 6rgano deberia identificar casos de ciberacoso.
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Grafico 108. Funciones que deberia asumir el CAA para proteger a las y los menores en Internet.
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Fuente: BAA, edicion 2022.Base: poblacidén andaluza de 16 afios o mas. Respuesta multiple, los porcentajes suman
mads del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

De acuerdo con el estudio evolutivo de las funciones que debe asumir el Consejo para proteger a
los y las menores en Internet, la funcién que en mayor medida demanda la poblacién al CAA en
todas las oleadas, es la “sefializacion de contenidos inadecuados”. Desde la edicién de 2017 la
tendencia respecto a la demanda de esta funcidn es creciente. Concretamente, en 2017 un 53% de
la poblacién andaluza reconocia que el Consejo deberia asumir la funcion de sefialar los contenidos
inadecuados para la poblacién andaluza menor de 18 afios. En 2018 el porcentaje de poblacidén que
opind en el mismo sentido crecid hasta situarse en una tasa de respuesta del 64,9%. No obstante,
en esta ultima edicién del BAA, aunque el peso porcentual sigue siendo mas que significativo,
decrece en elacidon con la tasa de la oleada del afio anterior en 20 puntos porcentuales.

La respuesta de las personas que estan de acuerdo con la funcién “eliminacion de contenidos que
produzcan incitacion al odio por raza, religion...” ha tenido un comportamiento irregular a lo largo
del tiempo. Quienes optaron en 2015 por esta opcién de respuesta representan un 42,5%,
mientras que en el afio 2016 baja hasta alcanzar un 26,6%, lo que significa un descenso de casi 16
puntos. El peso porcentual mas elevado para esta funcidn se obtiene en 2017 con un 48,8%, para
caer nuevamente en la oleada de 2018 hasta el 38,3%, un descenso de mas de 10 puntos respecto
a la edicion anterior. Sin embargo, esta tendencia se rompe en la edicion 2019 del BAA con un
significativo aumento de la tasa de respuesta (50,4%). Esta tendencia se evidencia ain mas con el
registro de 2020, en cuyo caso, se alcanza un peso porcentual del 69,8% y también en los registros
de 2021y 2022 con una tasa de respuesta del 74,2% y del 82,4% respectivamente.

La opcidn “regulacion de los contenidos de juego” obtiene tasas de respuesta irregulares a lo largo
del tiempo: 21,6%, 4,1%, 31,5% y 17,4% para los afios 2015, 2016, 2017 y 2018 respectivamente.
En las 4 ultimas ediciones se producen unos significativos y progresivos aumentos en los
respectivos pesos porcentuales: 50,4% en 2019, 56,1% en 2020 y 69,4% para 2021 y 69,9% para
2022.

Por su parte, la opcién “exceso de publicidad” ha venido obteniendo resultados irregulares que se
expresan en forma de zigzag desde 2015 a 2022.

La propuesta de “identificacion y lucha contra el ciberacoso” obtiene las minimas tasas de
respuesta en las tres primeras oleadas del BAA (0,9%; 2,6% y 8,8% para los afios 2015, 2016 y
2017). En los dos afios siguientes se constata un considerable aumento: 38,3% para 2018 y 31,9%
para 2019. La tendencia se rompe, aunque levemente en la edicién de 2020, en la que se obtiene
una tasa de respuesta para esta funcion del 29,4%, el descenso de la tasa de respuesta se sigue
confirmando en la edicion de 2021 (24,5%), aunque en la oleada de 2022 aumenta al 33,4%.
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Grafico 109. Evolucidn de las funciones que deberia asumir el CAA para proteger a las y los menores en Internet.
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Fuente: BAA, ediciones 2015 - 2022. Base: poblacidn andaluza de 16 afios o0 mas.
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4.10. Transformacion digital

El 80% de las personas consultadas opinan que seria acertado el que las familias pudieran contar
con herramientas que facilitaran el uso de Internet.

Grafico 110. Transformacion digital, écree que las familias deberian contar con herramientas que le ayudaran a manejarse
mejor en el mundo digital?

NS/NC
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Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o0 mas.

El perfil de quienes consideran que las familias deberian contar con herramientas que le ayudaran
a manejarse mejor en el mundo digital esta representado en el siguiente arbol de segmentacion
(grafico 111). Las variables mas significativas son la ocupacién, el ciclo de vida y el sexo. De esta
forma porcentaje de personas que estan de acuerdo con esta afirmacidn alcanza un 82,2% entre las
personas desempleadas y que buscan empleo y hasta el 96,3% entre quienes viven en hogares con
hijos e hijas de hasta 24 afios de edad. Ademas, en el caso de las mujeres este porcentaje sube
hasta el 100%.
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Grafico 111. Arbol de segmentacion si las familias deberian contar con herramientas que le ayudaran a manejarse

mejor en el mundo digital.
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Trabaja Desempleadu;‘a‘y busca emplen; Dasempleadw’ay"nu busca empleo Estudiante Sededica a las \albures del hogar;
NS/NC Jubilada/a o pensionista
Nodo 1 Modo 2 Modo 3 Hodo 4 Haoda 5
Cateqoria % n Cateqoria % n Categoria % n Cateqoria % n Cateqoria % n
s 87,7 1311 CHi 82,2 295 [H] 438 28 s PR 227 CHi £9,3 564
= No 11,0 164 = No 12,8 46 = Ha 297 13 = No 19,9 && = No 16,3 133
B NSINC 20 B NS HC G0 18 B HSfNC 266 17 B NSNC 24 7 B RSHC 144 117
Total 49,4 1495 Total 11,9 360 Total 2,1 64 Total 9,7 292 Total 26,9 #14
[ ) é 1=l 3 1]
JCUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES
DEFINE MEIOR A USTED ¥/0 ASU
HOGAR ACTUALMENTE?
Walor P corregido=0,000, Chi-
cuadrado=112,818, df=6
Hogar con huosp’asl entre By 24 afios  Jowen que wive con‘sus padres; Hogar  Adulto/a que wive Con sus padres (300 Adultofa en casa de familiar (de
{al menos unol; Hogar con hijosfas con hijos{as mayores de 24 afios 0 mas; Parejas { Adulto/a que viven hijosfas, hermanosfas..); Adulto/a
menores de § afios (al menos unod itodos o son); Hogar jowen sin hijos solos/as (hijos/as emancipados/as) independiente {de 30 afios a 64 afios),
siempre wivid sdlofa
Nodo 3 Modo 10 Haoda 11 MNodo 12
Cateqoria % il Cateqoria % n Cateqoria % n Cateqoria % n
msi 96,3 129 FHi 345 71 wsi 778 56 wsi 571 40
= No [ ] = No 155 13 = Ng 42 3 = Ng 428 30
WS fNC 3 5 B NS HC 0,0 1} B NSINC 161 13 W NSPNC 0,0 o
Total 44 134 Total 2,6 &4 Total 24 72 Total 23 70
=
SEO
Walor P corregido=0,013, Chi-
cuadrado=6,216, df=1
Mur'er Hombre
Nodo 28 Hoda 29
Cateqoria % n Cateqoria % n
Lk o0 73 Lk 91,8 56
" No 0,0 1] " No 0,0 1]
W NS/NC 0.0 ] W NS/NC 82 S
Tonal 24 73 Tonal 2,0 6l

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o0 mas. Método: CHAID.

El 70,7% de las personas encuestadas piensan que las herramientas de ayuda para el uso de
Internet se deberian ofrecer, en primer lugar, a las personas mayores y, en segundo lugar, a las

familias (66,7%). A mayor distancia (31%) se encuentran las personas que opinan que dichas
herramientas deberian ser puestas a disposicion de la poblacién mas joven y también un 25,9%
cree que las herramientas serian de utilidad al profesorado.

Grafico 112. Transformacion digital, ¢éa qué segmentos de la poblacidn deberia ofrecerse dicha herramienta?

A personas mayores

A familias

A nifias, nifios y
adolescentes

Al profesorado

Otro

NS/NC

Fuente: BAA, edicidn 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios o mas que si esta de acuerdo. Respuesta muiltiple,

los porcentajes suman mas del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen

cada una de ellas.
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Analizando el siguiente arbol de segmentacidn, podemos esbozar el perfil de quienes consideran
en mayor medida que la herramienta de ayuda debe ofrecerse a las personas mayores. Se trata de
personas con ingresos mensuales de entre 2.001 y 4.000 euros, que ideolégicamente se consideran
de centro o centro — izquierda y con edades comprendidas entre los 16 y los 24 afios, de 35 a 54
afios o de 65 a 74 aiios.

Grafico 113. Arbol de segmentacion éa qué segmentos de la poblacion cree que deberia ofrecerse dicha herramienta? A
personas mayores.

EN CASO AFIRMATIVO A QUE SEGMENTOS DE LA
POBLACION CREE QUE DEBERIA OFRECERSE
DICHA HERRAMIENTA? [A personas mayores|]

—————————— 70,7 1716
29,3 710

100,0 2426

No seleccionado
tal

INGRESOS MENSUALES EN SU HOGAR?
Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=58,

530, df=1
1.000€ o menos; De 1 0L1-z DDOE; NSINC; Mas De 2 [mJ-a 000€
de 4.000€ |
Nodo 1 Nodo 2
Cateqoria % n Cateqoria % n
us 66,0 1107 ug 813 609
5 No seleccionada 34,0 570 8 No seleccionado 18,7 140
Total 69,1 1677 Total 30,9 749
+ | =
Autoubicacion Ideologica
Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=56,
697, df=2
NS/NC; Apolitico; +ere:m.|zqmem cemm.cemlm—\zqmemn cemm—lLerecha
Nodo 6 Nodo 7 Nodo 8
Categoria % n Categoria % n Categoria % n
ms 581 50 ms 898 377 ms 749 182
= No seleccionado 41,3 36 = No seleccionado 10,2 43 = No seleccionado 251 61
Total 35 86 Total 173 420 Total 10,0 243
&2

FRANJA DE EDAD
Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=33,
719, df=1

De 35 a 44 afios; De 45 a 54 afios; De 162 24 De 55 a 64 afios; De 25 a 34 afios; De 75 o mds
anos; De 65 a 74 anos i

Nodo 18
Cateqoria % n

Neodo 19
Cateqgoria % n

LT 547 52
® No seleccionado 453 43
Total 39 95

m s 87,8 130
® No seleccionado 12,2 18
Total 6,1 148

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 afios 0 mas que si esta de acuerdo. Método: CHAID.

El perfil de quienes consideran que la herramienta de ayuda deberia ofrecer a las familias viene
determinado por el recuerdo de voto, la ocupacién y el autoposicionamiento politico. De esta
forma el porcentaje de quienes asi lo consideran llega hasta el 79,7% entre aquellas personas que
votaron al PP, a otro partidos no referenciados en la encuesta, en blanco, se abstuvieron o no
saben/no contestan, que trabajan o son personas desempleadas en busca de empleo y se
consideran politicamente de centro.
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Grafico 114. Arbol de segmentacion éa qué segmentos de la poblacién cree que deberia ofrecerse dicha
herramienta? A familias.

EW CASO AFIRMATIVG 34 QUE SEGMENTOS DE LA
POELACION CREE QUE DEBERIA OFRECERSE
DICHA HERRAMIENT A7 [A familias]

Nodo 0
Cateqoria % h

__________ . msi 66,7 1617

i 1 ® No seleccionado 33,3 &09

X Total 100,0 2426

. . =
PODRIA INDICARME A !QUE PARTIDG VOTS EN
LAS OLTIMAS ELECCIONES GENERALES?
Walor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=50,

[ [
NS/MC; Novotdfabstencidn; PP, Otro; Votd en  PSOE Mo wotd por edad; Unidas Podemos; PACMJ-\; Wi
blanco | Ciudadanos |
Hodo 1 Hodo 2 Hodo 3
Cateqotia % h Cateqotia % h Cateqoria % i
s 65,3 432 m s 72,0 650 s 36,8 35
B Noseleccionado 34,7 4396 B No seleccionado 28,0 253 B Noseleccionado 63,2 B0
Total 56,9 1428 Total 37,2 403 Total 3.9 95
) t = [
SEN CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES SE

EMCUENTRA LSTED EM FSTE MOMENTO?
“alor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=78,

774, df=2
Trabaja; Desempleadofay busca empleo Estudiante; Jubiladofa o pensionista  Se dedica alas labores del hogar,
Desempleado/ay no busca emplea; NS/NC
Modo 4 i Modo & H Hodo &
Categotia % h i _Cateqoria % h : Cateqotia % [
ms 72,3 6498 HOH] 55,2 18§ L) 35,0 36
B Mo seleccionade 27,7 268 : B Ho seleccionado 44,8 161 | B Mo seleccionade 65,0 67
Total 39,5 966 | Total 14,5 359t Total 4,2 103
= i}
Autoubicacion [dealdgica
Walor P eotregido=0,000, Chi-cuadrado=27,
524, df=1
NS/NC; Centro Apolitico; Centro-lzquierds; Centro-Derecha;

Derecha; lzquierda

Nodo 8 Nodo 10
Categoria % h Categoria % h
ms 79,7 342 ms 64,6 306
M Mo seleccignade 20,3 100 M Mo seleccionade 354 168
Total 20,3 492 Total 19,5 474

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas que si estd de acuerdo. Método: CHAID.

El 73% de las personas consultadas creen que las herramientas digitales deberian contener
indicaciones para el entrenamiento en competencias digitales. Un 65,4% opina que deberian
ofrecer recomendaciones para tener experiencias seguras en Internet. Quienes opinan que las
herramientas deberian ofrecer mecanismos para proteger a las y los menores en Internet,
representan el 58,7% de la poblacidon andaluza. Asi mismo, un buen nimero de personas (33,6%),
dicen que dichas herramientas deberian ofrecer conocimientos sobre el derecho y proteccién de la
privacidad y, finalmente, un 24,3% han apuntado que deberian dar a conocer los canales de
denuncia existentes.

123



ca:A

Audiovisual

Grafico 115. Transformacidn digital, ¢ qué caracteristica cree que deberia contemplar dicha herramienta?

Deberia contener indicaciones
para el entrenamiento en
competencias digitales

Deberia ofrecer recomendaciones
para desarrollar experiencias
seguras en Internet

Deberia explicar mecanismos
efectivos para la proteccion de
menores en Internet

Deberia aportar conocimientos de
derechos y proteccion de la
privacidad

Deberia dar a conocer los canales
de denuncia existentes

mSi mNo

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mds que si estd de acuerdo.

En el siguiente arbol de segmentacidn se presenta el perfil de aquellas personas que consideran
mayoritariamente que la herramienta deberia contener indicaciones para el entrenamiento de
competencias digitales. Las variables que definen este perfil son la autoubicacién ideoldgica, el
recuerdo de voto y la edad. Se trata de personas que politicamente se situan en la derecha, en el
centro — derecha y en la izquierda, que han sido votantes del PSOE, PP, VOX, otros partidos o no
votaron por no alcanzar la edad necesaria o no saben o no quieren contestar a esta cuestién y que
tienen una edad comprendida entre los 25 y los 34 afios o entre los 45 y 45 afios (68,5%).
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Grafico 116. Arbol de segmentacion: équé caracteristica cree que deberia contemplar dicha herramienta? Deberia
contener indicaciones para el entrenamiento de competencias digitales.

FOUE CARACTERISTICA CREE QUE DEBERIA
COMTEMPLAR DICHA HERRAMIEWTA? [Deberia
contener indicaciones para el entrenamiento en
competencias digitales]

| Moda 0 .
| __Cateqoria % h E
m————— - 1 |msi 73,0177 |
Lm s ) ! | ® Mo seleccionado 27,0 655(:
I_I_NE s_ehac_cTn_aEu_: | Total 1000 2426 [

Autoubicacion Ideoldgica
“Walor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=27,

264, df=1
WS ¢NC; Apalitico; Centro; Centro-lzquierda Centro-Derecha; J)erecha; lzquierda
Nodo 1 Modo 2
Cateqoria % i Cateqoria % h
s 75,6 1397 ms E4.6 374
B No seleccionado 244 450 B Mo seleccionado 354 205
Tatal 76,1 1547 Total 23,9 579
[+

SPODRIA INDICARME A IQUE PARTIDO WVOTO EN

Les (LTIMAS ELECCIOMNES GEMERALES?
“Walor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=31,
G35, df=1

MS/NC; PROE; Mo votd por edad; PP, Otro; Wox Mo wotd/abstencidn; Unidas Podemos;
Ciudadanos; Wotd en blanco

Modo 5 Noda &

Cateqoria % h Categoria % i
ms 65,2 358 m s 29,6 16
B Mo seleccionado 31,8 167 B No seleccionado 704 38

Total 21,6 525 Total 2,2 54

FRANJALE EDAD
“alor P correqido=0,004, Chi-cuadrado=22,
222, df=2

De 35 a 44 afios; De 65 a 74 afios  De 45 a 54 afios; De 25 a 34 afios  De 16 a 24 afios; De 55|a 64 afios; De 75 0 mas

afins
Modo 12 Nodo 13 Nodo 14
Categoria % i Categoria % i Categoria % i
|5 559 45 msi B85 115 msi 79,1 148
B Noseleccionado 441 75 B Mg zeleccionade 31,5 53 B Mg zeleccionade 20,9 39
Taotal 7,0 170 Total 6,9 168 Total 7,7 187

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 afios 0 mas que si esta de acuerdo. Método: CHAID.

En cuanto a quienes opinan que la herramienta deberia ofrecer recomendaciones para desarrollar
experiencias seguras en Internet, encontramos que se trata de personas de entre 35 y 44 afios,
ideoldgicamente de centro, derecha o no saben/ no contestan y con unos ingresos mensuales de
hasta 2.000 euros mensuales.
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Grafico 117. Arbol de segmentacion: équé caracteristica cree que deberia contemplar dicha herramienta? Deberia ofrecer
recomendaciones para desarrollar experiencias seguras en Internet.

JQUE CARACTERISTICA CREE QUE DEBERIA
CCONTEMPLAR DICHA HERRAMIENTA? [Deberia

ofrecer recomend

aciones para desarrollar

experiencias seguras en internet]

Fo——— - . [msi
1

| Categoria % nf

| = No seleccionado 336 839]:
| Total

odo 0
65,4 1587

100,0 2426,

FRANIA DE EDAD
Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=116,

361, df=3
De 35 ﬂlﬂdﬂﬁui De 45 a 54 anos; De 25 a 34 anos  De 16 a 24 afos; De 55'] 64 anos; De 65a 74 De 75 o mas afios
afios |
Nodo 1 Nodo 2 Nedo 3 Nodo 4
Categoria % n Categoria % n Categoria % n Categoria n
Lk} 774 388 i 68,0 588 L] 62,3 536 -5 328 55
= No seleccionado 226 113 = No seleccionado 32,0 277 ¥ No seleccionado 37,7 337 B No seleccionado 67,1 112
Total 20,7 501 Total 357 8BS Total 36,8 893 Total 69 167
s = & =
utoubicacion ldeologi

X gica
Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=65,

523, df=2
NS/NC; Cen(lru‘ Derecha Apolitico; Centro-lzquierda Centro-Derecha; lzquierda
Nodo 5 Nodo 6 Nodo 7

Categoria % n Categoria % n Categoria % n
usi 905 200 usi 780 128 LET] 517 &0

= No seleccionado 95 21 = No seleccionado 220 36 = Noseleccionado 483 56

Total 51 221 Total 68 164 Taotal 48 116
J - [E2 [E2

iPODRIA INDICARNOS CUAL ES EL NIVEL DE

INGRESOS MENSUALES EN 5U HOGAR?
Valor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=41,
312, df=1

1.000€ o menos; De k 001-2.000€; NS|NC

De 2.001-4. [)D[)l, Mas de 4.000€

Nedao 16 Nedo 17
Cateqoria % n Categoria .3 n
Lk} 97,6 164 m s 679 36
B No seleccionado 2,4 4 B No seleccionado 32,1 17
Total 6,9 168 Total 22 53

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 afios 0 mas que si esta de acuerdo. Método: CHAID.

Quienes se decantan en mayor medida por la opcién “la herramienta deberia explicar mecanismos
efectivos para la proteccion de menores en Internet” presentan un perfil definido por la edad, el

ciclo de vida la autoubicacién ideoldgica. Son personas con edades comprendidas entre los 35 y 44
afios, que habitan en hogares con hijos e hijas, en hogares jévenes sin hijos e hijas o personas
adultas que viven en casa de familiares y que ideoldgicamente se consideran de centro o de

izquierda

(88,7%).
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Grafico 118. Arbol de segmentacion: équé caracteristica cree que deberia contemplar dicha herramienta? Deberia
explicar mecanismos efectivos para la proteccion de menores en Internet.
SQUE CARACTERKTICA CREE QUE DEBERIA
CONTEMPLAR DICHA HERRAMIENTA? [Debetia
explicar mecanismos efectivos para la
proteccidn de menares en internet]]
Nodo 0 |
Cateqoria :
e . w5 58,7 1425 |:
: 3i . ! o seleccionado 41,3 1001 [
. Mo seleccionado | I Towal 100,0 2426 !
FRANIA DE EDAD
Valor P corregido=0,000; Chi-cuadrado=118,
258, df=4
De 35 a|44 aflos De 45 3‘54 aflos De 16 3‘24 aflos De 55 a 64 afios; De 24334 afios; De 65 a 74 De 75 o mas afios
aflos
Nodo 1 Noda 2 Nodo 3 Nodo 4
Cateqoria % h Cateqoria % h Cateqoria % h Cateqoria % h Cateqoria % h
'Ei 3 362 msi 3 313| |msi 2 137 'Ei 4 556 msi 11 52
Mo seleccionads 27,7 138 Mo seleccionado 34,2 165 ® No seleccionado 52,8 153 B Mo seleccionado 43,6 428 No seleccionado B8 115
Total 20,7 501 Total 19,9 483 Total 12,0 290 Total 40,6 985 Total 69 167
. g [-] &3 3] 3]
SCUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR
A USTED Y0 ASU HOGAR ACTUALMENTE?
Walor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=63,
Hagar con hijas/as entre 6y 24 afios (al menos  Jowen que vive cah sus padres; Adulto/a Adulto/a que vive con sLs padres (30 o mas);
unol; Hogar con hijosfas mayores de 24 afios independiente ide 30 afios a 64 afios), siempre  Parejas ¢ Adultofa que viven solosdas thijos/as
ftados lo son); Hogar can hijos/as menores de 6 wivid sdlofa emancipados/as
afios fal menos unok; Adulto/a en casa de
familiar ide hijosfas, hermanos{as.J; Hogar
Joven sin hijos
Nodo & Nodo 7 Nodo &
Categoria % n Cateqoria % n Categoria % n
usi 730 251 usi iSs 17 usi 91,3 94
B Mp seleccionado 27,00 93 B Mo seleccionado 68,5 7 B Mo seleccionado 67 E)
Total 14,2 344 Total 2,254 Total 4,2 103

Autoubicacion Ideoldgica
walor P corregido=0,000, Chi-cuadrado=30,

NS/NC; Centro; lzquierda Apalitico; Eemm-\zquilerda, Centro-Derecha;
Derecha |
Nodo 18 Modo 19
Cateqoria % i} Cateqoria % n
msi 8,7 126 msi A 128
W No seleccionade 11,3 16 B Mo seleccionado 381 77
Total 59 142 Total 83 202

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 afios o mas que si estd de acuerdo. Método: CHAID.
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Monografico 1: Comparativa de hogares con y sin
menores de 13 afos

Como ocurriera en la edicion anterior del BAA, la television como medio de entretenimiento es
preferida en mayor medida por los hogares sin menores. En esta edicién un 41,3% de los
hogares sin menores en su seno dicen preferir la televisién para entretenerse. Le siguen los
hogares con menores de 13 afios (31%) y, en ultimo lugar, los hogares con menores de entre
13y 17 afios, que representan al 28,5% de las personas encuestadas.

Este patrdn se invierte en el caso de uso de Internet como medio de entretenimiento. En este
caso, son los hogares con menores de 13 afios los que mayor uso hacen de este medio para
entretenerse (56%), seguidos por los hogares con menores de entre 13 y 17 aios (45%) y, con
menor tasa de respuesta, los hogares sin menores de edad (35,5%).

Son los hogares con menores de entre 13 y 17 afos los que en mayor medida consumen libros
para entretenerse (11,6%), seguidos de los hogares con menores de 13 afios (8,6%). Respecto
al consumo de videojuegos, son los hogares con menores de entre 13 y 17 anos los que en
mayor medida hacen uso de ellos (7,5%).

Tabla 3. Eleccion de medios de comunicacidon audiovisual con fines de entretenimiento (segun hogares con presencia de

menores por tramos de edad).
Hogares seguin presencia de menores por tramos de edad

Menores de Menores Sin menores Total
13 aiios entre 13y 17 de edad
anos
¢QUE MEDIO DE Internet 56,0% 45,0% 35,5% 40,8%
COMUNICACION  Televisién 31,0% 28,5% 41,3% 38,5%
PREFIERE USTED
Libros 8,6% 11,6% 6,8% 7,1%
PARA
ENTRETENERSE? Radio 0,9% 3,6% 8,7% 6,6%
Videojuegos 2,7% 7,5% 2,0% 2,3%
Periédicos/Prensa diaria 0,0% 1,1% 2,1% 1,7%
Otros 0,3% 0,6% 2,1% 1,5%
Ninguno 0,5% 1,4% 1,0% 1,0%
Revistas/ Publicaciones 0,0% 0,7% 0,7% 0,5%
periddicas

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

También la televisidn es el medio preferido en mayor medida para obtener informaciéon. En este
caso, los hogares con menores de entre 13y 17 afios (45%) y los hogares sin menores (44,2%) estan

muy igualados.
En el caso de Internet con fines informativos, son los hogares con menores de 13 afios los que en

mayor medida hacen uso de este medio (58,7%). También los hogares con menores de entre 13 y
17 afios hacen uso de manera importante de Internet con fines informativos (43,4%). En menor
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medida, pero con una tasa de respuesta significativa, se encuentran los hogares sin

menores (37,3%).

En los 3 tipos de hogares la radio no es el medio mas usado para obtener informacién. El mayor
peso porcentual se obtiene, con un 9%, en los hogares andaluces sin menores.

Tabla 4. Eleccion de medios de comunicacién audiovisual para informarse (segtin hogares con presencia de menores por tramos

de edad).
Hogares segtin presencia de menores por tramos de

edad

Menores Menores Sin Total

de 13 afos entre13y  menores de

17 aiios edad
¢QUE MEDIO DE | Television 34,2% 45,0% 44,2% 42,5%
COMUNICACION  |nternet 58,7% 43,4% 37,3% 42,1%
PREFIERE USTED ' p.dio 2,9% 5,2% 9,0% 7,6%
PARA Periédicos/P diari 1,89 9 9 4,89
INFORMARSE? eriédicos/Prensa diaria ,8% 5,0% 5,9% ,8%
Revistas/Publicaciones 0,0% 0,0% 0,7% 0,5%
periddicas

Ninguno 2,1% 0,3% 1,5% 1,4%
Otros 0,3% 1,1% 1,4% 1,1%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

La gran mayoria de la poblacién andaluza dice ver la televisién diariamente y, lo hacen en mayor
medida (92,5%), las personas que viven en hogares con menores de entre 13 y 17 afios. Le siguen
los hogares con menores de 13 y afios y, muy de cerca, los hogares sin menores (85,7%).

Tabla 5. Personas que ven la television a diario (segin hogares con presencia de menores por tramos de edad)
Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 Menores entre Sin menores de Total
afios 13y 17 afios edad
USUARIOS Si 87,6% 92,5% 85,7% 86,9%
DIARIOS QUE g 12,4% 7,5% 14,3% 13,1%
VEN LA
, NS/NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
TELEVISION

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Son las personas que viven en hogares sin menores en su seno, las que mas tiempo diario dedican a
ver la televisidn (3:11), seguidas de las personas que viven en hogares con menores de entre 13 y
17 afios (2:35) y de las personas que viven en hogares con menores de 13 afios (2:29).
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Tabla 6. Tiempo medio de uso de la television (seguin hogares con presencia de menores por tramos de edad)
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de = Menores entre Sin menores Total
13 afos 13y 17 aiios de edad
USUARIOS DIARIOS Tiempo media 2:29 2:35 3:11 2:59
QUE VEN LA de visionado
TELEVISION diario

Fuente: BAA, edicidon 2022. Base: televidentes.

La mayoria de la poblaciéon andaluza, con independencia de la composicidn de los hogares, ven la
televisidn para entretenerse. Son los hogares con menores de 13 afios, los que en mayor medida
(67,4%) usan este medio con fines de entretenimiento. Los hogares con menores de entre 13y 17
afios y los hogares sin menores estan muy equilibrados en torno al 59,6%.

Tabla 7. Motivo principal por el que la poblacién andaluza ve la television (segiin hogares con presencia de menores por tramos

de edad).
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de Menores Sin menores Total
13 afos entre 13y 17 de edad
anos

¢CUAL ES EL Entretenerse 67,4% 59,3% 59,9% 61,6%

MOTIVO Informarse 18,4% 22,7% 22,8% 21,4%

PRINCIPAL Acompafamiento 10,8% 7,8% 8,4% 8,8%

POR EL QUE

VE LA Desconectar/Relax 2,9% 9,0% 8,7% 7,9%

TELEVISION? Aprendizaje 0,5% 1,2% 0,2% 0,3%

Fuente: BAA, edicidon 2022. Base: televidentes.

La percepcion de la poblacién andaluza respecto a los peores aspectos de la television varia en
funcién del tipo de hogar en el que se viva. Son las personas que viven en hogares con menores de
13 afios los que en mayor medida (38,9%) creen que lo peor de la television es que emite
demasiados programas del corazén. Esto mismo opina el 33,7% de las personas consultadas que
viven en hogares con menores de entre 13 y 17 afios. Y, en menor medida (30%), comparten esta
creencia las personas que habitan hogares sin menores.

Son las personas que viven en hogares sin menores quienes en mayor medida (24,9%) creen que la
televisién emite una cantidad excesiva publicidad. En menor medida (22,4%) asi lo creen las
personas que viven en hogares con menores de entre 13 y 17 afios. Y todavia con una
representatividad inferior (14,2%) las personas que viven en hogares con menores de 13 afios.

La poblacion andaluza también difiere, dependiendo del tipo de hogar, a la hora de mostrar su
opinién respecto a la manipulacién de contenidos en televisidn. Las personas que viven en hogares
con menores de entre 13 y 17 aios son las que en mayor medida creen que la television manipula
la informacion (18,5%). Asi también lo creen, aunque en menor medida, las personas que viven en
hogares con menores de 13 afios (15,7%) y aquellas otras que viven en hogares sin menores
(13,9%).

130



ca:A

Audiovisual

Son las personas que viven en hogares con menores de 13 afios, las que en mayor
medida consideran que la televisién es muy sensacionalista (14%).

Tabla 8. Percepcion de los peores aspectos de la television (segiin hogares con presencia de menores por tramos de edad).

¢QUE ES
PARA USTED
LO PEOR DE
LA
TELEVISION?

Demasiados programas del corazén

Excesiva publicidad

Manipulacion de la informacion

Muy sensacionalista

Todo

Falta de educacion y de civismo (insultos,
lenguaje, gritos...)

Nada

No respetan los horarios protegidos

Distrae y no se hacen otras actividades

NS/NC

Hogares segun presencia de menores por tramos

de edad

Menores Menores Sin Total

de 13 afios entre 13y menores

17 afos de edad
38,9% 33,7% 30,0% 31,7%
14,2% 22,4% 24,9% 22,7%
15,7% 18,5% 13,9% 15,1%
14,0% 9,0% 7,9% 9,0%
2,1% 4,5% 6,9% 5,9%
2,2% 1,2% 3,5% 3,1%
1,4% 1,5% 3,1% 2,6%
3,5% 1,2% 0,8% 1,4%
0,0% 0,0% 0,6% 0,4%
8,0% 8,0% 8,4% 8,1%

Fuente: BAA, edicidon 2022. Base: televidentes.

La mayoria de las personas encuestadas, con independencia de la composicién de los hogares,
opinan que la televisidn entretiene. El 57,9% de las personas que asi opinan pertenece a hogares
con menores de 13 afios, un 47,2% vive en hogares con menores de entre 13 y 17 afios y un 41,3%

vive en hogares sin menores.

Con menor peso porcentual se encuentran las personas que creen que la televisidon informa de
muchos temas. Concretamente, el 20,5% de estas personas viven en hogares sin menores de edad,
un 16,9% en hogares con menores de 13 afios y un 15,8% con menores de entre 13y 17 aios.

Tabla 9. Percepcion de los aspectos que mas satisfacen de la television (segtin hogares con presencia de menores por tramos de

edad).

¢QUE ES LO
MEJOR DE LA
TELEVISION?

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de Menores Sin menores Total
13 afos entre 13y de edad
17 afos

Entretiene 57,9% 47,2% 41,3% 45,1%
Informa de muchos temas 16,9% 15,8% 20,5% 18,8%
Informacion en directo 5,9% 11,6% 13,6% 12,2%
Hace compaiiia 2,8% 5,4% 10,1% 8,4%
Todo 1,2% 3,6% 4,6% 3,9%
Nada 1,2% 3,0% 3,7% 3,2%
Desconecta 2,8% 5,4% 2,1% 2,8%
Otro 5,7% 4,0% 4,0% 4,8%
NS/NC 5,6% 4,0% 0,1% 0,8%

Fuente: BAA, edicidon 2022. Base: televidentes.
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Las personas que dicen hacer uso habitual de la radio obtienen un peso porcentual muy cercano a
las personas que dicen no hacer uso de este medio. Concretamente un 55% de las personas que
dicen usar la radio de manera habitual viven en hogares con menores de entre 13 y 17 afios. El 47%
lo hacen en hogares con menores de 13 afios y en la misma proporcién, lo hacen en hogares sin
menores.

Tabla 10. Personas que usan de manera habitual la radio (segtin hogares con presencia de menores por tramos de edad).
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 = Menores entre = Sin menores de Total
afos 13y 17 aiios edad
¢OYE LA RADIO Si 47,0% 55,0% 46,8% 48,0%
?
HABITUALMENTE? 53,0% 45,0% 53,2% 52,0%
NS/NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Quienes dedican mayor tiempo a escucha la radio de manera habitual son, en primer lugar, las
personas que viven en hogares sin menores (2:45). En segundo lugar se encuentran las personas
que viven en hogares con menores de entre 13 y 17 afios (2:06) y, en tercer lugar, aquellas otras
que viven en hogares con menores de 13 afos (1:43).

Tabla 11. Tiempo medio de uso de la radio (segin hogares con presencia de menores por tramos de edad)
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de Menores entre Sin menores Total
13 aiios 13y 17 afios de edad
USUARIOS DIARIOS Tiempo medio 1:43 2:06 2:45 2:29

QUE OYEN LA RADIO diario de
escuchar la radio

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: radioyentes diarios.

El motivo principal por el que las personas encuestadas escuchan la radio es el entretenimiento. Asi
lo ponen de manifiesto las personas que viven en hogares con menores de 13 afios (49%) y las que
lo hacen en hogares con menores de entre 13 y 17 afios (38%) y, en menor media, quienes viven en
hogares sin menores (37,4%).

Aungue con menor peso porcentual, también existe una buena parte de la poblaciéon que usa la
radio para informarse, principalmente las personas que viven en hogares sin menores (28,9%).

El acompafiamiento es otro de los motivos para oir la radio tanto en los hogares con menores de 13
afios, como en los hogares con menores de entre 13 y 17 afios (30%).
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Tabla 12. Motivo principal por el que se escucha la radio (segtin hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de Menores Sin menores Total
13 aiios entre 13y 17 de edad
afos

¢CUAL ES EL Entretenerse 49,2% 38,2% 37,4% 39,4%

MOTIVO Informarse 16,1% 22,6% 28,9% 26,2%

PRINCIPAL A compafiamiento 30,2% 30,2% 21,7% 24,8%
POR EL QUE

ESCUCHA LA Desconectar/Relax 4,5% 5,5% 8,8% 7,0%

RADIO? Otro 0,0% 0,0% 1,4% 1,0%

0,0% 3,5% 1,8% 1,6%

NS/NC

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: radioyentes diarios.

La mayoria de los hogares andaluces hacen un uso habitual y masivo de Internet. Sin embargo, son
las personas que viven en hogares con menores de 13 afos las que en mayor medida hacen uso de
este medio de manera habitual (98,6%) y casi en la misma proporcidn lo hacen los hogares con
menores de entre 13 y 17 aflos (97%). Con un menor peso porcentual, se encuentran los hogares

sin menores que hacen uso habitual de este medio (79%).

Tabla 13. Personas que hacen uso habitual de Internet (segiin hogares con presencia de menores por tramos de edad)
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 Menores entre  Sin menores de Total
afos 13y 17 aiios edad
¢USA USTED Si 98,6% 97,2% 79,0% 84,7%
HABITUALMENTE 1,4% 2,8% 21,0% 15,3%
INTERNET?
NS/NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 o mas.

No se ha detectado diferencia significativa en el tiempo dedicado al uso de Internet en funcién del

tipo de hogares. Se ha observado que todos los hogares estudiados navegan por Internet por

espacio de algo mas de tres horas diarias.

Tabla 14. Tiempo medio de los usuarios habituales que navegan por Internet (segin hogares con presencia de menores por

tramos de edad).
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de Menores entre Sin menores Total
13 afos 13y 17 afios de edad
3:12 3:23 3:31 3:28

USUARIOS DIARIOS Tiempo medio diario de
DE INTERNET utilizacion de Internet

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza usuaria de Internet.
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La preferencia de la poblacién en el uso de Internet es claramente el entretenimiento,
principalmente para las personas que viven en hogares con menores de 13 afios (70%). También
alcanzan un peso porcentual notable quienes viven en hogares con menores de entre 13 y 17 afios
(61%) y sin menores (58,9%).

Tabla 15. Motivos de uso de Internet (segtin hogares con presencia de menores por tramos de edad).
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 Menores entre 13 Sin menores de Total
afos y 17 aiios edad
¢CUAL ES EL Informarse 14,1% 21,3% 18,8% 18,7%
MOTIVO  Eptretenerse 69,9% 61,1% 58,9% 61,6%
PRINCIPAL
Desconectar/Relax 5,4% 5,4% 8,2% 7,5%
PARA USAR
INTERNET? Acompanamiento 0,0% 0,6% 1,0% 1,0%
Aprendizaje 3,1% 6,5% 3,4% 4,0%
Otro 7,5% 5,1% 8,5% 3,2%
NS/NC 0,0% 0,0% 1,1% 0,7%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidn andaluza usuaria de Internet.

La mayor preocupacion de la poblaciéon consultada es la relacionada con los timos y fraudes,
principalmente en los hogares con menores de entre 13 y 17 afios (43,4%) y los hogares con
menores de 13 afios (42%). Al mismo nivel de preocupacién se encuentra el robo de datos
personales y bancarios que, en los hogares con menores de 13 afios supone el 43% y en los hogares
con menores de entre 13y 17 afios supone el 40%. Esta preocupacion decrece (34%) en los hogares
sin menores. También es motivo de preocupacion el mantenimiento de la privacidad de datos en el
entorno digital en los hogares con menores de 17 afios.

Tabla 16. Preocupacion respecto al uso de Internet (segiin hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos

de edad
Menores Menores Sin Total

de 13 entre 13y menores

anos 17 aiios de edad
¢CUAL ES SU La privacidad de mis datos en el entorno digital 37,7% 37,3% 27,0% 39,2%
MAYOR Los timos y fraudes 41,9% 43,4% 27,0% 40,4%

PREOCUPACION
El robo de datos personales y bancarios 43,0% 39,8% 34,1% 47,7%
RESPECTO AL

USO DE Los ataques y daios al sistema y equipos 12,0% 18,5% 13,6% 18,1%
INTERNET? La suplantacion de la personalidad 11,8% 14,4% 8,7% 12,8%

Fuente: BAA, edicidon 2022. Base: poblacién andaluza usuaria de Internet. Respuesta multiple, los porcentajes
suman mas del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.

La gran mayoria de las personas consultadas creen que la televisidn estd politizada, especialmente
quienes viven en hogares con menores de 13 afios (95,5%) y quienes lo hacen en hogares con
menores de entre 13 y 17 afios (92,3%). También muestran preocupacidn en este sentido, aunque
en menor medida, las personas que viven en hogares sin menores (89,4%).
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Tabla 17. Politizacién de la television (seglin hogares con presencia de menores por tramos de edad).
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 Menores entre Sin menores de Total
afos 13y 17 aiios edad
¢CREEQUELA i 95,5% 92,3% 89,4% 90,6%
TELEVISION ESTA
MUY No 1,5% 4,4% 5,3% 4,6%
POLITIZADA? NS/NC 3,0% 3,3% 5,3% 4,8%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas que ve diariamente la television.

Lo mismo que en el caso de la televisidon, aunque en menor medida, la mayoria de las personas
encuestadas creen que la radio esta politizada. En torno al 70% de los hogares con menores de
entre 13 y 17 afos asi lo creen, frente a los hogares con menores de 13 afios que registran un 61%.

Tabla 18. Politizacion de la radio (segtiin hogares con presencia de menores por tramos de edad)
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 Menores entre Sin menores de Total
afos 13y 17 afios edad
¢CREEQUELA  Si 61,1% 69,1% 67,0% 66,7%
RADIO ESTA MUY
POLITIZADA? No 4,7% 5,8% 6,5% 5,9%
NS/NC 34,2% 25,1% 26,5% 27,4%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 o mas que oye diariamente la radio.

Asi mismo, mas de la mitad de las personas encuestadas en cada uno de los tipos de hogares, creen
que también Internet estd politizado, principalmente en los hogares con menores de 13 afios
(69,2%).

Tabla 19. Politizacion de Internet (segun hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 = Menores entre Sin menores de Total
afos 13y 17 aiios edad
¢CREE QUE Si 69,2% 66,5% 60,1% 62,3%
INTERNET ESTA
0, 0, 0, 0,
MUY POLITIZADO? No 22,5% 23,0% 23,3% 23,7%
NS/NC 8,3% 10,5% 16,6% 14,0%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 o mas que usa diariamente Internet.

Internet o bien aprueba, o se acerca al aprobado en la valoracion hecha por las personas
encuestadas sobre la imparcialidad en todos los tipos de hogares estudiados. Sin embargo, los
otros medios analizados (radio y televisidn), no alcanzan el aprobado de la poblaciéon andaluza en
cuanto a imparcialidad en ningun tipo de hogar.
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Tabla 20. Valoracion media de la imparcialidad de los medios de comunicacion.
Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 Menores entre | Sin menores de Total
afos 13y 17 aiios edad
IMPARCIALIDAD Radio 3.69 4.22 4.28 4.20
Television 3.48 4.13 3.99 3.88
Internet 4.86 5.18 4.93 4.93

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

El andlisis del pluralismo en los medios de comunicacién audiovisual ha evidenciado la
aprobacion de las personas consultadas en todos los tipos de hogares considerados. Internet
es el medio mejor valorado en todos los hogares consultados.

Tabla 21. Valoracién media del pluralismo en los medios de comunicacién.
Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de 13 afios  Menores entre 13y 17 afios = Sin menores de edad = Total

PLURALISMO Radio 5.47 5.40 6.03 5.84
Television 5.13 5.57 5.82 5.65
Internet 6.92 6.44 7.15 6.99

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 o mas.

Es abrumador el peso porcentual obtenido en todos los tipos de hogares estudiados a favor de que
sean los padres/madres/tutores/tutoras quienes vigilen y protejan a las y los menores ante los
medios de comunicacién. No obstante, también son significativos los pesos porcentuales obtenidos
a favor de que sean las instituciones las que se responsabilicen de ello.

Tabla 22. Responsabilidad de vigilancia y proteccién de los menores frente a los medios de comunicacion audiovisual (segun
hogares con presencia de menores por tramos de edad).

Hogares segun presencia de menores por
tramos de edad

Menores Menores Sin Total

de 13 entre 13 menores

afos y 17 afilos = de edad
¢QUIENES CREE QUE TIENEN = Sus padres, madres o tutores/as 95,9% 94,5% 92,0% 93,2%

LA RESPONSABILIDAD DE legales
VIGILANCIA Y PROTECCION Las instituciones  publicas 37,5% 23,2% 29,4% 30,5%
DE LOS MENORES FRENTE A (estatales, autonémicas)

LOS MEDIOS DE Las cadenas de television 5,6% 10,5% 11,5% 10,0%
COMUNICACION? NS/NC 0,0% 0,6% 1,2% 0,9%

Fuente: BAA, edicién 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas. Respuesta muiltiple, los porcentajes suman mas
del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada una de ellas.
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Casi la mitad de las personas encuestadas, con independencia del tipo de hogar estudiado,
coinciden en afirmar que es bastante necesaria la regulacidon de la radio y televisién. Si a este
resultado se le suma el peso porcentual de las personas que consideran que la regulacién de estos
medios es muy necesaria (en torno al 25%), se puede considerar que la gran mayoria ve adecuado
gue se proceda a regular estos medios para salvaguardar a los y las menores.

Tabla 23. Necesidad de regulacion de contenidos de los programas y publicidad emitidos por radio y television (segtin hogares
con presencia de menores por tramos de edad)

¢CREE QUE ES
NECESARIO QUE LOS
ORGANISMOS PUBLICOS
REGULEN LOS
CONTENIDOS DE
PROGRAMAS Y
PUBLICIDAD EN RADIO Y
TELEVISION?

Muy necesaria
Bastante necesaria
Algo necesaria
Poco necesaria
Nada necesaria

NS/NC

Hogares seguin presencia de menores por tramos de edad

Menores de Menores Sin
13 aios entre 13y 17 menores de
aios edad
23,4% 25,1% 27,2%
45,1% 44,2% 42,5%
15,0% 16,6% 19,3%
11,3% 8,3% 8,2%
5,1% 5,8% 2,0%
0,1% 0,0% 0,8%

Total

26,2%
43,5%
18,6%
8,6%
2,5%

0,6%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 o mas.

La mayoria de las personas consultadas estarian en disposicion de realizar denuncias sobre
contenidos emitidos en radio y televisidn. Esta disposicién es mucho mayor en los casos de los
hogares con menores de 13 afos (65%) y los hogares con menores de entre 13 y 17 afios (64,6%)

en comparacion con los hogares sin menores (47%).

Tabla 24. Disposicion para denunciar ante organismo o institucion publica sobre contenidos y/o publicidad en radio y television
(segun hogares con presencia de menores por tramos de edad)

¢EN CASO DE CONSIDERARLO OPORTUNO
RECLAMARIA O DENUNCIARIA USTED
CONTENIDOS DE PROGRAMAS O
PUBLICIDAD, ANTE ALGUN ORGANISMO O
INSTITUCION?

Si
No
NS/NC

edad
Menores Menores Sin
de 13 entre 13y menores
anos 17 afos de edad
64,9% 64,6% 46,9%
26,2% 33,7% 44,4%
8,9% 1,7% 8,7%

Hogares segun presencia de menores por tramos de

Total

52,6%
39,1%
8,3%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 o mas.
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Quienes han manifestado no tener disposicién para denunciar contenidos emitidos por radio y
televisidn, han elegido distintos motivos para no hacerlo, entre los que se encuentran la falta de
interés por parte de las personas que viven en hogares con menores de entre 13 y 17 afos o

porque no serviria para nada (35,5% en los hogares sin menores).

Tabla 25. Motivos por los que no denunciaria ante organismos o instituciones publicas los contenidos y/o publicidad en radio y

television no adecuados (seguin hogares con presencia de menores por tramos de edad).
Hogares seglin presencia de menores por tramos

¢POR QUE
NO LO
HARIA?

No serviria de nada, no hacen caso, no merece la
pena

No le interesa, no le preocupa, no le molesta, es
permisivo/a

Para evitarse lios, problemas, complicaciones

Por no saber donde dirigirse para denunciar o
cémo hacerlo

Cada cual sabe qué debe ver, no hay que
controlar tanto

Por no tener preparacion o edad (demasiado
mayor, joven)

Por falta de tiempo

No le compete, corresponde a gente mas
preparada

Por timidez o vergiienza propia

Menores
de 13
anos
31,0%

26,3%

19,9%
11,7%

26,3%

0,0%

2,9%
7,0%

0,0%

de edad
Menores Sin
entre 13y menores
17 afos de edad
24,6% 35,5%
42,1% 23,8%
20,2% 16,6%
9,6% 16,2%
21,1% 11,8%
7,9% 13,6%
3,5% 6,7%
0,9% 5,8%
0,0% 1,8%

Total

33,9%

24,7%

17,2%
15,7%

13,9%

11,4%

6,1%
5,8%

1,5%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza de 16 o mdas que no consideran oportuno reclamar o
denunciar. Respuesta multiple, los porcentajes suman mas del 100%, pues su base no es el total de las respuestas,

sino los individuos que eligen cada una de ellas.

Las personas que viven en hogares sin menores, son las que en mayor medida dicen conocer el CAA
(21,6%). Le siguen quienes viven en hogares con menores de entre 13 y 17 aifios (18%) vy
finalmente, aquellas personas que viven en hogares con menores de 13 afios (16,3%).

Tabla 26. Conocimiento del Consejo Audiovisual de Andalucia (segtin hogares con presencia de menores por tramos de edad)
Hogares segun presencia de menores por tramos de edad

Menores de
13 afios
¢HA 0iDO HABLAR EN Si 16,3%
ALGUNA OCASION DEL No 83 4%
CONSEJO AUDIOVISUAL DE
NS/NC 0,3%

ANDALUCIA?

Menores entre 13

y 17 afos
18,0%
82,0%

0,0%

Sin menores

de edad
21,6%
77,0%

1,4%

Total

19,9%
79,1%
1,0%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 o mas.
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La gran mayoria de las personas encuestadas coinciden en reconocer la necesidad de que el CAA
regule los contenidos de Internet, Principalmente aquellas personas que viven en hogares con
menores de 13 afos (76%), seguidas de las que viven en hogares con menores de entre 13 y 17
afios (73%) y las que viven en hogares sin menores (69%).

Tabla 27. Necesidad de que el Consejo Audiovisual de Andalucia regule los contenidos en Internet (segtin hogares con presencia

de menores por tramos de edad).
Hogares segtin presencia de menores por tramos de edad

Menores de Menores Sin menores Total
13 afos entre 13y 17 de edad
afos
¢CREE QUE EL CONSEJO AUDIOVISUAL = Si 75,9% 72,7% 69,0% 71,3%
DE ANDALUCIA DEBERIA REGULAR o 20,2% 23,8% 21,4% 20,8%
TAMBIEN LOS CONTENIDOS Y NS/NC 3,9% 3,5% 9,6% 7.9%

PUBLICIDAD EN INTERNET?

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

En general, al CAA se le demandan funciones de regulacion relacionadas con los discursos de odio,
las apuestas en Internet, los contenidos inapropiados y el ciberacoso de las y los menores que usan
de Internet.

Tabla 28. Funciones de regulacién de Internet que debe asumir el Consejo Audiovisual de Andalucia para la proteccion de las y

los menores de edad (seguin hogares con presencia de menores por tramos de edad)
Hogares seguin presencia de menores por tramos

de edad
Menores Menores Sin Total
de 13 entre 13y menores
aifos 17 afios de edad
¢QUE FUNCIONES = Eliminacién de contenidos que produzcan 91,2% 82,5% 80,4% 82,4%
DE REGULACION  incitacién al odio por raza, religion, etc.
DE INTERNET Regulacion de contenidos de juego, 70,3% 72,6% 74,3% 72,4%
CREE QUE apuestas
DEBERIATENER  Seiializacién de los contenidos inadecuados 75,9% 72,2% 68,1% 69,9%
EL CONSEJO Identificacion y lucha contra el ciberacoso 35,3% 48,3% 29,3% 33,4%
AUDIOVISUAL DE -
ANDALUCIA DE Exceso de publicidad 5,2% 5,7% 8,6% 7,8%
CARAALA
PROTECCION DE
LOS MENORES DE
EDAD?

Fuente: BAA, edicién 2022. Base: poblacion andaluza de 16 o mas que si estan de acuerdo. Respuesta multiple, los
porcentajes suman mas del 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada

una de ellas.
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Monografico 2. Consumo de pornografia en Internet
por parte de los y las menores de edad

La mayoria de las personas encuestadas dicen no ejercer control sobre sus hijos e hijas menores de
edad respecto al consumo de pornografia en Internet. Asi lo manifiestan el 80,6% de los hombres
consultados y el 55,8% de las mujeres. De entre aquellas personas que si dicen ejercer control
sobre sus hijos e hijas, el 43% son mujeres y el 19% son hombres.

Tabla 29. Control del consumo de pornografia en Internet por menores andaluces segun sexo.
CONTROL PARENTAL DEL CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN INTERNET POR

MENORES ANDALUCES Y SEXO

Si No NS/NC Total

SEXO Mujer 42,9% 55,8% 1,3% 100%
Hombre 18,7% 80,6% 0,7% 100%

Total 31,0% 68,0% 1,0% 100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios.

Respeto a las edades de las personas que dicen ejercer control sobre sus hijos e hijas en cuanto al
consumo de material pornografico en Internet por menores andaluces, son las personas
pertenecientes al grupo de edad de entre 25 - 34 las que en mayor medida dicen ejercerlo (43%).

Tabla 30. Control del consumo de pornografia en Internet por menores andaluces segtin edad
CONTROL PARENTAL DEL CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN

INTERNET POR MENORES ANDALUCES Y EDAD

Si No NS/NC Total

EDAD 16-24 aiios 10,3% 89,7% 0,0% 100%
25-34 aios 43,1% 56,9% 0,0% 100%

35-44 aios 31,0% 69,0% 0,0% 100%

45-54 aios 31,8% 67,6% 0,6% 100%

55-64 afos 20,4% 74,1% 5,5% 100%

65-74 aios 14,3% 57,1% 28,6% 100%

Mas de 75 afios 0,0% 100,0% 0,0% 100%

Total 31,0% 68,0% 1,0% 100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afos.

Son las personas con nivel de estudios superiores las que en mayor medida dicen ejercer control
parental sobre sus hijos e hijas respecto al consumo de pornografia en la red. Concretamente un
39,8% de las personas con este nivel de estudios ejercen dicho control, aunque en menor medida,
también lo ejercen las personas sin estudios (33,6%) y aquellas otras que poseen estudios
primarios (33,3%).
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Tabla 31. Control del consumo de pornografia en Internet por menores andaluces segtin nivel de estudios.
CONTROL PARENTAL DEL CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN

INTERNET POR MENORES ANDALUCES Y NIVEL DE

ESTUDIOS
Si No NS/NC Total
NIVEL DE Sin estudios 33,6% 66,4% 0,0% 100%
ESTUDIOS  Egiudios primarios 33,3% 65,0% 1,7% 100%
Estudios secundarios y 28,6% 70,3% 1,1% 100%
profesionales
Estudios superiores 39,8% 59,1% 1,1% 100%
Total 31,0% 68,0% 1,0% 100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios.

Son las personas con ingresos mensuales comprendidos entre los 1.001€ y los 2.000€ quienes en
mayor medida dicen ejercer control parental sobre sus hijos e hijas en relacién al consumo de
pornografia en Internet. Concretamente, asi lo hace el 44,7% de las personas con ingresos
mensuales de 1.000 € o menos y también aquellas otras que perciben ingresos entre 1.001 y
2.000€ (39,1%).

Tabla 32. Control del consumo de pornografia en Internet por menores andaluces segtn ingresos mensuales.
CONTROL PARENTAL DEL CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN

INTERNET POR MENORES ANDALUCES E INGRESOS MENSUALES

Si No NS/NC Total

INGRESOS  1.000€ 0 menos 44,7% 54,5% 0,8% 100%
MENSUALES  pe 1.001-2.000€ 39,1% 59,2% 1,7% 100%
De 2.001-4.000€ 15,0% 85,0% 0,0% 100%

Mas de 4.000€ 25,0% 75,0% 0,0% 100%

NS/NC 32,1% 66,1% 1,8% 100%

Total 31,0% 68,0% 1,0% 100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afos.

Las personas que dicen haber votado en blanco en las pasadas elecciones y las que votaron al
PACMA, son las que en mayor medida reconocen ejercer control sobre el consumo de pornografia
en Internet por parte de sus hijos e hijas menores. Concretamente, un 72% de las personas que
votaron al PACMA han respondido afirmativamente, asi como un 52% de las personas que votaron
en blanco reconocen ejercer control.

En menor media responden en la misma direccién quienes votaron en blanco o se abstuvieron
(37%), quienes votaron a Unidas Podemos (30%) y quienes votaron al PSOE (25,5%). En menor
medida dicen ejercer dicho control las personas que votaron al PP (23%) y las que votaron a
Ciudadanos (13%).
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Tabla 33. Control del consumo de pornografia en Internet por menores andaluces segtin recuerdo de voto.
CONTROL PARENTAL DEL CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN

INTERNET POR MENORES ANDALUCES Y RECUERDO DE VOTO

Si No NS/NC Total

RECUERDO DE = PSOE 25,5% 73,0% 1,5% 100%
vorto PP 22,7% 77,3% 0,0% 100%
Unidas Podemos 30,2% 69,8% 0,0% 100%

Ciudadanos 13,0% 87,0% 0,0% 100%

PACMA 72,7% 27,3% 0,0% 100%

VOX 0,0% 100,0% 0,0% 100%

No voté/abstencién 37,1% 61,7% 1,2% 100%

No voté por edad 0,0% 100,0% 0,0% 100%

Voto en blanco 51,7% 48,3% 0,0% 100%

Otro 60,7% 25,0% 14,3% 100%

NS/NC 46,6% 53,4% 0,0% 100%

Total 31,0% 68,0% 1,0% 100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: hogares andaluces con menores de 18 afios.

La mayoria de las personas consultadas dicen tener instalado un sistema de control para evitar el
consumo de pornografia por parte de sus hijos e hijas menores de edad. De estas personas un
65,6% son mujeres y un 61% hombres. Aunque en menor medida, las personas encuestadas han
reconocido contar con otros mecanismos para ejercer este control, como por ejemplo, la
restriccién del uso de Wifi a zonas comunes, o establecer un horario de uso de Internet.

Tabla 34. Mecanismos de control del consumo de pornografia en Internet por menores andaluces segutin sexo
MECANISMOS DE CONTROL PARENTAL Y SEXO

Instalar un sistema de Restringir el uso de Wifi a Establecer un horario de uso
control parental zonas comunes de Internet
SEXO Mujer 65,6% 10,3% 24,1%
Hombre 61,1% 11,1% 27,8%
Total 64,4% 10,5% 25,1%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién que afirma que ejerce control sobre el consumo de pornografia en sus
hijos e hijas.

No se aprecian diferencias significativas en el control parental a través de la instalacion de sistemas
de control en funcién del nivel de estudios de padres y madres. Si lo hay, sin embargo, entre las
personas que dicen restringir el uso de Wifi a zonas comunes. En este caso, son las personas sin
estudios las en que mayor medida (33%) emplean este mecanismo de control, frente a las personas
con estudios superiores (6,5%). Por contra, son minoria las personas sin estudios que dicen
establecer un horario para el uso de Internet. El resto de personas, (con estudios primarios,
secundarios y superiores), dicen hacer uso de este mecanismo.

142



ca:A

Audiovisual

Tabla 35. Mecanismos de control del consumo de pornografia en Internet por menores andaluces segun nivel de

estudios.
MECANISMOS DE CONTROL PARENTAL Y NIVEL DE ESTUDIOS

Instalar un sistema de = Restringir el uso de = Establecer un horario

control parental Wifi a zonas de uso de Internet
comunes
NIVEL DE Sin estudios 60,6% 33,3% 6,1%
ESTUDIOS Estudios primarios 69,2% 5,1% 25,6%
Estudios secundarios y 63,4% 7,9% 28,7%
profesionales
Estudios superiores 67,7% 6,5% 25,8%
Total 64,4% 10,5% 25,1%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidn que afirma que ejerce control sobre el consumo de pornografia en sus

hijos e hijas.

Las personas cuyos ingresos se sitian entre 1.000 — 2.000 €, son las que en mayor medida (67,4%)
dicen instalar un sistema de control para evitar el consumo de pornografia en Internet por parte de
las y los menores. También son destacables, en este mismo sentido, quienes perciben unos
ingresos de 2.001 € a 4.000 € (59,5%).

Tabla 36. Mecanismos de control del consumo de pornografia en Internet por menores andaluces seguin ingresos mensuales.
MECANISMOS DE CONTROL PARENTAL E INGRESOS MENSUALES

Instalar un sistema de Restringir el uso de Wifi a Establecer un
control parental zonas comunes horario de uso
de Internet

INGRESOS 1.000€ o menos 45,8% 14,6% 39,6%
MENSUALES  pe 1.001-2.000€ 67,4% 8,0% 24,6%
De 2.001-4.000€ 59,5% 23,8% 16,7%
Mas de 4.000€ 33,3% 0,0% 66,7%
NS/NC 90,9% 0,0% 9,1%
Total 64,4% 10,5% 25,1%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién que afirma que ejerce control sobre el consumo de pornografia en sus

hijos e hijas.

Las personas que se abstuvieron en las pasadas elecciones, las que votaron en blanco, o quienes
votaron a Ciudadanos, al PP o a Unidas Podemos, dicen usar mayoritariamente un mecanismo de
control frente al consumo de pornografia en Internet. En menor medida, este mecanismo de
control también es usado por el PSOE. Quienes dicen haber votado al PACMA, prefieren, en un 75%
ejercer el control mediante el establecimiento un horario para el uso de Internet.
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Tabla 37. Mecanismos de control del consumo de pornografia en Internet por menores andaluces segun recuerdo

de voto.
MECANISMOS DE CONTROL PARENTAL Y RECUERDO DE VOTO
Instalar un sistema de Restringir el uso de Wifi Establecer un
control parental a zonas comunes horario de uso de
Internet
RECUERDO PSOE 37,7% 24,6% 37,7%
DEVOTO  pp 66,0% 4,2% 29,8%
Unidas Podemos 53,3% 0,0% 46,7%
Ciudadanos 71,4% 28,6% 0,0%
PACMA 25,0% 0,0% 75,0%
VOX 0,0% 0,0% 0,0%
No 91,5% 0,0% 8,5%
voté/abstencién
No voté por 0,0% 0,0% 0,0%
edad
Voto en blanco 77,4% 22,6% 0,0%
Otro 100,0% 0,0% 0,0%
NS/NC 47,4% 10,5% 42,1%
Total 64,4% 10,5% 25,1%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidn que afirma que ejerce control sobre el consumo de pornografia en sus

hijos e hijas.

La gran mayoria de las personas consultadas, han considerado que es necesario regular y controlar
el consumo de pornografia por parte de las y los menores en Internet. Son las mujeres las que en
mayor medida se manifiestan en este sentido (92,8%), aunque los hombres también obtienen un

peso porcentual (83%) muy destacable.

Tabla 38. Regulacion y control del consumo de pornografia por parte de menores en Internet segtin sexo.
REGULACION Y CONTROL DEL CONSUMO DE PORNOGRAFIA POR PARTE

DE MENORES EN INTERNET Y SEXO

Si No
SEXO Mujer 92,8% 5,2%
Hombre 88,3% 9,8%
Total 90,6% 7,4%

NS/NC
2,0%
1,9%
2,0%

Total
100%
100%
100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Con independencia de su nivel de estudios, en mayor o menor medida, las personas consultadas
creen que debe existir regulaciéon y control del acceso de las y los menores a contenidos

pornograficos en Internet.
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Tabla 39. Regulacion y control del consumo de pornografia por parte de menores en Internet segun nivel de estudios.

NIVEL DE
ESTUDIOS

Sin estudios

Estudios primarios

Estudios secundarios y profesionales

Estudios superiores

Total

ca:A

REGULACION Y CONTROL DEL CONSUMO DE
PORNOGRAFIA POR PARTE DE MENORES EN

Si
92,7%
88,5%
90,2%
93,2%
90,6%

INTERNET Y NIVEL DE ESTUDIOS

No NS/NC
5,6% 1,7%
7,7% 3,8%
8,2% 1,6%
4,8% 2,0%
7,4% 2,0%

Total
100%
100%
100%
100%
100%

Audiovisual

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidn andaluza de 16 o mas

Igualmente, con independencia de la situacién laboral, en mayor o menor medida, las personas

consultadas creen que debe existir regulacién y control del acceso de las y los menores a

contenidos pornograficos en Internet.

Tabla 40. Regulacion y control del consumo de pornografia por parte de menores en Internet seguiin ocupacion.

OCUPACION

Trabaja

Jubilado/a o pensionista
Desempleado/a y busca empleo
busca

Desempleado/a y no

empleo
Estudiante

Se dedica a las labores del hogar
NS/NC

Total

REGULACION Y CONTROL DEL CONSUMO DE

PORNOGRAFIA POR PARTE DE MENORES EN INTERNET Y

Si
91,7%
92,4%
87,8%
89,1%

82,9%
94,2%
80,0%
90,6%

OCUPACION

No NS/NC Total
7,4% 0,9% 100%
5,5% 2,1% 100%
12,2% 0,0% 100%
1,6% 9,3% 100%
12,0% 5,1% 100%
1,0% 4,8% 100%
0,0% 20,0% 100%
7,4% 2,0% 100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 o mas.

Asi mismo, con independencia de la opcién de voto en las pasadas elecciones, en mayor o menor

medida, las personas consultadas creen que debe existir regulacion y control del acceso de las y los

menores a contenidos pornograficos en Internet.
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Tabla 41. Regulacion y control del consumo de pornografia por parte de menores en Internet segutin recuerdo de

voto.

RECUERDO DE @ PSOE
VOTO PP

Unidas Podemos

Ciudadanos

PACMA

VOX

No voté/abstencién

No voté por edad

Vot6 en blanco

Otro

NS/NC

Total

REGULACION Y CONTROL DEL CONSUMO DE PORNOGRAFIA

POR PARTE DE MENORES EN INTERNET Y RECUERDO DE

Si
95,4%
86,5%
94,8%
89,8%
88,4%
80,0%
91,8%
80,8%
86,5%
93,8%
91,9%
90,6%

No
3,9%
12,3%
3,3%
8,7%
11,6%
17,6%
5,1%
15,0%
8,7%
6,2%
4,7%
7,4%

VOTO

NS/NC

0,7%
1,2%
1,9%
1,5%
0,0%
2,4%
3,1%
4,2%
4,8%
0,0%
3,4%
2,0%

Total
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%

Audiovisual

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 o mas.

Las personas pertenecientes a todas las franjas de edad, creen de manera mayoritaria que es

necesaria la regulacidon y control del acceso de menores a contenidos pornograficos en la red,

aunque son las personas de mayor edad las que lo creen en mayor medida.

Tabla 42. Relacion entre consumo de pornografia a edades tempranas y comportamientos sexuales violentos seguin edad.

EDAD 16-24 aiios
25-34 aiios
35-44 aiios
45-54 afios
55-64 afos
65-74 afos
Mas de 75 afios

Total

REGULACION Y CONTROL DEL CONSUMO DE PORNOGRAFIA POR
PARTE DE MENORES EN INTERNET Y EDAD

Si
49,7%
52,3%
60,1%
63,2%
70,3%
65,4%
63,2%
60,6%

No
42,6%
45,8%
34,9%
30,7%
24,4%
30,2%
24,6%
33,7%

NS/NC

7,7%
1,9%
5,0%
6,1%
5,3%
4,4%
12,2%
5,7%

Total
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.

Las personas con distintos niveles de estudios, creen de manera mayoritaria que es necesaria la

regulacién y control del acceso de menores a contenidos pornograficos en la red, aunque son las

personas sin estudios las que asi opinan en mayor medida (72%).
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Tabla 43. Relacion entre consumo de pornografia a edades tempranas y comportamientos sexuales violentos

segun nivel de estudios.

NIVEL DE
ESTUDIOS

Sin estudios

Estudios primarios

Estudios secundarios y profesionales

Estudios superiores

Total

ca:A

REGULACION Y CONTROL DEL CONSUMO DE
PORNOGRAFIA POR PARTE DE MENORES EN

INTERNET Y NIVEL DE ESTUDIOS

Si

71,8%
61,5%
57,1%
67,1%
60,6%

No
24,0%
32,1%
37,4%
25,6%
33,7%

NS/NC

4,2%
6,4%
5,5%
7,3%
5,7%

Total
100%
100%
100%
100%
100%

Audiovisual

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 o mas.

Son mayoria las personas que opinan que el consumo de pornografia a edades tempranas (antes

de los 18 afios), puede conducir a comportamientos sexuales violentos. Asi lo creen en mayor
medida quienes votaron a Unidas Podemos (66,5%) no votaron o se abstuvieron (64,6%), votaron
al PSOE (60%), votaron en blanco (59%), PP (57,4%) y VOX (52%).

Tabla 44. Relacion entre consumo de pornografia a edades tempranas y comportamientos sexuales violentos segtin recuerdo de

voto.

RECUERDO DE
VOTO

PSOE

PP

Unidas Podemos
Ciudadanos
PACMA

VOX

No votd/abstencién
No voté por edad
Voté en blanco
Otro

NS/NC

Total

Si
60,1%
57,4%
66,5%
44,9%
46,5%
51,8%
64,6%
44,2%
58,7%
70,0%
69,5%
60,6%

No
37,3%
39,3%
28,3%
53,5%
34,9%
40,0%
26,8%
50,0%
33,7%
23,8%
20,2%
33,7%

NS/NC
2,6%
3,3%
5,2%
1,6%

18,6%
8,2%
8,6%
5,8%
7,6%
6,2%
10,3%
5,7%

REGULACION Y CONTROL DEL CONSUMO DE PORNOGRAFIA
POR PARTE DE MENORES EN INTERNET Y RECUERDO DE
VOTO

Total
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza de 16 o mas.
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Monografico 3. Influencers

La mayoria de la poblacién andaluza conoce la existencia de Influencers, si bien, son las
mujeres las que en mayor medida (73,5%) conocen esta ocupacién. También el 67,5% de los
hombres dicen tener conocimiento de este fendmeno.

Tabla 45. Conocimiento del desempefio de Influencer segtin sexo.
CONOCIMIENTO DEL DESEMPENO Y SEXO

Si No NS/NC Total

SEXO Mujer 73,5% 25,4% 1,1% 100%
Hombre 67,5% 31,8% 0,7% 100%

Total 70,6% 28,5% 0,9% 100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 o mas.

En general, a menor edad, mayor conocimiento se tiene del desempefio de las y los
Influencers. Son las personas que se encuentran en la franja de edad entre 16 -24 afios, las
que en mayor medida (98%) conocen el desempefio de las y los Influencers. Le siguen las
personas incluidas en la franja de edad de 25 — 34 afos (90,5%). En el otro extremo del
continuo de edad se encuentran aquellas personas que no conocen el desempefio de las y los
Influencers. Asi el 81% de la poblacidn andaluza mayor de 75 afos dice desconocer el
desempeno de las y los Influencers y también el 59% de las personas incluidas en la franja de
edad de 65 a 74 afios.

Tabla 46. Conocimiento del desempefio de Influencer segtin edad.
CONOCIMIENTO DEL DESEMPENO Y EDAD

Si No NS/NC Total

EDAD 16-24 aiios 98,3% 1,7% 0,0% 100%
25-34 aios 90,5% 9,5% 0,0% 100%

35-44 aios 79,8% 19,0% 1,2% 100%

45-54 aios 78,9% 20,6% 0,5% 100%

55-64 afos 61,0% 37,0% 2,0% 100%

65-74 aios 39,9% 59,2% 0,9% 100%

Mas de 75 aios 17,2% 81,0% 1,8% 100%

Total 70,6% 28,5% 0,9% 100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 o mas.
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El 43% de la poblacidn andaluza dice seguir a algun o alguna Influencer. Y lo hacen en

igual medida, tanto mujeres como hombres. Asi mismo, el 56% no lo hace.

Tabla 47. Seguimiento a Influencers segun sexo.

Si
SEXO Mujer 42,9%
Hombre 43,0%
Total 42,9%

SEGUIMIENTO A INFLUENCERS Y SEXO

No
56,1%
55,9%
56,0%

NS/NC
1,0%
1,1%
1,1%

Total
100%
100%
100%

ca:A
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Fuente: BAA, edicién 2022. Base: poblacion andaluza que conoce el trabajo de Influencer.

Son las personas mas jovenes las que dicen seguir Influencers. Concretamente, el 82%

pertenecen a la franja de edad de 16 — 24 afios. Asi mismo, el 63% pertenece a la franja de
edad de 25 — 34 anos y el 39% a la franja de 35 - 44 afios. Por el contrario, las personas que
dicen no hacer seguimiento a Influencers son las de mayor edad. Efectivamente, el 96% de las

personas que dicen no hacer seguimiento a Influencers se encuentran en el grupo de edad de
mas de 75 afios y el 90% en el grupo de edad de 65 — 64 afos. Incluso el 70% las personas de
mediana edad (45 -54 afios) dicen no seguir a Influencers.

Tabla 48. Seguimiento a Influencers segun edad.

EDAD 16-24 aiios
25-34 aiios
35-44 aiios
45-54 afos
55-64 afos
65-74 aios
Mas de 75 afios

Total

Si
82,1%
62,8%
39,0%
28,0%
18,8%
10,0%

1,9%
42,9%

SEGUIMIENTO A INFLUENCERS Y EDAD

No
17,9%
35,3%
60,8%
70,2%
79,4%
90,0%
96,2%
56,0%

NS/NC
0,0%
1,9%
0,2%
1,8%
1,8%
0,0%
1,9%
1,1%

Total
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza que conoce el trabajo de Influencers.

De entre las personas que dicen seguir a Influencers, un 80% son estudiantes. Y de entre las

personas que dicen no hacer seguimiento, el 86,6% se encuentran jubilados o jubiladas, el 77%

en situacién de desempleo y el 66% se dedica a las tareas del hogar.
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SEGUIMIENTO A INFLUENCERS Y OCUPACION

Si No NS/NC

OCUPACION Trabaja 41,1% 57,6% 1,3%
Jubilado/a o pensionista 12,0% 86,6% 1,4%
Desempleado/a y busca empleo 46,9% 53,1% 0,0%

Desempleado/a y no busca empleo 23,1% 76,9% 0,0%

Estudiante 80,3% 19,7% 0,0%

Se dedica a las labores del hogar 31,0% 65,9% 3,2%

NS/NC 23,1% 76,9% 0,0%

Total 42,9% 56,0% 1,1%

Total
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza que conoce el trabajo de Influencers.

El 64% de las personas con ingresos mensuales de mds de 4.000 € hacen seguimiento a
Influencers y el 66% de quienes tienen ingresos mensuales inferiores a 1.000€ no realizan

seguimiento.

Tabla 50. Seguimiento a Influencers segun ingresos mensuales.
SEGUIMIENTO A INFLUENCERS E INGESOS MENSUALES

Si No NS/NC Total

INGRESOS  1.000€ 0 menos 33,4% 65,9% 0,7% 100%
MENSUALES  pe 1.001-2.000€ 44,2% 54,7% 1,1% 100%
De 2.001-4.000€ 39,8% 60,1% 0,0% 100%

Mas de 4.000€ 64,1% 35,9% 0,0% 100%

NS/NC 48,7% 48,7% 2,6% 100%

Total 42,9% 56,0% 1,1% 100%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza que conoce el trabajo de Influencers.

Respecto a las plataformas mediante las cuales la poblacién andaluza hace los seguimientos a
Influencers, destaca en primer lugar Instagram y en segundo lugar, YouTube. Por sexo, son los
hombres los que en mayor medida (32%) utilizan YouTube. En cambio, las plataformas usadas

por las mujeres en mayor medida son Instagram (41%) y TikTok (13,6).

Tabla 51. Plataformas de seguimiento a Influencers segun sexo.
PLATAFORMA DE SEGUIMIENTO Y SEXO

Youtube Instagram Pinterest Tiktok Facebook = Twitter
SEXO Mujer 18,3% 41,2% 0,9% 13,6% 10,7% 2,8%
Hombre 32,0% 28,7% 2,2% 9,1% 4,4% 2,9%
Total 50,3% 70,0% 3,0% 22,7% 15,1% 5,7%

Blogs
0,3%
0,0%
0,3%

Fuente: BAA, edicidon 2022. Base: poblacion andaluza que sigue a algin/a Influencers. Respuesta multiple, los
porcentajes suman mas de 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada

una de ellas.
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Son las personas mas jovenes las que en mayor medida hacen uso de plataformas como
Instagram o TikTok. Concretamente, el 25,6% de las personas que hacen uso de Instagram se
encuentran en la franja de edad de 16 - 24 afios y el 23% en la franja 25 — 34 afios. Asi mismo,
el 14,5% de las personas que hacen uso de TikTok para seguir a Influencers, se sitlan en la
franja de edad de 16 -24.

Tabla 52. Plataformas de seguimiento a Influencers segun edad.

16-24 afios
25-34 aiios
35-44 ainos

45-54 aios

avasi

55-64 ainos

65-74 ainos

Youtube

Mas de 75 afios

Total

10,2%
16,4%
10,5%
7,8%
4,1%
1,2%
0,1%
50,3%

Instagram Pinterest = Tiktok
25,6% 1,0% 14,5%
22,7% 1,7% 4,5%
13,2% 0,0% 2,0%

6,1% 0,3% 1,1%
1,5% 0,0% 0,5%
0,8% 0,0% 0,0%
0,0% 0,0% 0,0%
70,0% 3,0% 22,7%

PLATAFORMA DE SEGUIMIENTO Y EDAD

Facebook = Twitter

1,8% 2,0%
2,8% 1,6%
3,8% 1,2%
5,1% 0,3%
1,4% 0,5%
0,2% 0,0%
0,0% 0,0%
15,1% 5,7%

Blogs
0,2%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,1%
0,0%
0,3%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza que sigue a algun/a Influencer. Respuesta multiple, los
porcentajes suman mas de 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada

una de ellas.

El 42% de los hombres consultados y el 34% de las mujeres reconocen que el principal motivo
para hacer seguimiento de Influencers el interés de los contenidos que publican. Asi mismo, el
46,5% de los hombres y el 34,1% de las mujeres, lo hacen porque se entretienen en sus ratos
libres. Son las mujeres las que en mayor medida (10%) hacen seguimiento a Influencers con la
intencion de conocer las tendencias, frente a los hombres (4%). Y, por ultimo, son las mujeres
las que en mayor medida (11%) siguen a Influencers con la intencidn de encontrar nuevos
productos y marcas, los hombres con esta misma motivacion representan un 3%.

Tabla 53. Principal motivo de seguimiento a Influencers segun sexo.
MOTIVO DE SEGUIMIENTO Y SEXO

SEXO Mujer
Hombre

Total

Me parece Solo Estaraldia = Descubrir
interesante = entretienen consulto sobre las nuevos
el su tendencias = productos
contenido ratos libres contenido y marcas
que cuando no
producen tengo otra
cosa que
hacer
34,3% 5,2% 9,8% 11,0%
41,7% 1,7% 4,1% 2,8%
37,7% 3,5% 7,2% 7,2%

Me siento
comprendido/a
y me ayudan a

evadirme de
mis problemas

4,2%
2,3%
3,3%

Por las
ofertas,
descuentos

y
concursos

1,4%
0,9%
1,2%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacion andaluza que sigue a algin/a Influencer.
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Los asuntos de mayor interés a la hora de seguir a Influencers son los relacionados con la moda y
belleza, lo que suscita un mayor interés en las mujeres (41,6%) que en los hombres (5%).Los
Foodies también suscitan interés tanto en mujeres (25%) como en hombres (18,4%). Los viajes
despiertan mas interés entre las mujeres (17%) que en los hombres (7,4%). Los Gamers, sin
embargo suscitan mas interés ente los hombres (21%) que entre las mujeres (4,3%). También los
asuntos relacionados con la tecnologia interesan mas a los hombres (18%) que a las mujeres (4%).

Tabla 54. Temas de interés segun sexo.
TEMAS DE INTERES Y SEXO

Blogguers Do it Fitness Foodies Gamers Moday Tecnologia Viajes
yourself belleza y reviews
SEXO Mujer 9,6% 4,9% 10,6% 25,0% 4,3% 41,6% 4,0% 17,3%
Hombre 4,0% 1,5% 14,4% 18,4% 20,9% 5,0% 18,1% 7,4%
Total 13,7% 6,4% 25,0% 43,9% 25,2% 46,6% 22,2% 24,7%

Fuente: BAA, edicién 2022. Base: poblacién andaluza que sigue a alglin/a Influencer. Respuesta midltiple, los
porcentajes suman mas de 100%, pues su base no es el total de las respuestas, sino los individuos que eligen cada
una de ellas.

La mayoria de las mujeres (58%) hacen un seguimiento diario a Influencers. La mayoria de los

hombres, hacen un seguimiento de 2 a 5 veces a la semana (52%).

Tabla 55. Frecuencia de seguimiento a Influencers segtin sexo.
FRECUENCIA DE SEGUIMIENTO A INFLUENCERS Y SEXO

Diariamente Entre2y5 lvezala Esporadicamente NS/NC
veces por semana o
semana menos
SEXO Mujer 57,7% 29,4% 10,9% 1,0% 1,0%
Hombre 37,4% 51,7% 10,7% 0,0% 0,2%
Total 48,3% 39,7% 10,8% 0,6% 0,6%

Fuente: BAA, edicion 2021. Base: poblacién andaluza que sigue a algun/a Influencers.

Son las personas de entre 65 y 74 afios las que en mayor medida (84,5%) hacen un
seguimiento diario a Influencers, seguidas de las personas mas jévenes (16 — 24 afios) con un
porcentaje de 64,4%. Quienes dicen hacer un seguimiento entre 2 y 5 veces al mes, se
encuentran principalmente en la franja de edad de los 25 a los 44 afios (55,7%) y quienes en
mayor medida realizan seguimiento una vez a la semana o menos son las personas de entre 35
y 44 afios (21,1%).
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Tabla 56. Frecuencia de seguimiento a Influencers segtin edad.
FRECUENCIA DEL SEGUIMIENTO Y EDAD

Diariamente Entre2y5 Unavezala Esporadicamente NS/NC

veces por semana o

semana menos

EDAD 16-24 aiios 64,4% 32,1% 3,5% 0,0% 0,0%
25-34 aiios 38,7% 55,7% 5,6% 0,0% 0,0%
35-44 aios 34,7% 44,2% 21,1% 0,0% 0,0%
45-54 anos 48,2% 28,1% 20,0% 0,7% 3,0%
55-64 afos 50,9% 21,1% 19,2% 7,0% 1,8%
65-74 aios 84,6% 15,4% 0,0% 0,0% 0,0%
Mas de 75 afos 50,0% 0,0% 0,0% 0,0% 50,0%
Total 48,3% 39,7% 10,8% 0,6% 0,6%

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacién andaluza que sigue a algun/a Influencers.

Aungue de manera muy leve, las mujeres afirman en mayor medida (1,68) que los hombres (1,31)
estar influidas a la hora de realizar compras por la figura de los y las Influencers.

Tabla 57. Influencia del seguimiento en la decision de compra segun sexo.
INFLUENCIA DEL SEGUIMIENTO EN LA DECISION DE COMPRA Y SEXO

Media
SEXO Mujer 1,68
Hombre 1,31
Total 1,51

Fuente: BAA, edicion 2022. Base: poblacidén andaluza de 16 a mas afos.

Las personas sobre las que las y los Influencers ejercen una mayor influencia de cara a la
decisién de compra son las mas jévenes, y a la inversa, a mayor edad menor, menor capacidad
de influencia ejercen las y los Influencers.

Tabla 58. Influencia del seguimiento en la decision de compra segun edad.
INFLUENCIA DE SEGUIMIENTO EN LA DECISION DE COMPRA Y EDAD

Media
EDAD  16-24 aiios 4,02
25-34 anos 2,57
35-44 anos 1,42
45-54 afios 1,24
55-64 anos 0,53
65-74 anos 0,36
Mas de 75 afos 0,17
Total 1,51

Fuente: BAA, edicién 2022. Base: poblacion andaluza de 16 a mas afios.
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Cuestionario

SENALE

Hombre ....
¢PODRIA DECIRME SU EDAD?

¢QUE NIVEL DE ESTUDIOS TIENE USTED?
[Espontdnea]

No sabe leer o escribir
Menos de cinco afios de escolarizacion (no finalizacion de

1(1)

Mds de cinco afios de escolarizacion (no finalizacién de
EGB, ESO o Bachiller Elemental) ....3(1)
Bachiller Elemental, EGB, ESO completo ...4(2)
Bachillerato Superior, BUP, COU, PREU o equiv......... 5(3)

FP I, FP Grado Medio, Oficialia Industrial o equiv. .....6(3)

FP Il, FP Superior, Maestria Industrial o equivalente 7(4)
Diplomatura, Ingenieria técnica, tres cursos

de LICENCIAtUIa cveoveveeieciiecieciecteeiee e 8(4)
Grado, Licenciatura, Ingenieria, Arquitectura

o equivalente
Doctorado

HABITOS DE EXPOSICION A MEDIOS: PREFERENCIAS,
TIEMPOS, HORARIOS, VALORACION

1. ¢QUE MEDIO DE COMUNICACION PREFIERE USTED
PARA ENTRETENERSE?
[Espontanea. Maximo una opcidn de respuesta]

ca:A

Audiovisual

4. ¢CUAL ES EL MOTIVO PRINCIPAL POR EL QUE VE LA
TELEVISION?

[Espontdnea, intentar clasificar una sola opcion de
respuestal

Informarse .....
Entretenerse ..........
“Desconectar” / Relax
Acompainamiento....
Aprendizaje...........
Otros (especificar,

5. SIN INDICAR PROGRAMAS CONCRETOS ¢QUE ES PARA
USTED LO PEOR DE LA TELEVISION?

[Espontanea, intentar clasificar una sola opcién de
respuesta]

Manipulacién de la informacion
Demasiados programas del corazén
Excesiva publicidad
No respetan los horarios protegidos
Distrae y no se hacen otras actividades
Muy sensacionalista
Falta de educacién y de civismo

(insultos, lenguaje, Britos...) ooevererereeiereerereeeeeeeese e 9
Otros (especificar.

oOoNOOUh WN R

6. SIN INDICAR PROGRAMAS CONCRETOS:QUE ES PARA
USTED LO MEJOR DE LA TELEVISION?

[Espontdnea, intentar clasificar una sola opcion de
respuesta]

Internet
Revistas/Publicaciones periddicas ..
Videojuegos
Libros
Ninguno
Otros (especificar. ) ...

2.  ¢QUE MEDIO DE COMUNICACION PREFIERE PARA
INFORMARSE?
[Espontanea. Maximo una opcidn de respuesta]

Periddicos/Prensa diaria
Radio
Television
Internet
Revistas/Publicaciones periddicas
Ninguno
Otros (especificar.

3. ¢CUANTO TIEMPO DIARIO DEDICA A VER TELEVISION?
[Espontanea]

Horas: Minutos:
NO Ve 13 tEIRVISION ..c.uveiiieiiiriieeit ettt 77
=Filtro. Pasarap_7

Informa de muchos temas
Informacién en directo
Desconecta
Hace compaiiia
Entretiene
Otros (

7. ¢éCUANTO TIEMPO DIARIO DEDICA A OIR RADIO?
[Espontéanea]

Horas: Minutos:
NS/NC ottt ettt e et e e et e s e bt e e srae e sbeeeeanes 99
NO OYE 12 FAdIO ..o 77

=Filtro. Pasarap_9

8. ¢CUAL ES EL MOTIVO PRINCIPAL PARA ESCUCHAR LA
RADIO?

[Espontanea, intentar clasificar una sola opcion de
respuesta]

Informarse
Entretenerse .
“Desconectar” / Relax
Acompafamiento....
Aprendizaje
Otros (especificar.
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9. ¢CUANTO TIEMPO DIARIO DEDICA A NAVEGAR POR
INTERNET?

[Espontdnea]

Horas: Minutos:

ca:A
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LOS MEDIOS DE COMUNICACION FUERA
INCLUYENTE Y NO SEXISTA?

No navega por Internet....
=Filtro. Pasarap_12

10. ¢CUAL ES EL MOTIVO PRINCIPAL PARA USAR
INTERNET?

[Espontdnea, intentar clasificar una sola opcion de
respuesta]

Informarse
Entretenerse
“Desconectar” / Relax..
Acompafiamiento
Aprendizaje
Otros (especificar. )

11. ¢CUAL ES SU MAYOR PREOCUPACION RESPECTO AL
USO DE INTERNET?
[Sugerida. Maximo 2 respuestas]

La privacidad de mis datos en el entorno digital..........c........... 1
Los timos y fraudes
El robo de datos personales y bancarios
Los ataques y dafios al sistema y equipos
La suplantacién de la personalidad
Otros. Especificar (

COMUNICACION INCLUSIVA Y NO SEXISTA

12. DE LAS SIGUIENTES PROPUESTAS RELACIONADAS CON
EL LENGUAJE EMPLEADO POR LOS MEDIOS DE
COMUNICACION PARA REFERIRSE A HOMBRES Y
MUJERES, ELIJA LA QUE MAS SE AJUSTE A SU MANERA DE
PENSAR

[Intentar clasificar una sola opcidn de respuesta]

Los medios de comunicacion hacen uso de un lenguaje que

incluye por igual a mujeres y a hombres..........ccccevcuerieeiennnens 1
Me parece correcto que se use el masculino genérico para
referirse @ las MUJEIES ......ovveverivinireceresee e 2

Es inadmisible que se siga usando el masculino genérico

13.DE LAS SIGUIENTES PROPUESTAS, RELACIONADAS CON
LA IMAGEN QUE OFRECEN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION DE LAS MUJERES, ELIJA LA QUE MAS SE
AJUSTE A SU MANERA DE PENSAR

[Intentar clasificar una sola opcidn de respuesta]

La imagen que ofrecen los medios de comunicacién de las
mujeres refleja fielmente el papel de la poblacién femenina
en la actualidad .
La imagen ofrecida por los medios de comunicacion de las

mujeres sigue siendo estereotipada y sexista
Las mujeres se encuentran subrepresentadas
en los medios de comunicacion

14. ¢{CREE QUE SE DEBERIA EXISTIR UN CODIGO DE
BUENAS PRACTICAS PARA QUE LA COMUNICACION ORAL,
TEXTUAL, ICONOGRAFICA Y CONTEXTUAL EMPLEADA POR

INFLUENCERS

15. ¢SABE EN QUE CONSISTE EL TRABAJO DE INFLUENCER?

17. EN CASO AFIRMATIVO, ¢EN QUE PLATAFORMAS
REALIZA EL SEGUIMIENTO?

[Espontédnea, intentar clasificar solo tres opciones de
respuestal

Youtube......ccouoevenireininne 1
Instagram
Pinterest
Tiktok............
Facebook......
Twitter...

Otras. Especificar ( ) S 98
Ns/Nc .99

18. ¢CUAL ES EL PRINCIPAL MOTIVO POR EL QUE SIGUE A
INFLUENCERS? [Espontdnea, intentar clasificar solo una
opcidn de respuesta]

Me parecen interesantes los contenidos que producen......... 1
Me entretienen en mis ratos libres........cccveeveveeievenenenene. 2
Solo consulto su contenido cuando no tengo otra cosa que

Descubrir nuevos productos Y Marcas .........ccccveeeeereeenverennens 5
Me siento comprendido/a y me ayudan a evadirme de mis
problemas .6
Por las ofertas, descuentos y concursos.. 7
Otras. Especificar ( ). 98
........................... ...99

19. ¢CUALES SON LAS TEMATICAS QUE LE INTERESAN?
[Sugerida. Maximo 3 respuestas]

BIOGEUETS.....cveeererrieeieinireneiseseieseesenenes 1
DO it yoUrself......ccoovveeererererneeirireeeneen 2
Fitness...... 3
Foodies......

Gamers 5




Moda vy belleza

Tecnologia y reviews.

Viajes
Otras. Especificar ( ) - 98
NS/NCuvieeerrerererereeeereee e esasee s esseaeanns 99

20. ¢CON QUE FRECUENCIA REALIZA SEGUIMIENTOS A
INFLUENCERS?
[Espontéanea,
respuesta]

intentar clasificar solo una opcién de

DiIariamENTe .ot 1
Entre 2 y 5 VeCes POr SEMA ..ccovuveeiiieeiiiieieie e 2
Una vez ala semana 0 MeNO0S.......ceevueereerienienienieereeieeieens 3
Otras. Especificar (

21. EN UN CONTINUO DEL 0 AL 10, DONDE 0 SIGNIFCA NO
ME INFLUYE NADA Y 10 LA INFLUENCIA ES MAXIMA, ¢EN
QUE MEDIDA CREE QUE LE INFLUYE EL SEGUIMIENTO QUE
HACE A LOS/LAS INFLUENCERS EN SUS DECISIONES DE
COMPRA?

PORNOGRAFIA

22, (CONSUMEN SUS HIOS/HUAS  MENORES

PORNOGRAFIA EN INTERNET?

No tengo hijos/hijas MENOres.........ccevevveirererienieerieeseneeees 3
=Filtro. Pasar a p_25
[N K2 Lo 99

23. {CONTROLA EL CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN
INTERNET DE SUS HIJOS E HIJAS MENORES?

Sl ettt ettt ettt e et e beebe e aeenreesraenaaenaaas 1
NO e 2
=Filtro. Pasar a p_25

INS/INC ittt et et e et e et e et e et e e e sabeeeenaeeas 99

24. {QUE TIPO DE CONTROL EJERCE PARA EVITAR EL
CONSUMO DE PORNOGRAFIA DE SUS HIJOS E HIJAS EN
INTERNET?

[Sugerida. Maximo 1 respuesta]

Instalar un sistema de control parental .........cccceceevverienenenenne 1
Restringir el uso de wifi a zonas comunes..........ccceceeeveecveenenns 2
Establecer un horario de uso de Internet ........c.cccecueevveeiiennenne 3
Otros. Especificar (

25. ¢CREE QUE DEBE EXISTIR ALGUN MECANISMOQUE
REGULE Y CONTROLE EL CONSUMO DE PORNOGRAFIA EN
INTERNET POR PARTE DE MENORES?

L R RRUSRSRR 1
N O ettt et s 2
INS/NC ettt ettt ettt e et e eteeteeeaeesteesbeesaaesabeeabeenbeenbeenbeans 99

26. ¢CREE QUE EL CONSUMO DE PORNOGRAFIA A EDADES
TEMPRANAS (ANTES DE LOS 18 ANOS), PUEDE INDUCIR A
COMPORTAMIENTOS SEXUALES VIOLENTOS?

ca:A
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IMPARCIALIDAD Y PLURALISMO EN TELEVISION, RADIO E
INTERNET

27. EN UNA ESCALA DE 0 A 10, DONDE 0 ES NADA
IMPARCIAL Y 10 ES MUY IMPARCIAL ¢EN QUE MEDIDA
CREE USTED QUE ES IMPARCIAL LA INFORMACION QUE
EMITEN CADA UNO DE ESTOS MEDIOS DE
COMUNICACION?

Aclaracién en caso necesario: la imparcialidad informativa
es la capacidad que tienen los medios para presentar los
hechos sin sesgos ni prejuicios ofreciendo todos los puntos
de vista, sobre la base de una informacion contrastada.

Radio
Television

Internet,

28. EN UNA ESCALA DEL 0 AL 10, DONDE 0 ES NADA
PLURAL Y 10 QUE ES MUY PLURAL ¢{COMO VALORA EL
PLURALISMO POLITICO EN CADA UNO DE ESTOS MEDIOS?

Aclaracion en caso necesario: por pluralismo politico
entendemos que todas las ideas y partidos politicos tienen
la misma oportunidad de expresarse en los medios de
comunicacion publicos.

Radio
Television
Internet
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30. ¢CREE QUE LA RADIO ESTA POLITIZADA?

MENORES DE 18 ANOS Y MEDIOS AUDIOVISUALES

32. SENALE: Si estamos entrevistando a menores (16 o 17
afos) seria de reafirmacion. Multirrespuesta

En mi hogar viven menores de 13 afios ......ccoceevverienieesiennnens 1
En mi hogar viven menores de entre 13y 17 afios ......c..ceue... 2
Ninguna de las opciones anteriores........ccoceevververcveeiveesvenneeens 3

=Filtro. Pasar a p_42

33. ¢{LOS MENORES DE SU HOGAR USAN INTERNET?

=Filtro. Pasar a P 42

34. ¢éA QUE EDAD COMENZARON SUS HUOS E HUAS A
USAR INTERNET?

[Espontanea. Permitir tantas opciones de respuesta como
menores haya en el hogar]

ANES A€ 10S 8 AMI0S ...couvervieriiiieiieriieet et 1
A los 8 afios
Alos 9 afios
Alos 10 afios
Alos 11 afios
Alos 12 afios
Alos 13 afios....
Con mas de 13 afios
Otras. Especificar (___)

35. ¢CON QUE FINALIDAD HACEN USO DE INTERNET?
[Espontanea. Respuestas ilimitadas]

Para chatear, enviar y recibir mensajes .........cccccceeeveeereeireennenns 1
Para intercambiar fOtos .......ccevvviiiieiiiereesee e 2
Para ver contenidos online

0 a la carta (series, videos, peliculas .........cccceevvveveeneeneeneennen. 3

Para consultar contenidos
en sus redes sociales....
Para jugar on line ...
Para realizar apuestas on line
Para realizar compras on line....
Otros. Especificar ( )

36. ¢CON QUE FRECUENCIA SE CONECTAN A REDES
SOCIALES?
[Espontanea. Maximo 1 respuesta]

Ocasionalmente, no todos los dias ..
Una o dos veces al dia.......ccceeveneee.
De manera permanente, a todas horas .
Otros. Especificar (

ca:A

Audiovisual

37. ¢CUANTO TIEMPO DIARIO DEDICAN AL
USO DE INTERNET?
[Espontanea. Maximo 1 respuesta]

Menores de 13 afios (Sélo para quienes hayan marcado si
en la P. 32a)

Menos de 1 hora
Entre 1y 2 horas
Entre 2y 3 horas
Entre 3y 4 horas
Entre 4y 5 horas
Mas de 5 horas
Permanentemente..

Menores de entre 13 y 17 afios (S6lo para quienes hayan
marcado si en la P. 32b)

Menos de 1 hora
Entre 1y 2 horas
Entre 2 y 3 horas
Entre 3y 4 horas
Entre 4y 5 horas
Mas de 5 horas

Permanentemente
Otros. Especificar (

38. ¢HASTA QUE HORA SUELEN ESTAR CONECTADOS A
INTERNET?

[Espontanea. Permitir tantas opciones de respuesta como
menores haya en el hogar]

Hasta las 20.00 horas
Hasta las 21.00 horas
Hasta las 22.00 horas
Hasta las 23.00 horas
Hasta las 00.00 horas
Hasta las 01.00 horas
Hasta las 02.00 horas

Jany

O oONOUL A WN

O
(=]

Si

No...
=Filtro. Pasar a P 42
Ns/Nc
=Filtro. Pasara P 42

...99

40. EN CASO AFIRMATIVO, ¢ QUE TIPO DE PERFIL TIENEN?
[Sugerida. Una sola respuesta]

De acceso privado...
De acceso limitado a determinadas personas
De acceso publico

41. ¢(COMPARTEN LOS MENORES DATOS PERSONALES EN
SUS REDES SOCIALES?
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REGULACION DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES

42. ¢{QUIENES CREE QUE TIENEN LA RESPONSABILIDAD DE
VIGILANCIA Y PROTECCION DE LOS MENORES ANTE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION?

[Espontdnea. Respuesta multiple: maximo 2]

Sus padres, madres o tutores/as legales........c..ccccevvrreerrennnnne. 1
Las cadenas de television
Las instituciones publicas....
Otros (especificar.

Ns/Ns

43. CON INDEPENDENCIA DE LO ANTERIOR, ¢CREE QUE ES
NECESARIO QUE EXISTAN MECANISMOS QUE REGULEN
LOS CONTENIDOS DE PROGRAMAS Y PUBLICIDAD EN
RADIO Y TELEVISION?

[Sugerida]

IMIUY NECESAMIO w.viiiniieeiiiee ettt ettt ettt e e s 5
Bastante necesario
Algo necesario
Poco necesario

44. (EN
RECLAMARIA O DENUNCIARIA USTED CONTENIDOS DE
PROGRAMAS O PUBLICIDAD, ANTE ALGUN ORGANISMO O
INSTITUCION?

CASO DE CONSIDERARLO OPORTUNO

Sl et 1
=Filtro. Pasara p_46

NO. o 2
INS/NS ittt e et e et e et e et e e et e e e enb e e e enaee s 99

=Filtro. Pasara p_46

45. EN CASO NEGATIVO ¢{POR QUE NO LO HARIA?
[Espontanea. Maximo 3 respuestas]

Porque no serviria de nada, no hacen caso, no merece la

02T 0 - PP 1
Por no saber dénde dirigirse para denunciar o cémo hacerlo .2
Por falta de tiemMpPo ....cooveeriirienit e 3
Para evitar lios, problemas, complicaciones ............ccceevveeuenns 4
No le interesa, no le preocupa, no le molesta, es
PEIMISIVO/@.ueeuteieteeteeieeieieste e eree s etessesaestesseeseeseesenaesaessens

Cada cual sabe qué debe ver, no hay que controlar tanto.......
No le compete, corresponde a gente mas preparada..............
Por no tener preparacion o edad (demasiado mayor, joven) ..8
Por timidez o vergiienza
Otras respuestas. Especificar (

46. ¢HA OIDO HABLAR DEL CONSEJO AUDIOVISUAL DE
ANDALUCIA?

47. EL CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA REGULA
LOS CONTENIDOS Y LA PUBLICIDAD EN RADIO Y
TELEVISION. PENSANDO EN LOS MENORES DE EDAD QUE
ACCEDEN A INTERNET ¢CREE QUE ESTE ORGANISMO
DEBERIA REGULAR TAMBIEN LOS CONTENIDOS Y
PUBLICIDAD EN INTERNET?

=Filtro. Pasara p_49

ca:A

Audiovisual

=Filtro. Pasar a p_49

48. EN CASO AFIRMATIVO, ¢QUE FUNCIONES CREE QUE
DEBERIA TENER EL CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA
EN LA REGULACION DE INTERNET?

[Multirrespuesta. Maximo 3]

Sefializacion de los contenidos inadecuados (como

POINOZIafia) .ocvieiieiieiiesie et 1
Eliminacion de contenidos que produzcan incitacién al odio

POr raza, religion, ETC. ...ovvi it 2
Regulacién de contenidos de juego, apuestas .3
Control del exceso de publicidad .4
Identificacion y lucha contra el ciberacoso .... .5

Otros (especificar,

TRANSFORMACION DIGITAL

49. NUESTRA SOCIEDAD ESTA SUFRIENDO GRANDES
TRANSFORMACIONES EN EL AMBITO DE LA
DIGITALIZACION, EN ESTE SENTIDO ¢CREE QUE LAS
FAMILIAS DEBERIAN CONTAR CON HERRAMIENTAS QUE
LE AYUDARAN A MANEJARSE MEJOR EN EL MUNDO
DIGITAL?

Sl ettt ettt et e e e e ebe e e e tr e e e tae e e treeeareeerreas 1
NO e e 2
=Filtro. Pasar a p_52. Preguntas de clasificacion

NS/NC 1ottt ettt ettt ettt ettt et ae b e b e ss et e ae e s esessesbeeneenis 99

=Filtro. Pasar a p_52. Preguntas de clasificacion

50. EN CASO AFIRMATIVO ¢(A QUE SEGMENTOS DE LA
POBLACION CREE QUE DEBERIA OFRECERSE DICHA
HERRAMIENTA? [Espontanea. Maximo 3 respuesta]

A nifias, nifios y adolescentes
A familias
A personas mayores....

CARACTERISTICA CREE QUE DEBERIA

51. ¢QUE
CONTEMPLAR DICHA HERRAMIENTA?
[Sugerida. Maximo 3 respuesta]

Deberia contener indicaciones para el entrenamiento en

competencias digitales.......ocvvveerierierieenieneeeeee e 1
Deberia ofrecer recomendaciones para desarrollar
experiencias seguras en Internet .........ccccocvveviiiiiiiiiniieenen, 2

Deberia explicar mecanismos efectivos para la proteccién
de menores en INternet .......ceoveeeveereeneeneereneeeeeeee s 3
Deberia aportar conocimiento de derechos y proteccidn de

12 Privacidad.........cooeerienieniese e 4
Deberia dar a conocer los canales de denuncia existentes ..... 5
Otros (ESPECITICAr) ..ccuvieiieieere ettt 6
NS/INC 1ottt ete ettt ettt et e teeeteeeaeeteeeaeeeaeeeasesaaeeataennas 99
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VARIABLES DE CLASIFICACION
A TODAS LAS PRESONAS ENCUESTADAS

52. ¢{CUANTAS PERSONAS CONVIVEN HABITUALMENTE EN
SU HOGAR?

53. ¢CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES DEFINE MEJOR A
USTED Y/O A SU HOGAR ACTUALMENTE?

[Sugerida]

Joven que Vive CON SUS PAAIe.......c.cvverieeieerieenieenieeneeneesneenne 1
Joven independiente (menor de 30 afi0S)......cccvereereeneeeiuennns 2
Adulto/a que vive con sus padres (30 afios 0 Mas) .................. 3
Hogar joven sin hijoS/as......cccvveererrereeiseeseeesees e 4

Hogar con hijos/as menores de 6 afios (al menos uno)
Hogar con hijos/as entre 6 y 24 afios (al menos uno) ...

Hogar con hijos/as mayores de 24 afios (todos lo son)............
Parejas/adulto/a que viven solos/as (hijos/as
€MaANCIPAAOS/AS)...ueivieeieeieiieieitiete ettt 8
Adulto/a independiente (de 30 afios a 64 afios) [siempre
VIVIO SOLO/A] veeveieiiiiei ettt 9
Adulto/a en casa de familiar (de hijos/as, hermanos/as.......... 10

54. (EN CUAL DE LAS SIGUIENTES SITUACIONES SE
ENCUENTRA USTED EN ESTE MOMENTO?

[Sugerida]

Trabaja

Jubilado/a o pensionista

Desempleado/a y busca empleo........cccevveveerereeeesieniesereneens 3
Desempleado/a y no busca empleo.......cccveeveeeeveenienenenens 4
EStUTIANTE ..ttt 5
Se dedica a las labores del hogar ........ccccceecevvviiieineenieneeen, 6
[N K2 Lo 99

55. ¢PODRIA INDICARME CUAL ES EL NIVEL DE INGRESOS
MENSUALES EN SU HOGAR?

[Sugerida]

1.000€ O MENOS ..ueveeiiiieeiiieeiitee ettt e e snr e e sanee s 1
De 1.001-2.000€ ....ccooiiiiiiiiiieeiiiieeee et e et e e e 2
D 2.001-4.000€ ...ccoooviiiiiiiieeeiiiieee et e e 3
MAS dE 4.000€ ......ooiiiiiiiieiienie ettt 4
INS/INC ittt ettt e e e et e et e e e st e e e enaee s 99

ca:A

Audiovisual

56. ¢PODRIA INDICARME A QUE PARTIDO
VOTO EN LAS ULTIMAS ELECCIONES GENERALES?
[Espontéanea]

Unidas Podemos
Ciudadanos ....

PACMA ...

VOX .oviieiiieniiiees

NO VOtG/abStENCION ....ecuveericrieerieceeee ettt e 7
NO VOO POr €dad ....cc.eeeieeiieiieiiiieeeieeeee e 8
VOO €N BlanCo....cccuevviiiiiiieieeececee e 9
Otro (especificar. ) et e s 98
INS/INC cee ettt ettt et e et eere e ereeeeeesatesaeesaeesaeesaneennes 99

57. PARA FINALIZAR, EN UNA ESCALA DE 0 A 10, DONDE 0
= EXTREMA IZQUIERDA Y 10 = EXTREMA DERECHA.
¢DONDE SE UBICARIA USTED EN DICHA ESCALA?
[Espontéanea]

FAY o Jo] [ 4Tl B OSSP PP OPOSPPRN 77
NO SADE ..ot 88
NO deSEa CONLESTAN ....vecvieiieiieeiieereere et 99

58. PROVINCIA DE RESIDENCIA

GraNAdA c..veeuvieiieiieiteete ettt 4
HUBIVA 1. 5
- 1= o OSSPSR 6
MBIABA .ottt st 7
SOVl et 8

59. TIPO DE HABITAT

Hasta 2.000 hab. .....ccceeiiieiiieiieieceeeece e 1
2.001 - 10.000 hab. .. .2
10.001 - 50.000 hab. ... .3
50.001 - 200.000 hab. .....ccueevrieiieiieriecie e 4
200.001 - 500.000 hab. .....cccveiieiieeieeieeieeee e 5
Mas de 500.000 hab........ccceerieniiniinieeieeeeee e 6

164



