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DECISIÓN 20/2024 SOBRE EL INFORME DE PRESENCIA DE LAS MUJERES EN LOS 

INFORMATIVOS DIARIOS (AMPLIACIÓN DEL INFORME CONJUNTO DE LA RED DE 

INSTANCIAS REGULADORAS DEL MEDITERRÁNEO, 2024) 

 

El Consejo Audiovisual de Andalucía, como miembro de la Red de Instancias 

Reguladoras del Mediterráneo, ha participado hasta ahora en todos los estudios 

conjuntos que se han propuesto en el seno de dicha organización. 

El primero de ellos, publicado por la RIRM en 2017, analizó la igualdad entre mujeres 

y hombres en los programas deportivos, y contó con la participación, además del 

CAA, de la CNMC, el CAC y de los reguladores de Croacia, Marruecos, Portugal, Serbia 

y Francia. 

El segundo estudio, publicado por la RIRM en 2021, abordó el tratamiento 

informativo de la violencia de género y contó con la participación de las mismas 

autoridades que el anterior, con la adición de Grecia.  

En el tercer estudio, la RIRM propuso de nuevo un análisis sobre deporte femenino, 

en el que participaron los reguladores andaluz, catalán, croata, francés y portugués. 

El presente informe, por tanto, representa el cuarto estudio realizado en el seno de 

la RIRM, que analiza la presencia y la representación de las mujeres en los 

informativos diarios, y que ha sido llevado a cabo, además de por el CAA, por las 

autoridades catalana, croata, francesa, maltesa, portuguesa y serbia. El informe 

conjunto, coordinado por el CAC, está enfocado en las emisiones de prestadores 

públicos nacionales o regionales, pero según la propuesta aprobada por el Pleno del 

CAA el 8 de noviembre de 2023, en este informe se han incluido también las 

televisiones públicas locales andaluzas, así como las desconexiones provinciales de 

la RTVA, con el objeto de tener una imagen más completa de la situación en nuestra 

comunidad autónoma. Por este motivo, los datos relativos a Andalucía que se 

publiquen por el CAC en el informe conjunto no coincidirán con los que constan en el 

informe andaluz, cuyas conclusiones se exponen a continuación: 

Presencia global de las mujeres 

En el informe de la RIRM, las intervenciones de las mujeres oscilan entre el 26,1% de 

Malta y el 39,3% de Croacia, situándose Andalucía en segundo lugar con un 31,4%. Si 

añadimos los prestadores locales, como en este informe, el porcentaje de Andalucía 

se eleva al 38,7% (39,5%, si se estima la duración y no el número de intervenciones, 

que es el único parámetro tenido en cuenta por el informe conjunto). En Andalucía, 
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el efecto de los prestadores locales es bastante claro, ya que en ellos las mujeres 

ocupan el 41,6% de las intervenciones, unos datos que continúan con la tendencia al 

ascenso reflejada en los informes periódicos del CAA sobre esta materia (40,6% en 

2023). 

Presencia de mujeres y hombres en cada ámbito social 

En el informe conjunto, las mujeres sólo alcanzan valores cercanos a la paridad en 

todos los medios analizados (entre el 43,0% y el 60,2%) cuando aparecen como 

actores ocasionales sin representatividad social o profesional. El porcentaje de 

Andalucía en dicho informe es del 45%, ascendiendo al 47,5% en el presente 

documento, por la adición de las televisiones locales, donde las voces ocasionales 

femeninas tienen un porcentaje de intervenciones más elevado.  

Por otro lado, la proporción de mujeres también se acerca o supera el 50% en la 

mayoría de las televisiones analizadas en el informe de la RIRM dentro del ámbito de 

la educación, un sector tradicionalmente feminizado. Estos datos se observan en 

Croacia (48,1%), Portugal (53,8%), Malta (60%) y Francia (62,2%). En Andalucía, el 

porcentaje del 36,2% de dicho informe pasa al 46,1% con la adición de las 

televisiones locales. 

En el extremo opuesto, los desequilibrios más marcados se encuentran en los 

ámbitos deportivo (donde, no obstante, Andalucía sube de un 8,4% a un 11% con la 

adición de las televisiones locales, quedando igualada a Cataluña y sólo por detrás 

de Croacia en este ámbito) y religioso. Estos datos son congruentes con los informes 

periódicos realizados por el CAA, lo que parece indicar la presencia de tendencias 

sociales muy arraigadas.  

En cuanto a la política, un ámbito con especial relevancia pública por su relación con 

la toma de decisiones y uno de los que más contribuyen a las intervenciones en los 

informativos analizados en el informe conjunto de la RIRM, la presencia de mujeres 

dista mucho de la igualdad. En concreto, la proporción de mujeres en política se 

sitúa entre el 16% y el 19% en la mayoría de territorios, alcanzando el 31,7% en 

Cataluña y Andalucía, ascendiendo nuestra comunidad, con la adición de las 

televisiones locales, al 46%. Tanto en los informes de pluralismo político como en los 

de tiempo de palabra de hombres y mujeres que realiza periódicamente el CAA, se 

pone de manifiesto la importancia de los roles políticos institucionales en la 

presencia de las mujeres en los informativos, dándose la circunstancia, además, de 

que en la actualidad hay alcaldesas en 10 de los 17 municipios cuyas televisiones 

públicas son analizadas por el CAA.  

Peso de los grupos sociales en cada género 

Si se analiza qué porcentaje ocupan los grupos sociales definidos en el informe de la 

RIRM en cada uno de los géneros por separado, se aprecian diferencias significativas. 
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Así, por ejemplo, la política supone casi la mitad de las intervenciones de las mujeres 

(46%, porcentaje que asciende al 61% si se tiene en cuenta la duración) en los 

informativos andaluces si se consideran las televisiones locales, un valor muy 

superior al que aparece en el informe conjunto (28%). Estos datos ponen una vez 

más de manifiesto la importancia de los roles políticos institucionales, y muy 

particularmente los de ámbito local, en la representación de las mujeres andaluzas 

en los informativos. Casos parecidos de un peso muy importante de la política para 

las voces femeninas se dan en Portugal, Croacia o Serbia. 

Otras diferencias apreciables en Andalucía se dan en ámbitos como los actores 

ocasionales (20% de las intervenciones masculinas y 30% de las femeninas), deporte 

(13% para los hombres y menos del 3% para las mujeres) o economía y empleo (13% 

para los hombres y 7% para las mujeres), tendencias que también se han puesto ya 

de manifiesto en los informes periódicos del CAA al respecto, y coinciden, en general, 

con los datos obtenidos de otros territorios en el informe conjunto de la RIRM.  

Edad aparente y género 

La edad también muestra un sesgo de género: en la mayoría de las televisiones 

analizadas en el informe conjunto de la RIRM, la proporción de mujeres jóvenes es 

aproximadamente el doble que la de hombres jóvenes, y en algunos casos, esta 

disparidad es aún más elevada. En el caso andaluz, en el informe conjunto los datos 

están en línea con la conclusión general (casi el doble de mujeres jóvenes que de 

hombres), pero al añadir las televisiones locales ocurre que los jóvenes tienen casi el 

mismo peso en ambos géneros, resultando que es en las personas menores donde el 

porcentaje es casi el doble para las mujeres que para los hombres. 

Discapacidad 

En el informe conjunto, la presencia de personas con discapacidad resulta tan 

escasa, para hombres y para mujeres, que no es posible realizar una valoración 

desde una perspectiva de género por la poca significación estadística de los datos. 

La adición de los datos de las televisiones locales hace que el porcentaje de personas 

con discapacidad descienda aún más, algo ya también detectado en los informes del 

CAA, donde la presencia es siempre mayor en las televisiones autonómicas.  

Conclusiones finales 

En el informe conjunto de la RIRM se concluye que: 

 Se observa una clara brecha de género tanto en términos cuantitativos como 

en relación con los roles desempeñados en la información. 

 La escasa presencia de mujeres es una característica generalizada y aplicable a 

la mayoría de los ámbitos informativos. 
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 Aún persiste una representación estereotipada de las mujeres, resultado de 

una desigualdad social crónica por motivos de género. 

 Además, se confirma que la edad también actúa como un factor con sesgo de 

género. 

En el caso de Andalucía, la adición de los datos de las televisiones locales introduce 

algunas matizaciones importantes a las anteriores conclusiones, sin invalidarlas, ya 

en este caso la presencia de mujeres aumenta considerablemente, sobre todo por la 

gran importancia de los roles institucionales municipales en la voz femenina. 

 

Por cuanto antecede, a propuesta de la Comisión de Contenidos celebrada el día 28 

de noviembre de 2024, el Pleno del Consejo Audiovisual de Andalucía, de 

conformidad con lo establecido en los apartados 17 y 24 del artículo 4 de la Ley 

1/2004, de 17 de diciembre, en su reunión de 4 de diciembre de 2024, y previa 

deliberación de sus miembros, acuerda por MAYORÍA las siguientes DECISIONES: 

PRIMERA: El CAA señala que la presencia de las mujeres en los informativos diarios 

de las televisiones públicas de Andalucía sigue sin alcanzar la paridad en la 

representación de mujeres y hombres y mantiene diferencias injustificadas en 

relación con los roles desempeñados. Por tanto, insta a los prestadores públicos 

andaluces a redoblar su compromiso para cerrar la brecha de género que todavía 

persiste en sus informativos.  

SEGUNDA: El CAA valora el trabajo de las televisiones públicas andaluzas para 

aumentar la presencia de las mujeres en los informativos diarios,  reflejado tanto en 

la tendencia al alza observada en los informes periódicos de este organismo como 

en el estudio conjunto de la RIRM, en el que Andalucía se sitúa en segundo lugar 

entre los territorios analizados con un 31,4% de presencia femenina en los 

informativos de las televisiones de ámbito autonómico, un porcentaje que se eleva al 

38,7% cuando se analizan también los prestadores locales. 

TERCERA: El CAA alerta de que el mayor peso de la presencia de las mujeres recae en 

el ámbito de la política y muy especialmente en los roles institucionales, así como en 

el rol de actor ocasional. Aunque en el estudio de la RIRM los datos de las 

televisiones públicas andaluzas son más positivos que la media en cuanto a la 

persistencia de estereotipos de género, el CAA insta a los prestadores a ampliar la 

presencia de las mujeres en las distintas temáticas y asuntos de actualidad, así como 

a aumentar la presencia de mujeres expertas.  

CUARTA: El CAA llama la atención sobre las diferencias en la representación de edad 

de mujeres y hombres en los informativos de las televisiones, de forma que la 

proporción de mujeres jóvenes es aproximadamente el doble que la de los hombres 
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jóvenes. Por tanto, insta a los prestadores a favorecer un mayor equilibrio para evitar 

que la edad sea un factor de sesgo de género.  

QUINTA: Remitir esta decisión, así como el Informe sobre la Presencia y 

Representación de las Mujeres en los Informativos Diarios (RIRM 2024) a los grupos 

políticos del Parlamento de Andalucía, a los prestadores del servicio de 

comunicación audiovisual analizados, al Instituto Andaluz de la Mujer y a la 

Secretaría General de Familias, Igualdad, Violencia de Género y Diversidad de la 

Consejería de Inclusión Social, Juventud, Familias e Igualdad. 

 

En Sevilla, a 4 de diciembre de 2024. 

EL PRESIDENTE DEL CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCÍA 

 

 

Fdo.: José Francisco Domínguez del Postigo 
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