
 
 

 

 

VOTO PARTICULAR 

D.IGNACIO GONZÁLEZ PRIETO EN RELACIÓN AL PUNTO 5.2 DEL PLENO DEL 4 

DE DICIEMBRE DE 2024 POR EL QUE SE APROBARON LAS DECISIONES SOBRE 

EL INFORME DE LA PRESENCIA DE LAS MUJERES EN LOS INFORMATIVOS 

DIARIOS quiere expresar su voto particular: 

A principios de julio de este mismo 2024 ya se aprobaron unas decisiones muy 

similares sobre el tiempo de palabra que tienen los hombres y las mujeres en los 

informativos de las televisiones públicas de Andalucía. Cinco meses después, 

volvemos a tratar este asunto y obviamente mi opinión no ha variado aunque 

incluso los datos reflejen más tiempo de presencia de las mujeres en tan poco 

tiempo. 

En esta ocasión la oportunidad del informe de la Red de Instancias Reguladoras 

del Mediterráneo sitúa a Andalucía en el segundo lugar con mayor tiempo de 

palabra para las mujeres de todos los lugares incluidos en el informe, solo 

superado por Croacia. Además, si añadimos las televisiones locales, algo que se 

ha hecho y por tanto es la cifra que debemos tener en cuenta, supone un 39,5 %, 

superando incluso el 39,3 % de Croacia.  

Significa el dato que cuatro de cada seis minutos de un informativo en una 

televisión pública de Andalucía lo ocupan mujeres, algo que a mi juicio es un 

síntoma de paridad porque resulta prácticamente imposible en un informativo (y 

más de una TV local) medir el 50 % a diario en las intervenciones de hombres y 

mujeres. Sería de locos para un editor. 

A esto añadimos que como actores ocasionales las mujeres suponen un 47,5 %, 

mientras que en educación un 46,1 %... Sí es cierto que hay otros sectores 

sociales que influyen mucho en los resultados de esta medición, y que sobre 

todo a nivel local no dependen de la televisión, sino de la sociedad en sí. Si en 

deporte las mujeres ocupan un 11 % habrá que plantearse que quizás sea porque 

en esos municipios este género no genera noticia porque no haya deportistas o 

clubes femeninos en esos lugares, o sencillamente no resulten de especial 

relevancia. Comprendo que las televisiones deben concienciar, pero no 

inventarse lo que no hay. Porque ojo, no olvidemos que una noticia lo es porque 

implica una relevancia de cierto grado en el lugar donde se emite, y ese sesgo 

no lo puede perder un informativo. Y obviamente el deporte y lo religioso, tan 

arraigado socialmente, influye mucho en estos resultados. Pero eso no es 

voluntad de las televisiones, ni mucho menos, porque son elecciones que no 

dependen de los prestadores. 
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Además se añade a las decisiones el tema de la edad, que también señalan las 

decisiones que implica un sesgo de género porque ahí las jóvenes sí ocupan 

mucho tiempo. Entonces: si las mujeres salen mucho, hay sesgo de género. Si 

salen poco, hay sesgo de género. Sinceramente no lo entiendo. Pues 

probablemente las jóvenes de hoy sean mucho más extrovertidas que sus 

madres o abuelas a la hora de salir en la TV, e incluso que los jóvenes varones 

de su tramo de edad.  

Para terminar creo que este análisis cuantitativo excluye probablemente la razón 

de ser fundamental que justifica esos datos, porque ningún periodista elige a un 

hombre o a una mujer por el hecho de serlo. Si así fuera, sí estaríamos hablando 

de estereotipos o discriminación. Y sí deberíamos instar a una solución urgente. 

Pero dudo mucho que este sea el caso. Se le da voz a quien corresponde tenerla 

por su cargo o también en muchos casos a quien buenamente le resulta más 

sencillo hacerlo por los recursos, tiempo, agenda o predisposición tanto del 

periodista como de la persona entrevistada. 

Por ello mi voto en contra y mi voto particular. 
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