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Decision 05/2015 del Consejo Audiovisual de Andalucia por la que se advierte al
prestador privado PTV Malaga de la emision de comunicaciones comerciales de vinos
en horario no permitido susceptibles de inducir al pablico a error en cuanto a su
naturaleza publicitaria.

1. El Consejo Audiovisual de Andalucia ha detectado, a través de su sistema de
seguimiento de medios, la emision de un espacio en el que se realiza publicidad encubierta de
vinos por parte del prestador de television local PTV Malaga (Procono, S.A.) Dicha emision, dada
la forma en la que se presenta, puede inducir a error al publico en cuanto a su naturaleza
publicitaria. Ademas, se realiza en horario no permitido, al tratarse de una comunicacion
comercial televisiva de bebidas alcohdlicas con un nivel inferior a veinte grados, que sélo podria
ser emitida en la franja horaria comprendida entre las 20:30 y las 6 horas.

2. El Pleno del Consejo Audiovisual de Andalucia ya requirié al citado prestador, mediante
la Decision 50/2014, de 4 de junio de 2014, el cese de inserciones publicitarias de vinos en
horario no permitido que contravenian lo dispuesto por el articulo 18.3 d) de la Ley 7/2010, de
31 de marzo, General de la Comunicacion Audiovisual (LGCA), que prohibe en todo caso la
comunicacion comercial televisiva de bebidas alcohdlicas con un nivel inferior a veinte grados
cuando se emita fuera de la franja de tiempo entre las 20,30 horas y las 6 horas del dia
sigufente (...). La mencionada decision fue recibida por el prestador el dia 11 de junio.

3. En esta ocasion, la emisién se produce el dia 13 de diciembre de 2014, dentro del
programa La guia del ocio. Durante el magacin, la presentadora recomienda un itinerario
gastrondmico (Ruta de besos) que es iniciativa de la bodega Grandes vinos y vifiedos, animando
al publico a que deguste su marca Beso de vino. De 17:57:30 a 18:13:00 se emite un reportaje
sobre la mencionada ruta gastrondmica, en el que se visitan algunos establecimientos hosteleros
que forman parte de la misma. Tanto la presentadora como los propietarios promocionan el vino
mencionado de manera explicita, con comentarios como animar a fodo el mundo a que brinde
con ‘Beso de vino* es un vino muy redondito, que se tapea muy bien con é/ o pueden pasar por
aqui y degustar ese maravilloso vino ‘Beso de vino" La marca comercial se menciona varias
veces a lo largo de la pieza, y se insertan primeros planos de la botella de vino.

El Consejo Audiovisual de Andalucia considera que la pieza emitida hace publicidad de la
mencionada bebida alcohdlica, ya que, de manera continuada, se realiza promocion de una
marca comercial de vino en un horario no permitido.

3. El articulo 2.32 de la Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicacion
Audiovisual (LGCA, en adelante), define la comunicacion comercial audiovisual televisiva
encubierta como /a presentacion verbal o visual, directa o indirecta, de los bienes, servicios,
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nombre, marca o actividades de un productor de mercancias o un prestador de servicios en
programas de television, distinta del emplazamiento del producto, en que tal presentacion tenga,
de manera infencionada por parte del prestador del servicio de comunicacion audiovisual, un
proposito publicitario y pueda inducir al publico a error en cuanto a la naturaleza de dicha
presentacion. Esta presentacion se considerara intencionada, en particular, si se hace a cambio
de contraprestacion a favor del prestador de servicio.

Por su parte, el articulo 18.3 del mismo cuerpo legal, dedicado a las comunicaciones
comerciales prohibidas en cualquiera de sus formas, prohibe expresamente, en su apartado d), /a
comunicacion comercial televisiva de bebidas alcohdlicas con un nivel inferior a veinte grados
cuando se emita fuera de la franja de tiempo comprendida entre las 20,30 horas y las 6 horas del
dia siguiente, salvo que esta publicidad forme parte indivisible de la adquisicion de derechos y de
/a produccion de la sefial a difundir.

Por tanto, dado el propdsito publicitario y la posibilidad de inducir a error en el publico al
intentar que la promocion comercial se perciba como un contenido mas del reportaje, ésta
constituye un supuesto de comunicacion comercial encubierta, que se ha realizado, ademas,
fuera de la franja horaria permitida para la emisién de comunicaciones comerciales de bebidas
alcoholicas con un nivel inferior a veinte grados.

Los hechos anteriormente descritos podrian conllevar la incoacién de un expediente
sancionador, por constituir un supuesto de comunicacion comercial audiovisual televisiva
encubierta en la que se realiza publicidad de bebidas alcohdlicas fuera de la franja horaria
permitida.

Por cuanto antecede, a propuesta de la Comision de Contenidos celebrada el dia 3 de
febrero de 2015, el Pleno del Consejo Audiovisual de Andalucia, de conformidad con lo
establecido en los apartados 6, 15y 21 del articulo 4 de la Ley 1/2004, de 17 de diciembre, en
su reunion de 11 de febrero de 2014, y previa deliberacion de sus miembros acuerda por
UNANIMIDAD las siguientes

DECISIONES

PRIMERA.- Advertir a Procono, S.A. (PTV Malaga) de que la presentacion de bienes, servicios,
nombre, marca o actividades de un productor de mercancias o un prestador de servicios en
programas de television, distinta del emplazamiento del producto, con propdsito publicitario,
constituye un supuesto de publicidad encubierta en los términos descritos por el articulo 2.32 de
la LGCA, por ser susceptible de inducir al publico a error en cuanto a la naturaleza de dicha
presentacion. Por tanto, el prestador debera cesar y se abstendra de realizar emisiones como las

analizadas.
2
Cédigo Seguro De Verificaci6n: Zuy4Wsr wik4i t cZcDhg6BQ== Fecha 13/02/2015
Normativa Este documento incorpora firma electronica reconocida de acuerdo a la Ley 59/2003, de 19 de diciembre, de firma electrénica.
Firmado Por Maria Emelina Fernandez Soriano
Url De Verificacion ht t ps: // www. consej oaudi ovi sual deandal uci a. es/ veri firma/ code/ Zuy4Wsr wik4i Péagina 2/3
t cZcDhg6BQ==




ca:A A\

Audiovisual
JUNTA DE ANDALUCIA

SEGUNDA.- Advertir nuevamente a Procono, S.A. (PTV Malaga) de que la publicidad de bebidas
alcoholicas con un nivel inferior a veinte grados esta prohibida, salvo en la franja horaria
establecida para ello en el articulo 18.3 d) de la LGCA, que comprende desde las 20:30 horas y
las 6 horas del dia siguiente.

TERCERA.- Notificar esta decision a Procono, S.A. (PTV Malaga).

En Sevilla, a 11 de febrero de 2015.
LA PRESIDENTA DEL CONSEJO AUDIOVISUAL
DE ANDALUCIA.

Fdo: Emelina Fernandez Soriano.
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