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1 ANTECEDENTES

El Consejo Audiovisual de Andalucia es la autoridad audiovisual independiente
encargada de velar porque los medios audiovisuales sobre los que ejerce sus funciones
traten y reflejen la violencia de género en toda su complejidad, de acuerdo a lo dispuesto
en la normativa estatal y autondmica sobre violencia de género.

Los medios de comunicacién, publicos y privados, deben contribuir a la
sensibilizacion de la poblacion, asi como a la prevencion y erradicacion de los malos tratos
hacia las mujeres difundiendo una informacion adecuada, segun lo establecido en el
capitulo IV de la Ley 13/2007 de Medidas de Prevencién y Proteccidon Integral contra la
Violencia de Género.

Entre las acciones acordadas en el Plan de Actuacion de 2010, el Pleno del
Consejo Audiovisual de Andalucia acordd realizar el analisis del tratamiento que los
medios de comunicacidon audiovisuales dan a las informaciones relativas sobre violencia
de género, habiéndose realizado ya previamente los informes relativos a los afios 2010 y
2011.

Como otros estudios del Consejo, este informe permite extraer conclusiones
generales y particulares, relativas a cada television analizada, que contribuyan a la
adopcion de medidas encaminadas a alcanzar los objetivos marcados por la legislacion y a
asegurar el compromiso de los medios de comunicacién en la prevencién y erradicacion
de la violencia hacia las mujeres. La realizacién de un informe cada afio permite, ademas,
hacer comparaciones y andlisis diacrénicos.

El informe es el resultado del analisis y catalogacion de 3.225 horas de
programacion informativa emitidas en 2012 por la RTVA, tanto en sus canales
autondmicos como en sus desconexiones provinciales, las desconexiones de RTVE para
Andalucia y por diez televisiones locales publicas.
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2 OBJETIVOS Y METODOLOGIA

2.1 Objetivos

Este informe tiene como objetivo el analisis estadistico de las noticias sobre
la violencia de género en las televisiones publicas de Andalucia.

El cauce de acceso a los datos es la base de datos de pluralismo de los
informativos de las televisiones publicas de Andalucia en 2012.

Los objetivos especificos de este informe son los siguientes:

e Andlisis de la presencia de la tematica “violencia de género” en las
noticias de los informativos (nimero de noticias y duracion en términos
absolutos y relativos, desglosados por prestadores).

e Rango que ocupan las noticias sobre violencia de género (porcentajes
desglosados por prestadores), medidas en cuatro intervalos (13, 23, 32
noticias y resto).

o Distribucion por tematicas de las noticias sobre violencia de género
(porcentajes desglosados por prestadores).

o Distribucion por roles de los tiempos de palabra de los actores en las
noticias sobre violencia de género (porcentajes desglosados por
prestadores).

e Distribucion por sexo y roles de los actores en las noticias sobre
violencia de género (porcentajes desglosados por prestadores).

En la presente edicion del informe, ademas, se ha incluido un analisis cualitativo
especifico del cumplimiento por parte de los prestadores del acuerdo firmado entre el
Gobierno de Espafia y la Unidn de Televisiones Comerciales el 28 de noviembre de 2007,
por el que éstas se comprometian, entre otras cosas a qgue en toda informacion que las
televisiones realicen sobre episodios de violencia de género, se incluya una mencion
expresa al teléfono contra los malos tratos, el 016, de modo que la sociedad, y
especialmente las mujeres que puedan estar sufriendo violencia, tengan presente este
recurso que esta a su disposicion las 24 horas del dia todos los dias del afio. De esta
manera, se han seleccionado las noticias de sucesos incluidas entra las de violencia de
género y se ha comprobado si en las mismas se hacia referencia, de palabra o con
sobreimpresiones, al referido nimero 016.
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2.2 Muestra: periodo y prestadores

La muestra que analiza el informe se cife a las noticias catalogadas entre el 1 de
enero y el 31 de diciembre de 2012.

Los espacios catalogados y estudiados y el universo/muestreo seleccionados son

los siguientes:

v

v

Informativos de La 1, desconexion Andalucia (universo completo a lo largo
del periodo).

Informativos de las cadenas autondmicas Canal Sur TV y Canal Sur 2*
(universo completo a lo largo del periodo).

Informativos de las ocho desconexiones provinciales de Canal Sur TV
(universo completo a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal Fuengirola TV (un informativo
diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal de Sevilla Giralda TV? (un
informativo diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal Huelva TV (un informativo
diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal Interalmeria (un informativo
diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal de Malaga Onda Azul (un
informativo diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal Onda Cadiz (un informativo
diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal Onda Jaén (un informativo
diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal Onda Jerez (un informativo
diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal de Motril Telemotril (un
informativo diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

Informativos locales de la emisora municipal de Granada TG7 (un
informativo diario de lunes a viernes a lo largo del periodo).

lla programacion de Canal Sur 2 se limita, desde octubre de 2012, al informativo autonémico que
se emite por esta cadena como alternativa a las desconexiones provinciales que se emiten al mismo tiempo
por Canal Sur TV, dado que el resto de la programacién es idéntico.

2 Giralda TV ces6 en noviembre de 2012 de emitir informativos diarios.

5
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2.3 Metodologia de clasificacion de los datos

El informe se elabora siguiendo la misma metodologia cuantitativa aplicada a los
informes mensuales y trimestrales de pluralismo politico, con mayor profundidad de
analisis al incluir cruces de variables que no aparecen en los informes periédicos.

Para la seleccion de los datos, se ha seguido el registro derivado del disefio del
modelo de pluralismo politico aprobado por el Pleno del CAA en abril de 2008, en el que la
noticia se constituye en la unidad minima de analisis en la que se estructuran los
informativos.

La codificacion del informativo se lleva a cabo en tres niveles sucesivos de
codificacion (del informativo, de las noticias que componen el informativo y de las
apariciones de los actores que aparecen en las noticias), incluyendo titulo de la noticia,
tipo de noticia (titular-resumen, noticia, entrevista extensa), rango, tema, actualidad v,
finalmente, alcance geografico.

La presencia en las noticias del tema de la violencia de género se ha determinado
mediante el campo “actualidad” de la base de datos de pluralismo, en donde la violencia
de género consta como valor desde el comienzo de los estudios de pluralismo del
Consejo.



ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

3 RESULTADOS DEL INFORME

3.1 Principales tendencias. Sintesis de resultados

Las noticias sobre violencia de género tienen una gran relevancia en los
informativos de las cadenas publicas analizadas en este informe, aunque se aprecia
una tendencia al descenso, como lo confirman dos datos:

@)

La violencia de género ha sido el séptimo asunto en importancia
entre los temas de actualidad definidos para el estudio de los
informativos de dichas cadenas por parte del Consejo audiovisual de
Andalucia en 2012. En 2011 fue el sexto tema en relevancia.

La violencia de género aparece como primera notica o como
segunda noticia en porcentajes superiores al resto de noticias. No
obstante, el rango de las noticias de violencia de género ha disminuido
considerablemente en 2012 respecto al afio anterior.

La tabla siguiente resume el descenso de la relevancia de las
noticias sobre violencia de género en el trienio 2010-2012:

Ano| NO© noticias % | Duracion %
2010 1.348 1,17%| 24:21:58 0,86%
2011 1.199 0,95% | 21:02:30 0,75%
2012 1.023 0,73% 18:25:56 0,57%

Se puede apreciar que de 2010 a 2012 la relevancia informativa de
la violencia de género ha descendido tanto en términos
absolutos como relativos, pues en 2012 se registraron 325 noticias
menos y su duracién fue casi seis minutos menor que en 2010, lo que,
supone porcentajes un tercio inferiores a los de 2010.

La informacion relativa a la violencia de género no esta exclusivamente condicionada

por

las noticias sobre agresiones o0 asesinatos sino que viene marcada,

fundamentalmente, por el esfuerzo social e institucional por convertir el asunto
en un tema de actualidad.
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o Asi se aprecia en su distribuciéon mensual, claramente marcada por
la celebracion en noviembre del Dia Internacional contra la
Violencia de Género. En el 2012, una de cada tres noticias sobre
violencia de género se emitieron noviembre.

La correlacion entre la labor institucional y el volumen de noticias sobre
violencia de género queda patente, asimismo, por el hecho de que mas
de la mitad de los tiempos de palabra analizados pertenecen a
portavoces o0 representantes institucionales. Destacan, a este
respecto, los representantes de ayuntamientos andaluces, los
funcionarios y los miembros del Gobierno autondmico andaluz, asi
como los representantes del Gobierno de Espafa, cuyos tiempos de
palabra, por si solos, suponen mas del 40% del total. No obstante, el
primer puesto en importancia en las noticias sobre violencia de
género lo ocupa el rol de actores ocasionales, que ocupa de
promedio un 20% del tiempo de palabra y que es particularmente
notorio en las emisiones autondmicas de la RTVA (31%) y en La 1
(25%).

- Los tiempos de palabra en las noticias sobre violencia de género estan
claramente feminizados, a diferencia de lo que sucede en el resto de las

informaciones.

O

En las noticias sobre violencia de género, tres de cada cuatro
intervenciones son protagonizadas por mujeres, mientras que,
en el resto, esta proporcidn practicamente se invierte a favor de los
hombres.

En algunos de los roles que acaparan mas intervenciones, la presencia
femenina es abrumadora, superandose el 80% en roles como la
administracion  autondmica andaluza (95% de mujeres), las
organizaciones y asociaciones (87% de mujeres), el Gobierno de
Andalucia (80% de mujeres), la administracion de justicia (80%), o el
gobierno de diputaciones (85% de mujeres), por citar los roles mas
feminizados de entre los que ostentan un mayor numero de
intervenciones.



ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

En general, no se esta cumpliendo el acuerdo de 28 de noviembre de 2007 de
informar sobre el n® 016 en las noticias sobre episodios de violencia de género,
puesto que solamente un 22% de los casos que lo requeririan contienen alguna
referencia a teléfonos gratuitos de atencién a la mujer.

o La RTVA es el prestador, en sus emisiones autondmicas, con un mayor
porcentaje de referencias (31%), aunque éstas son en casi todos los
casos al nimero 900 del Instituto Andaluz de la Mujer.
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3.2 Numero de noticias sobre violencia de género.

Durante 2012 se han emitido 1.023 noticias sobre violencia de género de un total
de 140.210, es decir, un 0,7% de todas las informaciones emitidas. Estos datos
son inferiores a los de 2011 tanto en términos absolutos como relativos, pues
entonces las 1.199 noticias sobre violencia de género supusieron el 1% del total, y
confirman una tendencia a la baja ya detectada el afio anterior, puesto que el
2010 se emitieron 1.348 noticias sobre violencia de género, que alcanzaron el
1,2% del total. Por prestadores, la mayor cobertura de la violencia de género
corresponde a las emisiones autondmicas de la RTVA, que han tratado el tema de
la violencia de género en 489 noticias y un 0,8% del total de sus informaciones, lo
que significa un descenso porcentual de cuatro décimas respecto a los datos de
2011. El grueso (422) de las noticias autondmicas de la RTVA corresponden a
Canal Sur TV. La 1 Andalucia, por su parte, ha emitido 32 noticias, lo que supone
el 0,7% del total de sus informaciones (1% en 2011). Las desconexiones
provinciales del prestador publico andaluz han emitido 310 noticias (0,9% del total
de sus informaciones, datos muy similares a los de 2011), siendo la desconexion
de Cordoba la que mas porcentaje de sus noticias ha dedicado a este asunto
(1,4%), tendencia que coincide con los datos del ano anterior. Los prestadores
locales han tratado la violencia de género en 192 noticias (0,5% del total de sus
informaciones, datos ligeramente inferiores a los de 2011), encontrandose el

porcentaje de informaciones mas elevado en Fuengirola TV (0,7%).
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Tabla 1: Numero de noticias sobre violencia de género, todos los prestadores

VIOLENCIA DE GENERO RESTO DE NOTICIAS TOTAL
PRESTADORES No % NO % No %
EMISIONES AUTONOMICAS RTVA 489 0,8% 61.623 99,2% 62.112 100,0%
CANAL SUR TV 422 0,9% 48.755 99,1% 49.177 100,0%
CANAL SUR 2 67 0,5% 12.868 99,5% 12.935 100,0%
LA 1 (ANDALUCIA) 32 0,7% 4.460 99,3% 4.492 100,0%
DESCONEXIONES PROV. RTVA 310 0,9% 33.911 99,1% 34.221 100,0%
CANAL SUR TV (ALMERIA) 54 1,2% 4.355 98,8% 4.409 100,0%
CANAL SUR TV (CADIZ) 17 0,4% 4,555 99,6% 4.572 100,0%
CANAL SUR TV (CORDOBA) 60 1,4% 4,198 98,6% 4.258 100,0%
CANAL SUR TV (GRANADA) 29 0,7% 4.076 99,3% 4.105 100,0%
CANAL SUR TV (HUELVA) 41 1,1% 3.805 98,9% 3.846 100,0%
CANAL SUR TV (JAEN) 42 1,1% 3.844 98,9% 3.886 100,0%
CANAL SUR TV (MALAGA) 38 0,8% 4,907 99,2% 4.945 100,0%
CANAL SUR TV (SEVILLA) 29 0,7% 4.171 99,3% 4.200 100,0%
TELEVISIONES LOCALES 192 0,5% 39.193 99,5% 39.385 100,0%
FUENGIROLA TV 28 0,7% 4218 99,3% 4.246 100,0%
GIRALDA TV 18 0,4% 4312 99,6% 4.330 100,0%
HUELVA TV 19 0,6% 3.261 99,4% 3.280 100,0%
INTERALMERIA 23 0,5% 4.296 99,5% 4.319 100,0%
ONDA AZUL 18 0,5% 3.819 99,5% 3.837 100,0%
ONDA CADIZ 11 0,4% 2.845 99,6% 2.856 100,0%
ONDA JAEN 22 0,5% 4,016 99,5% 4.038 100,0%
ONDA JEREZ 11 0,3% 3.468 99,7% 3.479 100,0%
TELEMOTRIL 24 0,5% 4.600 99,5% 4.624 100,0%
TG7 18 0,4% 4.358 99,6% 4.376 100,0%
TOTAL GENERAL 1.023 0,7% 139.187 99,3% | 140.210 100,0%

11
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3.3 Tiempo de noticias sobre violencia de género.

Las noticias sobre violencia de género han ocupado un total de 18:25:56 de las
3225:19:37 de informacién analizada, lo que se traduce en un porcentaje de 0,6%
sobre el total (0,7% en 2011 y 0,9% en 2010). De este tiempo, 7:15:15 de las
noticias sobre el mencionado asunto se han emitido en los informativos
autondmicos de la RTVA (0,6% de su tiempo total de informacion, tres décimas
menos que en 2011); 0:35:09 corresponden a emisiones de La 1 Andalucia (0,6%
de su tiempo total de informacion, tres décimas por debajo de los datos de 2011);
5:56:35 han sido emitidas en las desconexiones provinciales de la RTVA (0,8% de
su tiempo total, dos décimas mas que en 2011); y 4:38:57 pertenecen a las
emisiones de los prestadores locales (0,4% de su tiempo total de informacion,
0,5% en 2011). Por tipos de prestadores, solamente las desconexiones
provinciales de la RTVA han aumentado tanto el tiempo como el porcentaje de
cobertura de la violencia de género respecto al afio anterior.

Si atendemos a la duracién de cada noticia, se aprecia que las referidas a violencia
de género son mas breves, pues duran, en promedio, un minuto y cinco segundos,
mientras que la duracidn general de las noticias es de 1 minuto y 23 segundos, lo
que significa que las noticias sobre violencia de género son un 22% mas cortas
que las demas., datos casi idénticos a los registrados en 2011. De todos los
prestadores estudiados, las noticias sobre violencia de género son mas largas que
las demas solamente en la desconexion provincial de Hueva de la RTVA, en
Interalmenria, en Onda Azul y en Onda Jerez. La menor duracién de las noticias
sobre violencia de género queda mas patentemente manifiesta cuando se
desglosan aquellas que forman parte de los sucesos, ya que en este caso el
promedio es de 46 segundos, es decir, un 30% mas breves que el resto de las
noticias (las noticias de sucesos no referidas a la violencia de género también son
mas breves que el resto, pero aun asi su duracion de 56 segundos es

notablemente mayor que las de violencia de género). Por prestadores, es en las

12
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emisiones autondmicas de la RTVA donde se da una mayor diferencia, con unas
noticias de sucesos referidas a la violencia de género que duran un 48% menos

que el resto de las noticias.
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VIOLENCIA DE GENERO RESTO DE NOTICIAS TOTAL
PRESTADORES DURACION % DURACION % | DURACION %
EMISIONES AUTONOMICAS RTVA 7:15:15 0,6% 1292:26:08 99,4% |1299:41:23 | 100,0%
CANAL SUR TV 5:59:02 0,6% 1034:11:46 99,4% | 1040:10:48 | 100,0%
CANAL SUR 2 1:16:13 0,5% 258:14:22 99,5% | 259:30:35| 100,0%
LA 1 (ANDALUCIA) 0:35:09 0,6% 90:51:31 99,4% | 91:26:40| 100,0%
DESCONEXIONES PROV. RTVA 5:56:35 0,8% 696:07:58 99,2% | 702:04:33| 100,0%
CANAL SUR TV (ALMERIA) 1:02:50 1,1% 91:11:32 98,9% | 92:14:22] 100,0%
CANAL SUR TV (CADIZ) 0:15:54 0,3% 85:43:49 99,7%| 85:59:43| 100,0%
CANAL SUR TV (CORDOBA) 1:05:22 1,3% 84:21:59 98,7%| 85:27:21| 100,0%
CANAL SUR TV (GRANADA) 0:37:38 0,7% 89:15:30 99,3%| 89:53:08| 100,0%
CANAL SUR TV (HUELVA) 0:57:01 1,1% 83:28:30 98,9% | 84:25:31| 100,0%
CANAL SUR TV (JAEN) 0:52:31 1,0% 87:54:27 99,0%| 88:46:58] 100,0%
CANAL SUR TV (MALAGA) 0:34:17 0,6% 89:56:01 99,4%| 90:30:18| 100,0%
CANAL SUR TV (SEVILLA) 0:31:02 0,6% 84:16:10 99,4% | 84:47:12| 100,0%
TELEVISIONES LOCALES 4:38:57 0,4% 1127:28:04 99,6% | 1132:07:01| 100,0%
FUENGIROLA TV 1:01:52 0,6% 165:35:37 99,4% | 166:37:29| 100,0%
GIRALDA TV 0:17:26 0,2% 150:56:18 99,8% | 151:13:44| 100,0%
HUELVA TV 0:23:30 0,4% 108:20:35 99,6% | 108:44:05| 100,0%
INTERALMERIA 0:32:47 0,5% 104:23:03 99,5% | 104:55:50| 100,0%
ONDA AZUL 0:26:56 0,5% 87:59:18 99,5% | 88:26:14| 100,0%
ONDA CADIZ 0:19:26 0,3% 99:08:33 99,7%| 99:27:59| 100,0%
ONDA JAEN 0:26:55 0,4% 111:01:39 99,6% | 111:28:34| 100,0%
ONDA JEREZ 0:15:19 0,3% 78:59:21 99,7% | 79:14:40| 100,0%
TELEMOTRIL 0:34:04 0,4% 126:12:04 99,6% | 126:46:08| 100,0%
TG7 0:20:42 0,4% 94:51:36 99,6% | 95:12:18| 100,0%
TOTAL GENERAL 18:25:56 0,6% 3206:53:41 99,4% |3225:19:37 | 100,0%
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Tabla 3: Promedio de duracion de las noticias sobre violencia de género, todos los prestadores

PRESTADORES NOTICIAS SOBRE VIOLENCIA GENERO TODAS LAS NOTICIAS DIFERENCIA
EMISIONES AUTONOMICAS RTVA 0:00:53 0:01:16 -29,3%
CANAL SUR TV 0:00:51 0:01:16 -33,2%
CANAL SUR 2 0:01:08 0:01:12 -5,5%
LA 1 (ANDALUCIA) 0:01:06 0:01:13 -10,1%
DESCONEXIONES PROV. RTVA 0:01:09 0:01:14 -6,6%
CANAL SUR TV (ALMERIA) 0:01:10 0:01:15 -7,4%
CANAL SUR TV (CADIZ) 0:00:56 0:01:08 -17,2%
CANAL SUR TV (CORDOBA) 0:01:05 0:01:12 -9,7%
CANAL SUR TV (GRANADA) 0:01:18 0:01:19 -1,2%
CANAL SUR TV (HUELVA) 0:01:23 0:01:19 5,6%
CANAL SUR TV (JAEN) 0:01:15 0:01:22 -8,9%
CANAL SUR TV (MALAGA) 0:00:54 0:01:06 -18,0%
CANAL SUR TV (SEVILLA) 0:01:04 0:01:13 -11,7%
TELEVISIONES LOCALES 0:01:27 0:01:44 -15,8%
FUENGIROLA TV 0:02:13 0:02:21 -6,2%
GIRALDA TV 0:00:58 0:02:06 -53,9%
HUELVA TV 0:01:14 0:02:00 -38,0%
INTERALMERIA 0:01:26 0:01:27 -2,2%
ONDA AZUL 0:01:30 0:01:23 8,2%
ONDA CADIZ 0:01:46 0:02:05 -15,5%
ONDA JAEN 0:01:13 0:01:40 -26,2%
ONDA JEREZ 0:01:24 0:01:22 1,9%
TELEMOTRIL 0:01:25 0:01:39 -13,8%
TG7 0:01:09 0:01:18 -11,9%
TOTAL GENERAL 0:01:05 0:01:23 -21,8%
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Tabla 4: Promedio de duracion de las noticias sobre violencia de género con desglose de sucesos, todos los prestadores

NOTICIAS DE SUCESOS RESTO DE TEMAS
PRESTADORES VIOLENCIA TOTAL| VIOLENCIA TOTAL RESTO | A-F (%)
GENERO (A) OTRAS (B) SUCESOS (C) GENERO (D) OTRAS (E) DE TEMAS (F)
EMISIONES AUTONOMICAS RTVA 0:00:40 0:00:51 0:00:50 0:01:09 0:01:17 0:01:17 -48,1%
LA1 (ANDALUCiA) 0:01:12 0:00:59 0:01:00 0:01:01 0:01:14 0:01:14 -2,8%
DESCONEXIONES PROV. RTVA 0:00:52 0:01:03 0:01:02 0:01:17 0:01:14 0:01:14 -30,0%
TELEVISIONES LOCALES 0:01:11 0:00:58 0:00:59 0:01:30 0:01:44 0:01:44 -31,9%
TOTAL GENERAL 0:00:46 0:00:54 0:00:54 0:01:17 0:01:24 0:01:24 -30,0%
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3.4 La violencia de género como campo de actualidad.

La violencia de género es el séptimo por importancia entre los asuntos de
actualidad definidos en la base de datos de pluralismo politico 2012 del CAA. Para
el conjunto de los prestadores, las noticias sobre violencia de género han ocupado
un 0,6% de la duracion total de las noticias, superadas por la crisis econdmica y
financiera (8%), las medidas de ajuste (6%), las elecciones autonémicas (2%), el
desempleo (1%), el caso de los ERE (1%) y el de los menores desaparecidos en
Cordoba (1%). Como se ha visto en los puntos anteriores dedicados al nimero y
duracion de las noticias, se verifica, por tanto, una tendencia al descenso de la
relevancia de la violencia de género respecto a los afos anteriores, (fue el tercer
asunto mas tratado en 2010), descenso determinado por la irrupcién de otros
asuntos como la crisis econdmica, que aumenta notablemente su presencia tanto
en si misma como en lo relativo al desempleo y las medidas gubernamentales de
ajuste, y como otros asuntos candentes cual las elecciones autondmicas o los

casos de los ERE y los menores de Cérdoba.
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Tabla 5: Porcentaje de noticias sobre violencia de género por tipo de prestador, comparacion con los restantes asuntos de actualidad.

ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

ASUNTOS DE ACTUALIDAD EMISIONES AUT. RTVA|LA 1 (AND.) | DESCON. PROV. RTVA |OP. LOCALES| TOTAL
RESTO DE NOTICIAS 66,98% 71,14% 75,67% 84,67% | 75,20%
CRISIS ECONOMICA Y FINANCIERA 10,32% 6,88% 8,48% 6,20%| 8,38%
MEDIDAS DE AJUSTE 9,18% 6,07% 5,01% 3,40%| 6,16%
ELECCIONES AUTONOMICAS 1,85% 2,74% 3,92% 1,90%| 2,34%
DESEMPLEO 0,83% 1,15% 1,40% 1,13%| 1,07%
ERE IRREGULARES 1,62% 4,50% 0,10% 0,57%| 1,00%
DESAPARICION MENORES EN CORDOBA 1,26% 2,21% 1,28% 0,17%| 0,91%
VIOLENCIA DE GENERO 0,56% 0,64% 0,85% 0,41%| 0,57%
INMIGRACION 0,59% 0,79% 0,49% 0,29%| 0,47%
DESAHUCIOS Y DACION EN PAGO 0,62% 0,19% 0,44% 0,19%| 0,42%
REVUELTAS EN PAISES ARABES 0,96% 0,01% 0,39%
CASOS DE CORRUPCION POLITICA 0,47% 0,40% 0,48% 0,16%| 0,36%
HUELGA GENERAL 0,26% 0,21% 0,21% 0,22%| 0,23%
CASO MALAYA 0,31% 1,01% 0,32% 0,01%| 0,23%
PSOE: CONGRESO, PRIMARIAS 0,31% 0,22% 0,15% 0,11%| 0,20%
TERRORISMO DE ETA 0,43% 0,02% 0,04% 0,04%| 0,20%
MOVIMIENTO 15M 0,31% 0,17% 0,20% 0,03%| 0,18%
CASO DE BEBES ROBADOS 0,25% 0,11% 0,20% 0,10%| 0,18%
CASO MARTA DEL CASTILLO 0,24% 0,46% 0,16% 0,10%| 0,18%
MEMORIA HISTORICA 0,24% 0,30% 0,20% 0,04%| 0,16%
POLEMICAS CON EL JUEZ GARZON 0,31% 0,07% 0,01%| 0,14%
MERCASEVILLA 0,07% 0,35% 0,16% 0,07%| 0,10%
CASO NOOS 0,23% 0,09%
SOBERANISMO CATALAN 0,20% 0,01% 0,03%| 0,09%
CASO MADRID ARENA 0,21% 0,04% 0,00% 0,00%| 0,09%
ELECCIONES EN GALICIA Y PAIS VASCO 0,18% 0,05% 0,01%| 0,08%
TERRORISMO ISLAMISTA 0,17% 0,01% 0,01% 0,01%| 0,07%
CASO GURTEL 0,17% 0,00% 0,07%
EXPROPIACION REPSOL YPF 0,17% 0,00% 0,00%| 0,07%
CONGRESO DEL PP 0,10% 0,20% 0,02% 0,03%| 0,06%
CAMBIO CLIMATICO 0,08% 0,03% 0,04% 0,04%| 0,05%
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ASUNTOS DE ACTUALIDAD EMISIONES AUT. RTVA LA 1 (AND.)  DESCON. PROV. RTVA |OP. LOCALES TOTAL
ELECCIONES EN CATALUNA 0,12% 0,00% 0,00% 0,05%
POLEMICAS SOBRE LA CASA REAL 0,12% 0,05%
CASO PALMA ARENA 0,11% 0,04%
FUSION CAJAS DE AHORRO ANDALUZAS 0,05% 0,09% 0,05% 0,01% 0,04%
MODIFICACION DE LA LEY DEL ABORTO 0,07% 0,01% 0,01% 0,04%
EMIGRACION 0,03% 0,03% 0,02% 0,03%
LEY DE PROPIEDAD INTELECTUAL 0,01% 0,01% 0,00% 0,01%
TOTAL GENERAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% | 100,00%
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3.5 Evolucion mensual de las noticias sobre violencia de género.

Como se aprecia en los graficos y en la tabla, la evolucién mensual del nimero de
informaciones sobre violencia de género alcanza sus mas altas cotas en noviembre
(el dia 25 se ha establecido como dia internacional contra la violencia de género),
con un total de 347 noticias emitidas dedicadas a tratar este tema, es decir, una
de cada tres noticias sobre violencia de género se ha emitido durante el citado
mes de 2012, lo que supone una concentracion ain mayor que la producida en
noviembre del 2011, cuando se emitié una de cada cinco noticias sobre violencia
de género. Marzo, mes en que se celebra el dia internacional de la mujer, ha
dejado de suponer un segundo pico en la evolucién anual de las noticias sobre
violencia de género, tendencia que si se habia notado en 2011 y, sobre todo, en
2010. Como en 2011, en 2012 se verifica que en el mes de agosto se produce un
notable descenso general del nimero de noticias sobre violencia de género,
reduciéndose la cifra hasta las 10 emitidas por todos los prestadores durante ese
mes, lo que supone el 1% de todo 2012 (agosto es en cualquier caso el mes en el
que se emiten menos noticias de cualquier tema, con un 5% del total de ano). De
estos datos se desprende un marcado caracter institucional de la informacion
referida a la violencia de género, que relne en torno a la efeméride del 25 de
noviembre una de cada tres noticias de todo el afo. Asimismo, si se observa el
grafico que muestra los datos de feminicidios de pareja registrados en 2012 por el
Ministerio de Sanidad, se aprecia que no existe una correlacion entre la

distribucion mensual de estos y la de las noticias sobre violencia de género.
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Grafico 1: Distribucion mensual del n° de noticias sobre violencia de género (todos los prestadores)
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Tabla 6: Distribucion mensual del n° de noticias sobre violencia de género (todos los prestadores)

ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

MES VIOLENCIA DE GENERO RESTO DE NOTICIAS TOTAL

No % No % No %
1 85 8,3% 11.518 8,3% 11.603 8,3%
2 67 6,5% 11.846 8,5% 11.913 8,5%
3 61 6,0% 12.006 8,6% 12.067 8,6%
4 72 7,0% 10.410 7,5% 10.482 7,5%
5 43 4,2% 13.190 9,5% 13.233 9,4%
6 66 6,5% 12.877 9,2% 12.943 9,2%
7 24 2,3% 9.876 7,1% 9.900 7,1%
8 10 1,0% 7.086 5,1% 7.096 5,1%
9 80 7,8% 12.600 9,0% 12.680 9,0%
10 106 10,4% 14.530 10,4% 14.636 10,4%
11 347 33,9% 12.929 9,3% 13.276 9,5%
12 62 6,1% 10.441 7,5% 10.503 7,5%
TOTAL GENERAL 1.023 100,0% 139.309 100,0% 140.332 100,0%
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Grafico 2: Feminicidios de pareja en 2012, por meses (Fuente: Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad )
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3.6 Rango de las noticias sobre violencia de género.

Todos los prestadores analizados conceden gran relevancia informativa a las
noticias sobre violencia de género, que ocupan el puesto de primera noticia en un
9% de los casos (frente al 6% de primeras noticias en el resto las noticias), de
segunda noticia en un 8% (frente al 6% de las noticias generales) y de tercera
noticia en un 10% (frente al 6% del resto). Puede apreciarse, no obstante, un
claro descenso en la relevancia de las noticas sobre violencia de género respecto a
2011, en que ocuparon el puesto de primera noticia en un 15%, de segunda en un
12% vy de tercera en un 8%. Por tipos de prestadores, son las desconexiones
provinciales de la RTVA quienes conceden una mayor relevancia a las noticias
sobre violencia de género, situandolas como primera noticia en un 12%, aunque
este dato era casi el doble en el afo anterior. Puede apreciarse, por otro lado, la
gran relevancia de la tematica de sucesos entre las de violencia de género que
aparecen como primera noticia: debe tenerse en cuenta que los sucesos suponen
el 11% de las primeras noticias en general, mientras que este porcentaje asciende
al 61% cuando solo se consideran las primeras noticias sobre violencia de género.
No obstante, como se vera a continuacién, los sucesos suponen casi un tercio de

todas las noticias de violencia de género, independientemente de su rango.
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Tabla 7: Rango de las noticias sobre violencia de género segin prestadores, porcentajes horizontales

PRESTADORES

VIOLENCIA DE GENERO

RESTO DE NOTICIAS

12 NOTICIA | 22 NOTICIA | 32 NOTICIA | RESTO | 12 NOTICIA | 22 NOTICIA | 32 NOTICIA | RESTO

EMISIONES AUTONOMICAS RTVA 5,1% 5,1% 5,7% | 84,0% 3,9% 3,8% 3,8% | 88,6%
CANAL SUR TV 5,2% 4,3% 5,9% 84,6% 3,6% 3,6% 3,5% 89,2%
CANAL SUR 2 4,5% 10,4% 4,5% 80,6% 4,7% 4,6% 4,6% 86,0%
LA 1 (ANDALUCIA) 6,3% 9,4% 6,3% | 78,1% 7,0% 7,0% 7,0% | 79,0%
DESCONEXIONES PROV. RTVA 12,3% 9,7% 12,3% | 65,8% 7,5% 7,4% 7,3% | 77,8%
CANAL SUR TV (ALMERIA) 5,6% 9,3% 1,9% 83,3% 7,3% 7,2% 7,3% 78,3%
CANAL SUR TV (CADIZ) 11,8% 5,9% 17,6% 64,7% 7,0% 7,0% 6,8% 79,2%
CANAL SUR TV (CORDOBA) 13,3% 3,3% 13,3% 70,0% 7,6% 7,6% 7,3% 77,6%
CANAL SUR TV (GRANADA) 13,8% 10,3% 24,1% 51,7% 7,8% 7,8% 7,5% 77,0%
CANAL SUR TV (HUELVA) 17,1% 14,6% 7,3% 61,0% 8,2% 8,2% 7,9% 75,6%
CANAL SUR TV (JAEN) 14,3% 11,9% 16,7% 57,1% 8,2% 8,1% 8,0% 75,7%
CANAL SUR TV (MALAGA) 10,5% 7,9% 10,5% 71,1% 6,4% 6,5% 6,3% 80,8%
CANAL SUR TV (SEVILLA) 13,8% 17,2% 17,2% 51,7% 7,6% 7,5% 7,4% 77,5%
TELEVISIONES LOCALES 7,3% 7,3% 8,3% | 77,1% 6,1% 6,1% 6,0% | 81,9%
FUENGIROLA TV 10,7% 14,3% 75,0% 5,7% 5,6% 5,5% 83,1%
HUELVA TV 5,3% 15,8% 26,3% 52,6% 7,1% 7,0% 6,9% 79,1%
INTERALMERIA 8,7% 4,3% 4,3% 82,6% 5,6% 5,6% 5,5% 83,3%
ONDA AZUL 11,1% 11,1% 77,8% 6,4% 6,4% 6,3% 81,0%
ONDA CADIZ 9,1% 9,1% 81,8% 8,5% 8,6% 8,3% 74,5%
ONDA JAEN 9,1% 9,1% 4,5% 77,3% 6,0% 6,1% 5,9% 82,0%
ONDA JEREZ 18,2% 81,8% 6,8% 6,8% 6,7% 79,7%
TELEMOTRIL 4,2% 4,2% 8,3% 83,3% 5,3% 5,3% 5,3% 84,1%
TG7 5,6% 5,6% 5,6% 83,3% 5,6% 5,6% 5,4% 83,5%
GIRALDA TV 11,1% 5,6% 5,6% 77,8% 5,0% 5,0% 5,0% 85,0%
PROMEDIO 9,2% 8,0% 9,5% 73,3% 6,4% 6,4% 6,3% 80,9%
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Tabla 8: Rango de las noticias sobre violencia de género segiin tematica, todos los prestadores (% verticales)

TEMATICA VIOLENCIA DE GENERO RESTO DE NOTICIAS

12 NOT. 22 NOT.| 32 NOT.| RESTO| TOTAL| 12 NOT.| 22 NOT.| 32 NOT.| RESTO| TOTAL
SOCIEDAD 35,4% 50,0% | 452% | 50,5%| 48,9% | 22,2%| 22,0%| 22,0%| 20,9%]| 21,1%
SUCESOS 60,8% 472%| 42,9%| 37,1%| 40,1% | 10,7% 8,6% 6,2% 4,4%| 5,1%
EDUCACION Y FORMACION 1,3% 1,4% 3,6% 53%| 4,6% 3,2% 3,6% 4,0% 3,2%| 3,3%
CRONICA POLITICA 2,5% 1,4% 2,4% 2,8%| 2,6%]| 152%]| 20,1%| 22,2%| 12,0%| 13,2%
ARTE Y CULTURA 1,2% 1,6%| 1,4% 2,8% 2,7% 2,4%| 14,4%| 12,5%
TRABAJO Y MERCADO LABORAL 2,4% 08%| 0,8%]| 12,3%]| 12,5%| 12,8% 6,8% | 7,7%
#"EELDEISOSMDUEN(I:SA'VQ%,I\ICE’;CION Y 09%| 0,7%| 02%| 03%| 04%| 10%| 0,9%
CONFLICTOS SOCIALES 0,4% | 0,3% 1,6% 1,3% 1,2% 0,9% | 1,0%
ECONOMIA Y NEGOCIOS 1,2% 0,1%| 0,2%]| 233%]| 21,9%]| 21,3%| 12,5%| 14,0%
CRONICA INTERNACIONAL 03%| 0,2% 0,4% 0,3% 0,6% 3,1%| 2,7%
SANIDAD 1,2% 0,1% 1,0% 1,3% 1,7% 1,8%| 1,7%
CIENCIA Y TECNOLOGIA 0,1%| 0,1% 0,2% 0,3% 0,2% 0,6%| 0,5%
INFORMACION DEPORTIVA 0,1%| 0,1% 0,3% 0,1% 0,1% 8,3%| 6,9%
INFORMACION METEOROLOGICA 0,2% 0,2% 0,2% 6,0%| 5,0%
MISCELANEA 0,0% 0,1%| 0,1%
OTRAS INFORMACIONES 0,0%| 0,0%
TRAFICO Y TRANSPORTES 2,0% 1,5% 1,4% 12%| 1,3%
MEDIO AMBIENTE 4 4% 3,2% 3,3% 2,9% | 3,0%
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Noticias sobre violencia de género. Distribucion por tematicas segin
prestadores.

La tematica predominante en las noticias sobre violencia de género es sociedad,
con un 57% (17% para todas noticias en general). En segundo lugar, Los sucesos
siguen a sociedad en importancia en la informacidn sobre la violencia de género,
pues 3 de cada 10 de estas noticias son de sucesos, lo que significa una presencia
de los sucesos diez veces superior a lo normal en el conjunto de las noticias. No
obstante, se ha producido un descenso de la importancia de los sucesos respecto
a 2011, en que alcanzaron el 40% de las noticias sobre violencia de género,
descenso que puede estar vinculado, quizas, a la disminucion importante del
nimero de victimas mortales registrada durante 2012. Por prestadores, se
aprecian diferencias significativas respecto al peso de la temética social para las
noticias sobre la violencia de género, que es maxima en los prestadores locales
(68%), mientras que los sucesos destacan en La 1 (48%). Ademas de la tematica
de sucesos y social, el siguiente tema en las noticias sobre violencia de género,
aunque a mucha distancia de los citados, es la educacion y formacién, que obtiene

un 3% de promedio y es mas relevante en los prestadores locales (10%).
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Tabla 9: Distribucion por tematicas de las noticias sobre violencia de género, comparacion por tipo de prestadores (% verticales)

PROMEDIO PROMEDIO TODAS
TEMATICAS EM. AUT. LA 1 DESCON. TV | VIOLENCIA GENERO LAS NOTICIAS
RTVA (AND.) | PROV.RTVA | LOCALES TODOS LOS TODOS LOS
PRESTADORES PRESTADORES
SOCIEDAD 51,2% 45,4% 62,3% 68,4% 56,8% 17,39%
SUCESOS 41,3% 47,7% 24,9% 11,0% 31,2% 3,56%
EDUCACION Y FORMACION 2,5% 1,3% 6,2% 10,2% 5,1% 2,94%
ARTE Y CULTURA 0,5% 1,2% 6,3% 2,0% 12,91%
TRABAJO Y MERCADO LABORAL 5,6% 1,6% 0,8% 2,0% 6,33%
CRONICA POLITICA 1,9% 3,2% 2,1% 1,8% 13,09%
MEDIOS DE COMUNICACION Y 1,0% 0,4% 0,6% 0,5% 0,65%
TELECOMUNICACIONES
CONFLICTOS SOCIALES 0,2% 0,3% 0,2% 0,2% 0,68%
CIENCIA Y TECNOLOGIA 0,5% 0,1% 0,55%
CRONICA INTERNACIONAL 0,5% 0,1% 1,01%
ECONOMIA Y NEGOCIOS 0,1% 0,3% 0,1% 12,75%
INFORMACION DEPORTIVA 0,1% 0,0% 17,13%
SANIDAD 0,2% 0,0% 1,68%
INFORMACION METEOROLOGICA 5,83%
MEDIO AMBIENTE 2,46%
MISCELANEA 0,05%
OTRAS INFORMACIONES 0,01%
TRAFICO Y TRANSPORTES 0,97%
TOTAL 100,00% | 100,00% 100,00% | 100,00% 100,00% 100,00%
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Tabla 10: Distribucion por tematicas de las noticias sobre violencia de género, emisiones autonémicas RTVA

VIOLENCIA DE GENERO RESTO DE NOTICIAS

) TOTAL TOTAL TOTAL

TEMATICAS CANAL CANAL EMISIONES CANAL CANAL EMISIONES | .\ ro
SUR TV SUR 2 | AUTONOMICAS SUR TV SUR2| AUTONOMICAS
RTVA RTVA

SOCIEDAD 50,3% 55,3% 51,2% 17,5% 19,2% 17,8% 18,0%
SUCESOS 44,2% 27,6% 41,3% 5,3% 3,9% 5,0% 5,3%
EDUCACION Y FORMACION 1,3% 8,1% 2,5% 1,7% 2,3% 1,8% 1,8%
CRONICA POLITICA , 2,2% 0,6% 1,9% 13,7% 10,8% 13,1% 13,1%
O A AION Y 0,4% 4,3% 1,0% 0,8% 0,7% 0,8% 0,8%
ARTE Y CULTURA 0,2% 1,9% 0,5% 6,8% 12,8% 8,0% 7,9%
CIENCIA Y TECNOLOGIA 0,6% 0,5% 0,5% 1,3% 0,6% 0,6%
CRONICA INTERNACIONAL 0,1% 2,1% 0,5% 3,9% 4,3% 3,9% 3,9%
CONFLICTOS SOCIALES 0,2% 0,2% 1,2% 1,4% 1,3% 1,3%
SANIDAD 0,2% 0,2% 1,6% 1,9% 1,7% 1,7%
INFORMACION DEPORTIVA 0,2% 0,1% 18,1% 10,5% 16,5% 16,4%
ECONOMIA Y NEGOCIOS 0,1% 0,1% 10,1% 15,0% 11,0% 11,0%
TRABAJO Y MERCADO LABORAL 5,7% 6,3% 5,8% 5,8%
MEDIO AMBIENTE 2,9% 4,8% 3,3% 3,3%
TRAFICO Y TRANSPORTES 1,3% 0,9% 1,2% 1,2%
OTRAS INFORMACIONES 0,0% 0,0% 0,0%
MISCELANEA 0,1% 0,1% 0,1% 0,1%
INFORMACION METEOROLOGICA 9,0% 3,7% 7,9% 7,9%
TOTAL GENERAL 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%
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Tabla 11: Distribucion por tematicas de las noticias sobre violencia de género, La 1 (Andalucia)

TEMATICAS VIOLENCIA DE GENERO| RESTO DE NOTICIAS| TOTAL GENERAL
SUCESOS 47,7% 3,7% 3,9%
SOCIEDAD 45,4% 13,4% 13,6%
TRABAJO Y MERCADO LABORAL 5,6% 7,4% 7,3%
EDUCACION Y FORMACION 1,3% 1,7% 1,7%
SANIDAD 1,8% 1,8%
MEDIO AMBIENTE 2,5% 2,4%
CRONICA INTERNACIONAL 0,1% 0,1%
ECONOMIA Y NEGOCIOS 11,1% 11,0%
MEDIOS DE COMUNICACION Y TELECOMUNICACIONES 0,4% 0,4%
TRAFICO Y TRANSPORTES 0,8% 0,8%
CONFLICTOS SOCIALES 0,4% 0,4%
CIENCIA Y TECNOLOGIA 0,7% 0,7%
CRONICA POLITICA 14,9% 14,8%
INFORMACION METEOROLOGICA 6,7% 6,6%
ARTE Y CULTURA 15,6% 15,5%
INFORMACION DEPORTIVA 19,0% 18,9%
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla 12: Distribucion por tematicas de las noticias sobre violencia de género, desconexiones prov. RTVA

TEMATICAS VIOLENCIA DE GENERO| RESTO DE NOTICIAS| TOTAL GENERAL
SOCIEDAD 62,3% 17,1% 17,5%
SUCESOS 24,9% 3,8% 4,0%
EDUCACION Y FORMACION 6,2% 4,0% 4,0%
CRONICA POLITICA 3,2% 12,8% 12,7%
TRABAJO Y MERCADO LABORAL 1,6% 7,9% 7,9%
ARTE Y CULTURA 1,2% 13,5% 13,4%
MEDIOS DE COMUNICACION Y TELECOMUNICACIONES 0,4% 0,8% 0,8%
CONFLICTOS SOCIALES 0,3% 0,8% 0,8%
CIENCIA Y TECNOLOGIA 0,7% 0,7%
SANIDAD 2,0% 2,0%
OTRAS INFORMACIONES 0,0% 0,0%
MEDIO AMBIENTE 2,6% 2,6%
CRONICA INTERNACIONAL 0,0% 0,0%
ECONOMIA Y NEGOCIOS 15,5% 15,4%
TRAFICO Y TRANSPORTES 0,9% 0,9%
INFORMACION DEPORTIVA 13,1% 13,0%
MISCELANEA 0,1% 0,1%
INFORMACION METEOROLOGICA 4 4% 4,3%
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0%

Tabla 13: Distribucion por tematicas de las noticias sobre violencia de género, desconexiones prov. RTVA, desglose por provincias

TEMATICAS ALMERIA CADIZ | CORDOBA | GRANADA | HUELVA JAEN| MALAGA| SEVILLA | TOTAL GENERAL
SOCIEDAD 59,7% 63,5% 81,8% 63,4% 70,6% 55,9% 39,8% 44,6% 62,3%
SUCESOS 28,4% 24,5% 7,5% 13,0% 19,3% 31,5% 40,0% 51,2% 24,9%
EDUCACION Y FORMACION 3,7% 11,9% 12,9% 10,1% 3,6% 11,7% 4.2% 6,2%
CRONICA POLITICA 3,3% 10,7% 4,0% 8,5% 3,2%
TRABAJO Y MERCADO LABORAL 5,7% 3,3% 1,6%
ARTE Y CULTURA ] 4,2% 3,2% 1,2%
MEDIOS DE COMUNICACION Y

TELECOMUNICACIONES 2,5% 0,4%
CONFLICTOS SOCIALES 1,8% 0,3%
TOTAL GENERAL 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%
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Tabla 14: Distribucion por tematicas de las noticias sobre violencia de género, prestadores locales

TEMATICAS VIOLENCIA DE GENERO| RESTO DE NOTICIAS| TOTAL GENERAL
SOCIEDAD 68,4% 20,3% 20,5%
SUCESOS 11,0% 1,0% 1,1%
EDUCACION Y FORMACION 10,2% 4,2% 4,3%
ARTE Y CULTURA 6,3% 14,9% 14,9%
CRONICA POLITICA 2,1% 11,8% 11,8%
TRABAJO Y MERCADO LABORAL 0,8% 4,4% 4,3%
MEDIOS DE COMUNICACION Y TELECOMUNICACIONES 0,6% 0,6% 0,6%
ECONOMIA Y NEGOCIOS 0,3% 13,7% 13,6%
CONFLICTOS SOCIALES 0,2% 0,2% 0,2%
OTRAS INFORMACIONES 0,0% 0,0%
TRAFICO Y TRANSPORTES 1,1% 1,1%
MEDIO AMBIENTE 1,5% 1,5%
SANIDAD 1,3% 1,3%
CRONICA INTERNACIONAL 0,0% 0,0%
CIENCIA Y TECNOLOGIA 0,2% 0,2%
INFORMACION DEPORTIVA 20,2% 20,1%
MISCELANEA 0,1% 0,1%
INFORMACION METEOROLOGICA 4.5% 4,5%
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0%

32




ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

Tabla 15: Distribucion por tematicas de las noticias sobre violencia de género, prestadores locales, desglose por prestador

. FUENGIROLA . ONDA ONDA ONDA ONDA
TEMATICAS Jv| GIRALDATV HUELVATV|INTERALMERIA| o0 ~ino JAEN Jerez | TELEMOTRIL TG7
SOCIEDAD 67,9% 43,8% 75,1% 66,1% | 71,2% 80,4% 77,8% 45,2% 67,2% 78,8%
SUCESOS 9,0% 53,3% 6,9% 7,2% 8,4% 13,3% 30,7% 4,1%
EDUCACION Y FORMACION 10,3% 9,3% 18,6% 7,1% 16,0% 9,0% 24,2% 4,0% 6,8%
ARTE Y CULTURA 12,7% 3,8% 24, 7%

CRONICA POLITICA 3,6% 12,1% 3,7% 5,1%
TRABAJO Y MERCADO LABORAL 5,1% 4,9%
MEDIOS DE COMUNICACION Y

TELECOMUNICACIONES 4,3% 1,4%

ECONOMIA Y NEGOCIOS 4,4%
CONFLICTOS SOCIALES 2,9%

TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%
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3.8 Roles en los tiempos de palabra de las noticias sobre violencia de
género. Analisis por prestadores.

En cuanto a los roles de los actores con tiempo de palabra en las noticias sobre
violencia de género, se aprecia en 2012, como en los afios anteriores, una
considerable presencia institucional, ya que los roles de gobierno de
ayuntamientos andaluces, de Gobierno de Andalucia, de aministracion autonémica,
de gobierno de Espafia y de administracién del Estado ocupan conjuntamente la
mitad del tiempo de palabra (15%, 12%, 10%, 6% y 6%, para cada uno de los
roles citados, respectivamente), mientras que el promedio de presencia de estos
roles en el conjunto de las noticias supone un 24%. No obstante, el primer puesto
en importancia en las noticias sobre violencia de género lo ocupa el rol de actores
ocasionales, que ocupa de promedio un 20% del tiempo de palabra (desde el
12% de las desconexiones provinciales de la RTVA al 31% de las emisiones

autondmicas de la misma cadena).
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Tabla 16: Distribucion por roles de los tiempos de palabra en las noticias sobre violencia de género, comparacion por tipo de prestador

EMISIONES

RoL AUTONOMICAS LA1| DESCONEXIONES| PRESTADORES| PROMEDIO NOTICIAS| PROMEDIO RESTO
e | (ANDALUCIA) PROV. RTVA LOCALES| VIOLENCIA GENERO NOTICIAS
ACTORES OCASIONALES Y OTROS 31,48% 25.42% 11,62% 12,60% 20,28% 12,82%
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 2.33% 13,08% 6,06% 39 41% 15.22% 11,42%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 13,66% 15,25% 14.68% 5,36% 12,24% 7.71%
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 6,75% 3.63% 26,03% 4.44% 10.21% 0,69%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 14.38% 4.84% 11.85% 4.61% 8,92% 4,93%
GOBIERNO DE ESPARA 4.88% 14,04% 2.37% 3,05% 6,31% 3,19%
PERSONAS EXPERTAS 9,49% 3,63% 6,03% 5,61% 6,19% 4,73%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPAROL 2,48% 11,38% 5,14% 3,46% 5.61% 1,33%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 5,29% 2,91% 1,99% 0,74% 2.73% 0,50%
|\G4(2\EIICE§|\I>|‘8N?E fgggn‘%ﬁ)ﬂ_\‘fz% 0,28% 2,77% 6,56% 2,40% 1,79%
ACTORES CULTURALES 217% 2.18% 211% 161% 5,73%
ﬁzggé’;%mﬁg COLECTIVOS 0,98% 2,91% 0,95% 0,72% 1,39% 1,14%
PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 213% 3.12% 131% 10,82%
ENSENANZA 1,06% 1,10% 2,74% 1.20% 0,81%
DEFENSOR DEL PUEBLO ANDALUZ 1,49% 2.91% 1,10% 0,13%
UNIVERSIDAD _ 0,36% 2.46% 0,60% 0,86% 0,88%
ﬁﬁgz\lﬁbscTERsAcmN DE AYUNTAMIENTOS > 60% 0,65% 0,52%
SINDICATOS 0,23% 1.53% 0,44% 5,55%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 0,51% 0,49% 0,35% 0,34% 4,44%
PARTIDOS POLITICOS DEL RESTO DE ESPANA 0,61% 0,17% 0,20% 2,18%
OPOSICION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 0,20% 0,46% 0,16% 1,11%
ESSQELE“&CE’E AUTONOMICOS Y LOCALES NO 0,55% 0,14% 0,29%
GOBIERNOS, ADMINISTRACIONES Y
POLITICOS EXTRANJEROS 0,54% 0,13% 0,35%
ORGANISMOS DE LA UNION EUROPEA 0,48% 0,12% 0,07%
ACTORES DEL MUNDO SANITARIO 0,40% 0,10% 1,03%
CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA 0,30% 0,07% 0,02%
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EMISIONES

ROL AUTONGMICAS LA1| DESCONEXIONES| PRESTADORES| PROMEDIO NOTICIAS| PROMEDIO RESTO
RTVA | (ANDALUCIA) PROV. RTVA LOCALES| VIOLENCIA GENERO NOTICIAS
ADMINISTRACIONES AUTONOMICAS Y
LOCALES NO ANDALUZAS 0,13% 0,03% 0,03%
ASOCIACIONES DE VECINOS 0,19%
OTRAS INSTITUCIONES ESPANOLAS 0,01%
IGLESIA CATOLICA 0,25%
CONGRESO Y SENADO ESPANOLES 0,51%
INSTITUCIONES PARLAMENTARIAS 0,22%
PARLAMENTO ANDALUZ 1,22%
CONSEJO ECONOMICO Y SOCIAL DE 0.00%
ANDALUCIA '
CORONA 0,11%
RELIGIONES E IGLESIAS NO CATOLICAS 0,02%
CAMARA DE CUENTAS DE ANDALUCIA 0,02%
ACTORES DEPORTIVOS 11,47%
CONSEJO CONSULTIVO DE ANDALUCIA 0,01%
ADMINISTRACION DE DIPUTACIONES Y 0.12%
MANCOMUNIDADES ANDALUZAS ’
ORGANIZACIONES EMPRESARIALES 1,41%
TOTAL GENERAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
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Tabla 17: Distribucion por roles de los tiempos de palabra en las noticias sobre violencia de género, emisiones autonémicas RTVA

ca:A
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VIOLENCIA DE GENERO

RESTO DE NOTICIAS

TOTAL TOTAL
ROL EMISIONES EMISIONES | TOTAL GENERAL
CANALSURTV| CANALSUR2| , FINSIONES| canalsurTv| canALsuR2| , EMESTONES
RTVA RTVA
ACTORES OCASIONALES Y OTROS 31,6% 30,8% 31,5% 15,6% 16,8% 15,8% 15,9%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 14,4% 14,3% 14,4% 2,0% 5,6% 4,3% 4,4%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 16,1% 3.4% 13,7% 9,3% 10,6% 9,6% 9,6%
PERSONAS EXPERTAS 10,7% 4,3% 9,5% 4.7% 7.2% 5,2% 5,2%
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 4,0% 18,2% 6,7% 0,5% 0,9% 0,6% 0,6%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 6.3% 1,2% 5,3% 0,9% 0,5% 0,8% 0,9%
GOBIERNO DE ESPANA 5.4% 2.7% 4,9% 7.3% 6.9% 7,2% 7,2%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 1,3% 7.6% 2,5% 1,3% 1,3% 1,3% 1,3%
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 2.5% 1,5% 2,3% 1,8% 3.5% 2,1% 2,1%
ACTORES CULTURALES 1,5% 5.1% 2,2% 2.8% 5,6% 3,4% 3,4%
DEFENSOR DEL PUEBLO ANDALUZ 1,2% 2.8% 1,5% 0.2% 0.2% 0,2% 0,2%
ENSENANZA 0,3% 4,1% 1,1% 0,3% 0,8% 0,4% 0,4%
ASOCTACIONES  COLECTIVOS 1,2% 1,0% 0,8% 1,2% 0,9% 0,9%
PARTIDOS POLITICOS DEL RESTO DE ESPANA 0,8% 0,6% 5,9% 3,6% 5,4% 5,4%
COBIERIIOS AUTONOMICOS Y LOCALES NO 0,7% 0,5% 1,1% 0,9% 1,0% 1,0%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 2.7% 0,5% 3,1% 6,0% 3,7% 3,6%
ACTORES DEL MUNDO SANITARIO 0,5% 0,4% 1,1% 1,2% 1,1% 1,1%
UNIVERSIDAD 0,4% 0,4% 0,4% 1,2% 0,6% 0,6%
CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA 0,4% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0%
e e SO ¥ 1,5% 0,3% 0,1% 0,9% 0,3% 0,3%
SINDICATOS 03% 0,2% 5,1% 2,6% 5,0% 2,9%
OPOSICION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 0,2% 0,2% 0,1% 0,3% 0,1% 0,1%
Ao TR CLONES A TONOMICAS Y 0,2% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1% 0,1%
PARLAMENTO ANDALUZ 1,6% 1,4% 1,6% 1,6%
RELIGIONES E IGLESIAS NO CATOLICAS 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
ADMINISTRACION DE DIPUTACIONES Y 0.0% 0.1% 0,0% 0,0%

MANCOMUNIDADES ANDALUZAS
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VIOLENCIA DE GENERO

RESTO DE NOTICIAS

TOTAL TOTAL
ROL EMISIONES EMISIONES | TOTAL GENERAL
CANALSURTV| CANALSUR2| , FTUSIONSS| CANALSURTV| cANALSUR2| , o TSLONES
RTVA RTVA

CORONA 0,3% 0,.2% 0,3% 0,3%
CONSEJO CONSULTIVO DE ANDALUCIA 0,0% 0,0% 0,0%
QBE/E\%SCTEF;ACION DE AYUNTAMIENTOS 0.3% 03% 0,3% 0,3%
CAMARA DE CUENTAS DE ANDALUCIA 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
OTRAS INSTITUCIONES ESPANOLAS 0,0% 0,1% 0,0% 0,0%
IGLESIA CATOLICA 0,2% 0,3% 0,2% 0,2%
PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 9,3% 6,2% 8,7% 8,6%
INSTITUCIONES PARLAMENTARIAS 0,4% 0,4% 0,4% 0,4%
ASOCIACIONES DE VECINOS 0,1% 0,2% 0,1% 0,1%
CONGRESO Y SENADO ESPANOLES 1.8% 1,9% 1,8% 1,8%
ACTORES DEPORTIVOS 16,5% 5.8% 14,3% 14,2%
ORGANISMOS DE LA UNION EUROPEA 0,2% 0,2% 0,2% 0,2%
ORGANIZACIONES EMPRESARIALES 1,0% 1,3% 1,0% 1,0%
GOBIERNOS, ADMINISTRACIONES Y

POLITICOS EXTRANJEROS 1,7% 1,6% 1,6% 1,6%
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla 18: Distribucién por roles de los tiempos de palabra en las noticias sobre violencia de género, La 1 (Andalucia)

ROL VIOLENCIA DE GENERO | RESTO DE NOTICIAS | TOTAL GENERAL
ACTORES OCASIONALES Y OTROS 25,4% 15,8% 15,9%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 15,3% 10,0% 10,0%
GOBIERNO DE ESPARNA 14,0% 2,4% 2,4%
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 13,1% 2,3% 2,4%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 11,4% 1,4% 1,5%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 4,8% 3,2% 3,3%
PERSONAS EXPERTAS 3,6% 5,7% 5,7%
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 3,6% 0,7% 0,7%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS PROFESIONALES 2,9% 1,4% 1,4%
DEFENSOR DEL PUEBLO ANDALUZ 2,9% 0,2% 0,2%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 2,9% 0,5% 0,5%
ORGANISMOS DE LA UNION EUROPEA 0,0% 0,0%
GOBIERNOS AUTONOMICOS Y LOCALES NO ANDALUCES 0,0% 0,0%
PARTIDOS POLITICOS DEL RESTO DE ESPANA 1,1% 1,1%
CAMARA DE CUENTAS DE ANDALUCIA 0,1% 0,1%
IGLESIA CATOLICA 0,1% 0,1%
CONGRESO Y SENADO ESPANOLES 0,1% 0,1%
PARLAMENTO ANDALUZ 3,0% 3,0%
CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA 0,1% 0,1%
SINDICATOS 7,8% 7,7%
CORONA 0,1% 0,1%
GOBIERNOS, ADMINISTRACIONES Y POLITICOS EXTRANJEROS 0,2% 0,2%
UNIVERSIDAD 0,4% 0,4%
INSTITUCIONES PARLAMENTARIAS 0,4% 0,4%
ACTORES CULTURALES 9,3% 9,2%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 4,9% 4,8%
ORGANIZACIONES EMPRESARIALES 1,4% 1,4%
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ROL VIOLENCIA DE GENERO | RESTO DE NOTICIAS | TOTAL GENERAL
ACTORES DEL MUNDO SANITARIO 1,1% 1,1%
PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 15,1% 15,0%
ADMINISTRACION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 0,3% 0,3%
ACTORES DEPORTIVOS 9,6% 9,6%
GOBIERNO DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS 0,3% 0,3%
ASOCIACIONES DE VECINOS 0,1% 0,1%
ADMINISTRACION DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS 0,1% 0,1%
ENSENANZA 0,8% 0,7%
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla 19: Distribucion por roles de los tiempos de palabra en las noticias sobre violencia de género, desconexiones provinciales RTVA

ROL VIOLENCIA DE GENERO | RESTO DE NOTICIAS| TOTAL GENERAL
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 26,0% 1,1% 1,4%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 14,7% 8,9% 8,9%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 11,8% 6,3% 6,3%
ACTORES OCASIONALES Y OTROS 11,6% 10,2% 10,2%
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 6,1% 8,1% 8,0%
PERSONAS EXPERTAS 6,0% 5,0% 5,1%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 5,1% 1,8% 1,8%
GOBIERNO DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS 2,8% 3,3% 3,3%
UNIVERSIDAD 2,5% 1,7% 1,7%
GOBIERNO DE ESPANA 2,4% 2,0% 2,0%
ACTORES CULTURALES 2,2% 6,2% 6,2%
PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 2,1% 11,8% 11,7%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 2,0% 0,5% 0,5%
SINDICATOS 1,5% 6,9% 6,9%
ENSENANZA 1,1% 0,8% 0,8%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS PROFESIONALES 1,0% 1,4% 1,4%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 0,5% 5,5% 5,5%
OPOSICION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 0,5% 2,2% 2,2%
PARTIDOS POLITICOS DEL RESTO DE ESPANA 0,2% 1,4% 1,4%
INSTITUCIONES PARLAMENTARIAS 0,1% 0,1%
ACTORES DEPORTIVOS 9,5% 9,5%
ORGANISMOS DE LA UNION EUROPEA 0,0% 0,0%
ACTORES DEL MUNDO SANITARIO 1,3% 1,3%
PARLAMENTO ANDALUZ 0,2% 0,2%
CORONA 0,0% 0,0%
CONSEJO CONSULTIVO DE ANDALUCIA 0,0% 0,0%
ADMINISTRACION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 0,5% 0,5%
ORGANIZACIONES EMPRESARIALES 2,0% 2,0%
DEFENSOR DEL PUEBLO ANDALUZ 0,1% 0,1%
OTRAS INSTITUCIONES ESPANOLAS 0,0% 0,0%
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ROL VIOLENCIA DE GENERO | RESTO DE NOTICIAS| TOTAL GENERAL
ADMINISTRACION DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES

0,2% 0,2%
ANDALUZAS
ASOCIACIONES DE VECINOS 0,2% 0,2%
CONGRESO Y SENADO ESPANOLES 0,1% 0,1%
ADMINISTRACIONES AUTONOMICAS Y LOCALES NO ANDALUZAS 0,0% 0,0%
CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA 0,0% 0,0%
RELIGIONES E IGLESIAS NO CATOLICAS 0,0% 0,0%
GOBIERNOS, ADMINISTRACIONES Y POLITICOS EXTRANJERQOS 0,2% 0,2%
IGLESIA CATOLICA 0,2% 0,2%
GOBIERNOS AUTONOMICOS Y LOCALES NO ANDALUCES 0,0% 0,0%
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0%
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Tabla 20: Distribucion por roles de los tiempos de palabra en las noticias sobre violencia de género, desconexiones provinciales RTVA,

desglose por provincias

ROL ALMERIA CADIZ | CORDOBA | GRANADA HUELVA JAEN| MALAGA| SEVILLA
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 43,6% 21,4% 13,0% 17,4% 43,4% 3,3% 25,0% 6,8%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 3,8% 17,8% 19,1% 34,5% 9,0% 22,0% 11,5% 16,1%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 15,1% 8,2% 28,9% 5,1% 10,1% 4.9% 22,6%
ACTORES OCASIONALES Y OTROS 12,2% 26,3% 6,5% 6,0% 21,5% 9,8% 27,5%
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 1,1% 4,6% 7.3% 2,6% 11,7% 3,6% 6,0% 12,2%
PERSONAS EXPERTAS 2,8% 26,4% 4,9% 20,3% 3,2%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 8,1% 3,5% 2,5% 12,9%

gﬁgﬁ%l\égs% DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES 5,0% 14.2% 2.1% 2.5% 2,0%

UNIVERSIDAD 4,5% 7,9% 1,2%

GOBIERNO DE ESPANA 2,8% 3,8% 1,6% 7,7%

ACTORES CULTURALES 7.5% 2,2% 11,0%

PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 1,0% 2,4% 16,4%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 1,1% 3,7% 8,5% 3,1%

SINDICATOS 5,1% 2,9% 4.4%

ENSENANZA 6,7% 1,6%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS PROFESIONALES 1,8% 4,3% 4.6%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 2,4%

OPOSICION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 7,1%
PARTIDOS POLITICOS DEL RESTO DE ESPANA 0,8%

TOTAL GENERAL 100,0% | 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%
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Tabla 21: Distribucion por roles de los tiempos de palabra en las noticias sobre violencia de género, prestadores locales

ROL VIOLENCIA DE GENERO | RESTO DE NOTICIAS | TOTAL GENERAL
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 39,4% 33,2% 33,2%
ACTORES OCASIONALES Y OTROS 12,6% 9,5% 9,5%
GOBIERNO DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS 6,6% 3,3% 3,3%
PERSONAS EXPERTAS 5,6% 3,0% 3,0%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 5,4% 2,4% 2,4%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 4,6% 5,8% 5,8%
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 4,4% 0,3% 0,3%
GOBIERNO DE ESPANA 4,0% 1,2% 1,2%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 3,5% 0,8% 0,8%
PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 3,1% 7,7% 7,7%
ENSENANZA 2,7% 1,2% 1,2%
ADMINISTRACION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 2,6% 0,9% 0,9%
ACTORES CULTURALES 2,1% 4,0% 4,0%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 0,7% 0,1% 0,1%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS PROFESIONALES 0,7% 0,9% 0,9%
UNIVERSIDAD 0,6% 0,8% 0,8%
GOBIERNOS, ADMINISTRACIONES Y POLITICOS EXTRANIJEROS 0,5% 0,2% 0,2%
ORGANISMOS DE LA UNION EUROPEA 0,5% 0,0% 0,0%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 0,4% 3,8% 3,7%
CONSEJO ECONOMICO Y SOCIAL DE ANDALUCIA 0,0% 0,0%
CORONA 0,0% 0,0%
INSTITUCIONES PARLAMENTARIAS 0,0% 0,0%
CAMARA DE CUENTAS DE ANDALUCIA 0,0% 0,0%
DEFENSOR DEL PUEBLO ANDALUZ 0,0% 0,0%
CONGRESO Y SENADO ESPANOLES 0,1% 0,1%
IGLESIA CATOLICA 0,4% 0,4%
OTRAS INSTITUCIONES ESPANOLAS 0,0% 0,0%
OPOSICION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 2,1% 2,1%
ACTORES DEPORTIVOS 12,4% 12,3%
ORGANIZACIONES EMPRESARIALES 1,2% 1,2%
CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA 0,0% 0,0%
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ROL VIOLENCIA DE GENERO | RESTO DE NOTICIAS | TOTAL GENERAL
CONSEJO CONSULTIVO DE ANDALUCIA 0,0% 0,0%
PARLAMENTO ANDALUZ 0,1% 0,1%
ACTORES DEL MUNDO SANITARIO 0,6% 0,6%
PARTIDOS POLITICOS DEL RESTO DE ESPANA 0,8% 0,7%
ADMINISTRACIONES AUTONOMICAS Y LOCALES NO ANDALUZAS 0,0% 0,0%
RELIGIONES E IGLESIAS NO CATOLICAS 0,0% 0,0%
SINDICATOS 2,5% 2,5%
ADMINISTRACION DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS 0,2% 0,2%
ASOCIACIONES DE VECINOS 0,4% 0,4%
GOBIERNOS AUTONOMICOS Y LOCALES NO ANDALUCES 0,1% 0,1%
TOTAL GENERAL 100,0% 100,0% 100,0%
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noticias sobre violencia de género, op. locales, desglose por prestador

FUENGIROLA | GIRALDA| HUELVA . ONDA ONDA| ONDA| ONDA
ROL v v Jv| INTERALMERIA| 0% oo JAEN|  JEREz | TELEMOTRIL TG7
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 62,4% 12,3% 17,5% 26,6% | 18,9% 67.2% | 26,7%| 31,.2% 45,1% 12,9%
ACTORES OCASIONALES Y OTROS 6,4% 48,0% 2,3% 50%| 19,3% 16,1% | 42,4% 27,2% 4,4%
ﬁf\ﬁfgﬂ&ﬁg ADSEgTA/?\JCDI/?FuEzSA; 2,8% 174%|  7.7%|  11,6% 26,5%
PERSONAS EXPERTAS 6,5% 9,3% 8,3% 19,5% 3,4%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 3,3% 3,2% 3,3% 24,6% 26,0%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 10,4% 9,3% 7,4% 2,4% 1,6%
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 17,3%| 20,2% 7.8% 6,2%
GOBIERNO DE ESPANA 22,3% 8,9% 4,8% 3,4% 9,1%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 40,0% 6,8%
PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 4,8% 8,2% 3,7% 5,6% 13,6%
ENSENANZA ] 5,6% 5,0% 4,3%
ADMINISTRACIGN DE AYUNTAMIENTOS 25| 177% s 30% 12,9%
ACTORES CULTURALES 3,3% 3,8% 6,5%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 5,7% 13,5%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS
PROFESIONALES 3,8% 42%
UNIVERSIDAD 8,6%
GOBIERNOS, ADMINISTRACIONES Y 6 0%
POLITICOS EXTRANJEROS '
ORGANISMOS DE LA UNION EUROPEA 5,3%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 1,6% 2,4%
TOTAL GENERAL 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0%
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Distribucion por sexo de los tiempos de palabra. Analisis segin

prestadores.

Si se tiene en cuenta el sexo de los actores con tiempo de palabra, se aprecia

claramente que la presencia femenina es mucho mayor (75% del nimero de

intervenciones para el conjunto de prestadores y roles, 10 puntos mas que el ano

anterior) en las noticias sobre violencia de género que en el resto de noticias

(28%). Por tipos de prestadores, la presencia femenina es predominante en casi

todos ellos, con cifras alrededor del 75% mujeres en los actores con tiempos de

palabra en las noticias sobre violencia de género, siendo La 1 la excepcion, ya que

en esta cadena el porcentaje femenino es algo inferior a la mitad (45%). A

continuacién se ofrecen los datos por tipos de prestador de aquellos roles con

mayor nimero de intervenciones femeninas, en los que los porcentajes son mas

significativos:

1.

Actores ocasionales: 201 intervenciones femeninas en el conjunto de los
prestadores, lo que supuso un 75%. Por prestadores, los porcentajes
femeninos en este rol se distribuyeron como sigue: emisiones autondmicas
de la RTVA (79%), desconexiones provinciales de la RTVA (78%),
prestadores locales (63%) y La 1 (50%).

Administracion autondmica andaluza: 109 intervenciones en el conjunto de
los prestadores, femeninas en un 95%. Por tipos de prestadores, la
presencia femenina para este rol fue de un 100% en La 1 y en los
prestadores locales, de un 99% en las desconexiones provinciales de la
RTVA, y de un 83% en las emisiones autondmicas de la RTVA.
Organizaciones y asociaciones: 97 intervenciones femeninas en el conjunto
de los prestadores (87%). Por prestadores, los porcentajes femeninos en
este rol son: La 1 (100%), emisiones autondmicas de la RTVA (82%) y
televisiones locales (78%). No hay intervenciones de este rol en las
noticias sobre violencia de género en las desconexiones provinciales de la

RTVA.
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4. Gobierno de Andalucia: 89 intervenciones femeninas en el conjunto de los
prestadores (80%). Por prestadores, los porcentajes femeninos en este rol
son los siguientes: desconexiones provinciales de la RTVA y prestadores
locales (85%), emisiones autondmicas de la RTVA (74%), y La 1 (67%).

5. Gobierno de ayuntamientos andaluces: 77 intervenciones femeninas en el
conjunto de los prestadores (66%). Por prestadores, los porcentajes
femeninos en este rol son: prestadores locales (78%), La 1 (50%),
emisiones autondmicas de la RTVA (56%), y desconexiones provinciales de
la RTVA (35%).
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Tabla 23: Distribucion por sexo de los actores con tiempo de palabra en noticias sobre violencia de género segin rol (n° de noticias, todos

los prestadores).

ROL

VIOLENCIA DE GENERO RESTO DE NOTICIAS
HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER
N° % | N° % N° % N° %

ACTORES OCASIONALES Y OTROS

68| 2528% | 201| 74,72%

19.819| 54,90% | 16.278| 45,10%

ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA

6| 5,22% | 109| 94,78%

710| 69,95% 305| 30,05%

ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS

15| 13,39% | 97| 86,61%

5.664| 68,09% | 2.654| 31,91%

GOBIERNO DE ANDALUCIA

22| 19,82% | 89| 80,18%

5.691| 59,99% | 3.795| 40,01%

GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES

39| 33,62% | 77| 66,38%

12.130| 66,51% | 6.109| 33,49%

PERSONAS EXPERTAS

18| 21,95% | 64| 78,05%

5.303| 76,45% | 1.634| 23,55%

ADMINISTRACION DE JUSTICIA

6| 20,00%| 24| 80,00%

689 | 86,13% 111| 13,88%

GOBIERNO DE ESPANA

18| 42,86% | 24 57,14%

4.207| 77,05% | 1.253| 22,95%

GOBIERNO DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS

4| 14,81%| 23 85,19%

2.303| 75,41% 751 | 24,59%

ACTORES CULTURALES

5| 22,73% | 17 77,27%

5.524| 73,43% | 1.999| 26,57%

ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL

23| 60,53% | 15 39,47%

1.741| 88,11% 235| 11,89%

ENSENANZA

5| 33,33%| 10| 66,67%

758| 55,13% 617 | 44,87%

PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 4| 33,33% 8 66,67% 9.103| 74,20% | 3.166| 25,80%
ADMINISTRACION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 8| 100,00% 716| 71,89% 280 | 28,11%
SINDICATOS 2| 33,33% 4| 66,67% 6.608 | 88,39% 868 | 11,61%
UNIVERSIDAD 6| 60,00% 4| 40,00% 1.032| 73,09% 380| 26,91%
PARTIDOS POLITICOS DEL RESTO DE ESPANA 3| 100,00% 2.861| 72,49% | 1.086| 27,51%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS PROFESIONALES 8| 80,00% 2 20,00% 1.421| 87,12% 210| 12,88%
OPOSICION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 2| 66,67% 1 33,33% 1.583| 71,53% 630 | 28,47%
ACTORES DEL MUNDO SANITARIO 1| 50,00% 1 50,00% 1.228| 72,02% 477 | 27,98%
ORGANISMOS DE LA UNION EUROPEA 1| 100,00% 125| 80,13% 31| 19,87%
CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA 1| 100,00% 3| 16,67% 15| 83,33%
GOBIERNOS, ADMINISTRACIONES Y POLITICOS EXTRANJEROS 1| 100,00% 905| 84,26% 169| 15,74%

RELIGIONES E IGLESIAS NO CATOLICAS

38| 100,00%

PARLAMENTO ANDALUZ

946 | 78,96% 252 | 21,04%

ADMINISTRACIONES AUTONOMICAS Y LOCALES NO ANDALUZAS

1]100,00%

76 | 90,48% 8| 9,52%

ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO

41100,00%

5.823| 80,63% | 1.399| 19,37%
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VIOLENCIA DE GENERO RESTO DE NOTICIAS

ROL HOMBRE MUJER HOMBRE MUJER

No % | No° % No % No %
CONGRESO Y SENADO ESPANOLES 974| 73,07% 359| 26,93%
GOBIERNOS AUTONOMICOS Y LOCALES NO ANDALUCES 2|100,00% 486 | 70,23% 206 | 29,77%
ADMINISTRACION DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS 110| 67,90% 52| 32,10%
CONSEJO CONSULTIVO DE ANDALUCIA 17| 100,00%
OTRAS INSTITUCIONES ESPANOLAS 4| 16,00% 21| 84,00%
IGLESIA CATOLICA 430| 87,93% 59| 12,07%
DEFENSOR DEL PUEBLO ANDALUZ 71100,00% 160 99,38% 1| 0,62%
INSTITUCIONES PARLAMENTARIAS 254| 91,70% 23| 8,30%
ASOCIACIONES DE VECINOS 278| 71,28% 112 28,72%
CONSEJO ECONOMICO Y SOCIAL DE ANDALUCIA 1]100,00%
CAMARA DE CUENTAS DE ANDALUCIA 24| 100,00%
CORONA 175| 81,78% 39| 18,22%
ACTORES DEPORTIVOS 18.208| 97,55% 457 |  2,45%
ORGANIZACIONES EMPRESARIALES 1.934| 92,98% 146| 7,02%
TOTAL GENERAL 266 | 25,33% | 784 | 74,67% |120.062 |72,22% | 46.187 | 27,78%
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Tabla 24: Distribucion por sexo de los actores con tiempo de palabra en noticias sobre violencia

de género segun rol y tipo de prestador

TIPO DE PRESTADOR Y ROL HOMBRE | MUJER

EMISIONES AUTONOMICAS RTVA 24,2% | 75,8%
ACTORES CULTURALES 22,2%| 77.8%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 100,0%
ACTORES DEL MUNDO SANITARIO 50,0% | 50,0%
ACTORES OCASIONALES Y OTROS 21,5% | 78,5%
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 16,7% | 83,3%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 20,0% | 80,0%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 87,5% | 12,5%
ADMINISTRACIONES AUTONOMICAS Y LOCALES NO ANDALUZAS 100,0%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS PROFESIONALES 50,0% | 50,0%
CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA 100,0%
DEFENSOR DEL PUEBLO ANDALUZ 100,0%
ENSENANZA 100,0%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 25,6% | 74,4%
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 44.4% /| 55,6%
GOBIERNO DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS 100,0%
GOBIERNO DE ESPANA 9,5% | 90,5%
GOBIERNOS AUTONOMICOS Y LOCALES NO ANDALUCES 100,0%
OPOSICION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 100,0%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 18,2%| 81,8%
PARTIDOS POLITICOS DEL RESTO DE ESPANA 100,0%
PERSONAS EXPERTAS 20,9% | 79,1%
SINDICATOS 100,0%
UNIVERSIDAD 100,0%

LA 1 (ANDALUCIA) 55,2% | 44,8%
ACTORES OCASIONALES Y OTROS 50,0% | 50,0%
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 100,0%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 100,0%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 75,0% | 25,0%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS PROFESIONALES 100,0%
DEFENSOR DEL PUEBLO ANDALUZ 100,0%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 33,3%| 66,7%
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 50,0% | 50,0%
GOBIERNO DE ESPANA 100,0%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 100,0%
PERSONAS EXPERTAS 100,0%

DESCONEXIONES PROVINCIALES RTVA 23,8% | 76,2%
ACTORES CULTURALES 22,2% | 77.8%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 100,0%

ACTORES OCASIONALES Y OTROS 22,0% | 78,0%
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 1,3%| 98,7%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 143%| 85,7%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 70,6% | 29,4%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS PROFESIONALES 100,0%

ENSENANZA 50,0% | 50,0%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 15,4% | 84,6%
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TIPO DE PRESTADOR Y ROL HOMBRE | MUJER
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 65,2% | 34,8%
GOBIERNO DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS 30,0%| 70,0%
GOBIERNO DE ESPANA 71,4%| 28,6%
OPOSICION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 100,0%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 2,7%| 97,3%
PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 20,0% | 80,0%
PARTIDOS POLITICOS DEL RESTO DE ESPANA 100,0%
PERSONAS EXPERTAS 32,0%| 68,0%
SINDICATOS 40,0% | 60,0%
UNIVERSIDAD 57,1%| 42,9%

TELEVISIONES LOCALES 25,8% | 74,2%
ACTORES CULTURALES 25,0% | 75,0%
ACTORES DEL MUNDO ECONOMICO 100,0%

ACTORES OCASIONALES Y OTROS 37,5%| 62,5%
ADMINISTRACION AUTONOMICA ANDALUZA 100,0%
ADMINISTRACION DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 100,0%
ADMINISTRACION DE JUSTICIA 50,0% | 50,0%
ADMINISTRACION DEL ESTADO ESPANOL 11,1% | 88,9%
ASOCIACIONES Y COLECTIVOS PROFESIONALES 100,0%

ENSENANZA 37,5%| 62,5%
GOBIERNO DE ANDALUCIA 15,4% | 84,6%
GOBIERNO DE AYUNTAMIENTOS ANDALUCES 22,5% | 77,5%
GOBIERNO DE DIPUTACIONES Y MANCOMUNIDADES ANDALUZAS 6,3% | 93,8%
GOBIERNO DE ESPANA 72,7%|  27.3%
GOBIERNOS, ADMINISTRACIONES Y POLITICOS EXTRANJEROS 100,0%
ORGANISMOS DE LA UNION EUROPEA 100,0%
ORGANIZACIONES Y ASOCIACIONES VARIAS 222%| 77.8%
PARTIDOS POLITICOS ANDALUCES 42,9% | 57,1%
PERSONAS EXPERTAS 7.7%|  92,3%
UNIVERSIDAD 50,0% | 50,0%
TOTAL GENERAL 25,3% | 74,7%

52




ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

3.10 Referencia al nUimero 016 en las noticias sobre episodios de
violencia de género.

De las 385 noticias sobre episodios de violencia de género que han sido
analizadas, solamente 83, es decir el 22%, contienen referencias a algun teléfono
gratuito de antencion a la mujer. Se da el caso de que el niUmero 061 de atencion
a la mujer maltratada del Ministerio de Sanidad, que es al que hace referencia el
acuerdo suscrito por la Unién de Televisiones Comerciales, aparece tan solo en 8
de las noticias, lo que supone el 2%, mientras que el teléfono 900 200 999 de
informacién a la mujer proporcionado por el Instituto Andaluz de la Mujer aparece
en 75 noticias (20%). La preferencia por el teléfono 900 del Instituto Andaluz de
la Mujer se da en las noticias de episodios de violencia de género emitidas por la
RTVA.

Por prestadores, las emisiones autondémicas de la RTVA incluye referencias a
teléfonos de atencion a la mujer (casi siempre al n® 900 antes referido) en un
31% de los casos, siendo el prestador que mayor cobertura presenta, aunque esto
no se extiende a sus desconexiones provinciales, donde sélo una noticia (1%) de
las analizadas incluia la referencia al teléfono. Por su parte, las emisiones
autondmicas de TVE incluyeron la referencia al teléfono (en este caso, el 016) en
2 de las 11 noticias analizadas (15%). Por ultimo, las referencias al teléfono 016
en las noticias de episodios de violencia de género de los prestadores locales son
casi inexistentes, habiéndose detectado un solo caso (en Onda Jerez) entre las 22

noticias analizadas.
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Tabla 25:Referencia al n° 016 en las noticias de episodios de violencia de género.

Referencia a n° de teléfono (n° noticias)

Referencia a n° de teléfono (%)

Prestadores No Si No Si
9200 016 9200 016

EMISIONES AUTONOMICAS RTVA 174 74 5 68,8% 29,2% 2,0%

Canal Sur TV 151 65 5 68,3% 29,4% 2,3%

Canal Sur 2 23 9 71,9% 28,1%
La 1 (Andalucia) 11 2 84,6% 15,4%
DESCONEXIONES PROV. RTVA 95 1 99,0% 1,0%

Canal Sur TV (Almeria) 19 100,0%

Canal Sur TV (Céadiz) 4 100,0%

Canal Sur TV (Cérdoba) 5 100,0%

Canal Sur TV (Granada) 7 100,0%

Canal Sur TV (Huelva) 13 100,0%

Canal Sur TV (Jaén) 14 100,0%

Canal Sur TV (Mélaga) 18 100,0%

Canal Sur TV (Sevilla) 15 1 93,8% 6,3%
TELEVISIONES LOCALES 22 1 95,7% 4,3%

Fuengirola TV 4 100,0%

Giralda TV 7 100,0%

Huelva TV 3 100,0%

Interalmeria 3 100,0%

Onda Jaén 4 100,0%

Onda Jerez 1 100,0%

Telemotril 1 100,0%
Total general 302 75 8 78,4% 19,5% 2,1%
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N©° total de datos analizados:

3.225 horas de informativos
140.210 noticias
167.299 registros con tiempo de palabra

Empresa catalogadora:

Kantar Media

(Siguiendo las instrucciones y los cuadernos de procedimientos disefiados por el Consejo
Audiovisual de Andalucia)

I?iseﬁo del informe:
Area de Contenidos

Equipo técnico del CAA:

Felipe Rodriguez Fernandez
Jesus Martin Ruiz

N° de horas de explotacion de datos y de realizacion del informe:
40 horas
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