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1. ANTECEDENTES

El Consejo Audiovisual de Andalucia, entre sus tareas rutinarias de seguimiento de medios
para la deteccion de alertas por posibles incumplimientos de la normativa, realiza una catalogacion
de los contenidos emitidos por los canales de servicio de comunicacion audiovisual televisiva de

ambito autondmico y local que operan en Andalucia bajo su competencia.

Las emisiones de ambito autondmico son catalogadas en su totalidad. En las fechas
comprendidas este informe operaban dos cadenas publicas (Canal Sur TV y Canal Sur 2) y dos
privadas (EHS TV y BOM TV, esta Ultima sdlo entre mayo y septiembre), ademas de registrarse
emisiones marginales durante enero en la provincia de Sevilla de la cadena tematica catdlica Maria
Visién en la frecuencia asignada al prestador autondmico privado Prensa Alicantina S.A., que han
sido catalogadas mediante muestreo, y que, por su escasa relevancia tanto territorial como

temporal, se ha decidido que sean excluidas de las tablas de los prestadores autondmicos.

Los canales locales que emiten en la comunidad autonoma son catalogados mediante
muestreo. El sistema de seguimiento de medios del Consejo Audiovisual de Andalucia se basa en
una red de extensidn autondmica que se encarga de la recepcion, la grabacion y el
almacenamiento de las emisiones de radio y television en Andalucia, y ha contado en 2014 con
veintiin centros captadores distribuidos por las siguientes demarcaciones de TDT, cuyas

poblaciones suponen mas del 70% de la poblacion total andaluza:

1. Algeciras
2. Almeria
3. Antequera
4, Cadiz

5. Chiclana
6. Cordoba
7. Dos Hermanas
8. Ecija

9. Ejido

10. Fuengirola
11. Granada
12. Huelva
13. Jaén

14. Jerez

15. Lepe

16. Linares
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17. Lucena

18. Malaga

19. Marbella

20. Motril

21. Sevilla

El sistema de trabajo del Servicio de Analisis consiste en la catalogacion en continuidad de

24 horas seguidas de programacion de los canales locales seleccionados, que van rotando segin
las necesidades del Consejo Audiovisual de Andalucia. De esta manera, y dada la amplia cobertura
de la red de seguimiento de medios, se cuenta con una muestra muy significativa de las emisiones
de las cadenas locales que emiten en la comunidad andaluza, por lo que los datos recogidos en
este informe puede considerarse que ofrecen un panorama bastante aproximado de la realidad de

los contenidos de la televisiones locales andaluzas.

Este informe supone un paso importante en el conocimiento de la realidad de los
contenidos de la televisidn local en Andalucia, que resulta practicamente imposible de conocer por
otros medios, dada la ausencia en muchos canales de parrillas de programacion, o la escasa

fiabilidad de muchas de ellas.



ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

Este informe presenta los resultados de la catalogaciéon de los contenidos diarios emitidos
por los canales de television de ambito autondmico andaluz, asi como por una muestra de las
televisiones locales (con y sin concesion administrativa), entre el 1 de enero y el 31 de diciembre
de 2014. Por canales autondmicos se entienden aquellos canales del servicio de comunicacion
audiovisual televisiva que tienen una concesién para la gestién de un canal de ambito autondmico,
mientras que por canales locales se entienden los que poseen una concesion para la gestion de un

canal de ambito local en alguna de las demarcaciones de TDT andaluzas.

Asimismo, se considera que un canal emite sin concesion administrativa o licencia, para
una demarcacion determinada, si sus emisiones se reciben por un multiplex no asignado a dicha

demarcacion ni a ninguna préxima o adyacente segun el Plan nacional de TDT en Andalucia.

El sistema de trabajo del Servicio de Analisis, en lo referente a los canales autondmicos,
consiste en la catalogacién en continuidad de las emisiones integras diarias cuando se ha
comprobado que efectivamente estan emitiendo en el ambito de toda la comunidad auténoma,
como es el caso de Canal Sur TV, Canal Sur 2, EHS TV (emisiones de teletienda en el miultiplex
autondémico asignado a Avista TV) y BOM TV (canal generalista que emitid entre mayo y
septiembre por el multiplex de Prensa Alicantina SA). La RTVA unificé a partir de octubre de 2012
la programacion de sus dos canales, por lo que en este informe se tabulan los datos de
catalogacion de Canal Sur TV. No obstante, dado que la unificacion de los dos canales publicos no
es absoluta y Canal Sur 2 emite a veces programas que no coinciden con lo que se estd emitiendo
por el primer canal, se proporciona un listado con los datos de estas emisiones especificas de
Canal Sur 2.

Los concesionarios autonomicos y sus respectivos canales, para las fechas comprendidas

en el informe, son los que siguen:
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CONCESIONARIO! TITULARIDAD | CANAL

’ CANAL SUR TV
RTVA PUBLICA CANAL SUR 2
AVISTA TV PRIVADA EHS TV
EDITORIAL PRENSA ALICANTINA SA PRIVADA BOM TV?

La siguiente tabla contiene los datos de la muestra analizada de los canales de dmbito

autondmico:

Tabla 1: Muestra de canales autonémicos analizados

CANAL DURACION DIAS SEGUIMIENTO
CANAL SUR TV 8761:21:01 365
EHS TV 8737:08:09 365
MARIA VISION 45:59:43 2
BOM TV 2140:42:10 105
TOTAL GENERAL 19685:11:03 822

Por su parte, la muestra de los canales locales analizados en este informe aparece en la

siguiente tabla:

Tabla 2: Muestra de canales locales analizados

DEMARCACION CANAL DURACION | DIAS SEGUIMIENTO
8 TV ALGECIRAS 249:12:42 11

8 TV LA LINEA 278:06:00 12

ALGECIRAS CAMPO GIBRALTAR / SAN ROQUE TV 481:01:13 21
ONDA ALGECIRAS 1097:00:38 46

. 8 TV ALMERIA 345:13:36 15
ALMERIA INTERALMERIA 1050:54:41 44
ANTEQUERA ANTAQUIRA TELEVISION DIGITAL 911:08:34 38
8 TV CADIZ 229:04:36 10

CADIZ ONDA CAQIz 1125:56:50 47
ONDALUZ CADIZ 299:08:57 13

ONDALUZ LA ISLA 382:03:18 16

1 En este campo se resefia el concesionario legal de los canales, pero el prestador efectivo del
servicio puede no ser necesariamente el mismo.
2 Las emisiones por este canal fueron registradas entre el 21 de mayo y el 30 de septiembre de

2014.
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DEMARCACION CANAL DURACION | DIAS SEGUIMIENTO
8 TV CADIZ - CHICLANA 45:58:29 2

CHICLANA FRONTERA 8 TV CHICLANA 787:20:37 33
8 TV EL PUERTO 259:09:49 11

8 TV CORDOBA 413:18:26 18

CORDOBA ONDA MEZQUITA 614:35:56 26
TVM CORDOBA 727:43:41 31

DOS HERMANAS ONDALUZ SEVILLA 365:08:38 16
8 TV ECIJA 281:05:47 12

ECDIA ECIJA COMARCA TELEVISION 435:38:05 19
TELECIJA 546:53:25 23

EJIDO 8 TV EL EJIDO 563:08:07 24

8 TV ESTEPA 52:20:09 3

ESTEPA UNA TV ESTEPA 46:00:09 2
CANAL 43 579:04:45 25

ESTEPONA MEDITERRANEO TV - ESTEPONA 229:39:49 10
ONDALUZ ESTEPONA 190:57:11 8

COSTA DEL SOL TV 507:04:32 22

FUENGIROLA FUENGIROLA TV 1126:23:31 47
MIJAS 3.40 502:22:48 21

8 TV GRANADA 252:57:08 11

CUBIKA TV 274:27:53 12

GRANADA GCF TV 205:54:38 9
TG7 1128:54:10 48

CANAL LUZ HUELVA 366:15:59 16

CNH HUELVA 274:11:14 12

HUELVA EL SEMBRADOR 517:01:17 22
HUELVA TV 1123:10:42 47

8 TV JAEN 327:22:54 14

JAEN ONDA JAEN 1130:09:41 48
ONDALUZ JAEN 22:57:55 1

8 TV JEREZ 247:55:35 11

COSTA NOROESTE TV 390:37:55 17

JEREZ FRONTERA ONDA JEREZ 1164:34:08 49
ONDALUZ COSTA NOROESTE 206:27:34 9

ONDALUZ JEREZ 69:00:01 3

LEPE CANAL COSTA 495:53:57 21
CANAL COSTA 2 500:47:54 21

101 TV 903:19:13 38

8 TV MALAGA 708:36:59 30

MEDITERRANEO TV 239:22:36 10

MALAGA ONDA AZUL 1091:53:33 46
ONDALUZ MALAGA 694:35:14 29

PTV MALAGA 873:03:51 37

TORREVISION 890:50:20 38

M95 TV 519:59:22 22

MARBELLA ONDALUZ MARBELLA 152:55:39 7
RTVM MARBELLA 637:18:06 27

MOTRIL TELEMOTRIL 1093:27:39 46
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DEMARCACION CANAL DURACION | DIAS SEGUIMIENTO

8 TV SEVILLA 489:51:39 21

EL CORREO DE ANDALUCIA TV 638:47:16 27

SEVILLA SEVILLA FC TV 363:16:03 16

TELE SEVILLA 569:02:30 24

VER-T 574:37:56 24

. 9 LA LOMA 555:02:44 24

UBEDA DIEZ TV UBEDA 567:09:28 24
TOTAL GENERAL 34984:35:42 1487

Este informe también recoge los datos catalogados de emisidon de canales que operan sin
concesion administrativa. Dado que no es posible contar con datos fidedignos para la
identificacion de estos canales, en la tabla siguiente, que contiene la muestra analizada, se ofrece

tanto el centro de captacion, como el multiplex —MUX— e identificador de servicio —SID— por

el que se han captado las sefiales.

Tabla 3: Muestra de televisiones sin concesion analizadas

CENTRO MULTIPLEX DURACION ';IEAGS
] MUX 28 - SID 257 - ALMERIA 114:51:43 5
ALMERIA MUX 28 - SID 258 - ALMERIA 110:57:22 5
MUX 28 - SID 513 — ALMERIA 183:53:13 8

MUX 66 - SID 1 — CORDOBA 91:56:09 4

MUX 66 - SID 2 — CORDOBA 91:52:01 4

MUX 66 - SID 3 - CORDOBA 45:59:46 1

CORDOBA - 22:57:19 2
MUX 66 - SID 4 - CORDOBA 45:58:24 2

. 45:59:18 2

MUX 66 - SID 5 - C?RDOBA 555444 .

MUX 66 - SID 6 - CORDOBA 91:53:46 4

MUX 29 - SID 258 - ALMERIA 3:55:21 1

MUX 29 - SID 514 - ALMERIA 9:04:43 1

MUX 56 - SID 1 - ALMERIA 183:59:17 8

EJIDO . 158:45:15 2
MUX 56 - SID 2 - ALMER%A 55051 Z

MUX 56 - SID 3 - ALMERIA 136:47:38 6

MUX 56 - SID 4 - ALMERIA 183:58:47 8

MUX 38 - SID 1 - GRANADA 45:57:47 2

MUX 38 - SID 34 - GRANADA 45:58:17 2

MUX 49 - SID 66 - GRANADA 68:58:55 3

GRANADA MUX 49 - SID 68 - GRANADA igfgéfg? 421
MUX 49 - SID 779 - GRANADA 68.45.18 3

MUX 51 - SID 1 - GRANADA 45:59:35 2

MUX 51 - SID 2 - GRANADA 22:59:43 1
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MUX 51 - SID 3 - GRANADA 22:59:58 1
MUX 51 - SID 4 - GRANADA 45:59:49 2

MUX 51 - SID 5 - GRANADA 22:59:58 1

MUX 51 - SID 6 - GRANADA 45:58:28 2

MUX 66 - SID 1 - JAEN 68:59:06 3

MUX 66 - SID 2 - JAEN 87:37:48 4

JAEN MUX 66 - SID 3 - JAEN 41:54:54 2
MUX 66 - SID 4 - JAEN 64:59:44 3

MUX 66 - SID 5 - JAEN 22:59:48 1

JEREZ MUX 28 - SID 257 - CADIZ 138:00:17 6
MUX 28 - SID 514 - CADIZ 154:46:58 7

MUX 66 - SID 2 - JAEN 22:24:51 1

LINARES MUX 66 - SID 3 - JAEN 114:59:38 5
MUX 66 - SID 4 - JAEN 45:59:52 2

MUX 43 - SID 37 - MALAGA 20:58:25 1

MUX 45 - SID 1111 - MALAGA 68:59:00 3

MUX 45 - SID 1112 - MALAGA 58:02:11 3

MUX 45 - SID 1113 - MALAGA 68:22:59 3

] MUX 45 - SID 1114 - MALAGA 68:59:14 3
MALAGA . 289:34:19 8
MUX 48 - SID 1 - MALAGA 182.38.35 3

MUX 48 - SID 2 - MALAGA 427:28:03 18

MUX 48 - SID 3 - MALAGA 402:13:12 17

MUX 48 - SID 4 - MALAGA 390:51:53 17

MUX 48 - SID 6 - MALAGA 391:18:31 17

45:59:35 2

MUX 66 - SID 1 - SEVILLA 87.57.19 2

MUX 66 - SID 2 - SEVILLA 40:59:29 2

SEVILLA MUX 66 - SID 3 - SEVILLA 68:53:05 3
MUX 66 - SID 4 - SEVILLA 22:59:54 1

23:00:00 1

MUX 66 - SID 5 - SEVILLA 55.52-40 .

TOTAL GENERAL 5607:45:44 | 235

Los contenidos emitidos han sido catalogados segin el género al que pertenecen con

arreglo al siguiente modelo de datos:

GENERO SUBGENERO
DANZA/BALLET
ESPECTACULOS CIRCENSES
MUSICAL
OPERA
OPERETA/ZARZUELA
OTROS
REVISTA
TEATRO

ARTES ESCENICAS
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GENERO SUBGENERO

AZAR

CALL-TV

CONOCIMIENTO

CONCURSOS HABILIDAD

MIXTOS

MUSICALES

OTROS

CONTINUIDAD-PUBLICIDAD

CONFERENCIAS

DIVULGATIVOS/OTROS

CULTURALES DOCUMENTALES

EDUCATIVOS

ARTES MARCIALES

ATLETISMO

AUTOMOVILISMO

BALONCESTO

BALONMANO

BOXEO

CICLISMO

DEPORTE REGIONAL

ECUESTRE

ESQUI

EXTREMO

FUTBOL

FUTBOL AMERICANO

FUTBOL SALA

GIMNASIA

DEPORTES GOLF

HOCKEY

MOTOCICLISMO OTROS

MOTOCICLISMO VELOCIDAD

NATACION

OTROS

PATINAJE

PELOTA/FRONTON

RALLY

REMO/VELA

RUGBY

TENIS

VARIOS DEPORTES

VOLEIBOL

WATERPOLO

ENTRETENIMIENTO CABALGATAS

10
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GENERO SUBGENERO

CAMARA OCULTA/SEGMENTOS / ZAPPING/VIDEOS
CASEROS

CARNAVALES

DOCU-SOAP / DOCU-DRAMA / DOCU-SHOW

FIESTAS POPULARES

GALA / FESTIVAL

HUMOR

INFO-SHOW / REALITY-SHOW / TALK-SHOW

MAGACINE

OTROS

VARIEDADES

CORTOMETRAIJES

DIBUJOS ANIMADOS

LARGOMETRAJES

MINISERIES

OTROS

FICCION OTROS ANIMACION

SERIES

SERIES DE GRAN FORMATO

SITCOM

TELENOVELAS

TV-MOVIES/TELEFILM

DIARIA

ELECTORALES

ESPECIALIZADA

EVENTOS ESPECIALES

INFORMATIVOS EXTRANJEROS

INFORMACION INSTITUCIONAL

OPINION

OTROS

PRODUCCION AJENA

REPORTAJE ACTUALIDAD

CLASICA

ELECTRONICA / DANCE

FLAMENCO

FOLCLORICA / ETNICA

JAZZ

MUSICA LATINA

MIXTOS

OTROS

ROCK-POP / BLUES

VIDEOCLIPS

CHAT

OTROS

EROTISMO

11
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GENERO

SUBGENERO

OTROS

TABLON

VIDENCIA

PROGRAMAS DE VENTAS

RELIGIOSOS

ACONTECIMIENTOS CATOLICOS

ACONTECIMIENTOS OTRAS RELIGIONES

PROGRAMAS CATOLICOS

PROGRAMAS OTRAS RELIGIONES

SERVICIOS CATOLICOS

SERVICIOS OTRAS RELIGIONES

TOROS

CORRIDA

ENCIERRO

FESTIVAL

NOVILLADA

OTROS

PROGRAMA TAURINO

REJONES

Finalmente, se ha seleccionado la franja reforzada® del horario de proteccién de menores

para poder analizar lo emitido en dicho lapso por los distintos canales.

Los objetivos de este informe son, tanto para los canales autonémicos como locales:

e Mostrar la distribucion por géneros de las emisiones de los canales.

e Mostrar la distribucion por géneros de las emisiones de los canales publicos.

e Comparar la distribucién por géneros de las emisiones de los canales publicos y

privados.

e Mostrar la programacion de los canales en la franja de proteccion reforzada.

e Mostrar el porcentaje de emisiones con pantalla dividida®.

3 Segun lo dispuesto en la Ley 7/2010, se considera franja reforzada entre las 8 y las 9 horas y entre
las 17 y las 20 horas en el caso de los dias laborables y entre las 9 y las 12 horas sabados, domingos y fiestas
de ambito estatal. Asimismo, serd de aplicacion la franja de proteccion horaria de sabados y domingos a los
siguientes dias: 1 y 6 de enero, Vieres Santo, 1 de mayo, 12 de octubre, 1 de noviembre y 6, 8 y 25 de

diciembre.

12
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4 Se entiende por pantalla dividida cuando aparecen varios contenidos inconexos simultdneamente
en la pantalla.

13



ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

3. RESULTADOS

3.1. Televisiones autonomicas

Tabla 4: Distribucidon por géneros y subgéneros de las emisiones de los canales autonémicos

GENERO Y SUBGENERO CANA"Sl.I’.s BOM TV | EHS TV
CONCURSOS 4,4%
CONOCIMIENTO 3,0%
HABILIDAD 19,1%
MUSICALES 77,9%
CONTINUIDAD-PUBLICIDAD 9,6% | 11,3% | 70,7%
CULTURALES 7,8% | 2,0%
DIVULGATIVOS 0,0%
DIVULGATIVOS/OTROS 74,0% | 100,0%
DOCUMENTALES 25,7%
EDUCATIVOS 0,3%
DEPORTES 0,1%| 0,1%
CICLISMO 0,4%
ECUESTRE 5,3%
FUTBOL 87,0%

OTROS 6,8% | 100,0%
VARIOS DEPORTES 0,5%
ENTRETENIMIENTO 25,7% | 7,1%
CAMARA OCULTA/SEGMENTOS / ZAPPING/VIDEOS 34.9%
CASEROS !
CARNAVALES 1,9%
DOCU-SOAP / DOCU-DRAMA / DOCU-SHOW 15,1%

FIESTAS POPULARES 0,2%

GALA / FESTIVAL 0,5% 0,3%
HUMOR 2,6%
MAGACINE 63,2%| 19,2%
OTROS 9,1% | 46,3%
REALITY SHOW 7,0%
VARIEDADES 0,5%
FICCION 12,2% | 24,0%
CORTOMETRAIJES 0,1%
DIBUJOS ANIMADOS 14,3%
LARGOMETRAJES 62,2% 8,9%
OTROS ANIMACION 0,4%

SERIES 22,8% | 22,8%
SITCOM 0,3%
TELENOVELAS 65,8%
TV-MOVIES/TELEFILM 2,6%
INFORMACION 30,2% | 0,0%
DIARIA 65,1%
ELECTORALES 0,3%
ESPECIALIZADA 9,3%

14
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CANAL SUR

GENERO Y SUBGENERO Tv|BOMTV | EHSTV

EVENTOS ESPECIALES 0,5%

INSTITUCIONAL 0,0%

OPINION 1,2%

OTROS 0,1%

REPORTAJE ACTUALIDAD 23,5% | 100,0%

MUSICA 7,1% | 2,2%

FLAMENCO 8,6%

MIXTOS 91,4% 0,9%

VIDEOCLIPS 99,1%

OTROS 0,1% | 29,0% | 26,9%

CHAT 4.0%

OTROS 92,7% 0,9%

SERVICIO PUBLICO/INICIATIVAS SOCIALES 7,3%

VIDENCIA 96,0% | 99,1%
PROGRAMAS DE VENTAS 0,6% | 24,3%/| 2,4%
RELIGIOSOS 0,8%

ACONTECIMIENTOS CATOLICOS 54,5%

PROGRAMAS CATOLICOS 37,1%

PROGRAMAS OTRAS RELIGIONES 5,1%

SERVICIOS CATOLICOS 3,4%

TOROS 1,4%

CORRIDA 2,0%

NOVILLADA 17,5%

PROGRAMA TAURINO 78,5%

REJONES 2,0%

TOTAL GENERAL 100,0% | 100,0% | 100,0%

15
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Tabla 5: Distribucion por géneros y subgéneros de las emisiones de los canales autonémicos,

franja de proteccidn reforzada

GENERO Y SUBGENERO CANAL SUR TV |BOM TV | EHS TV
CONCURSOS 0,5%

CONOCIMIENTO 36,7%

HABILIDAD 63,3%
CONTINUIDAD-PUBLICIDAD 12,0% | 16,0% | 72,0%
CULTURALES 57%]| 6,6%

DIVULGATIVOS/OTROS 75,5% | 100,0%

DOCUMENTALES 23,8%

EDUCATIVOS 0,7%

DEPORTES 0,3% | 0,1%

FUTBOL 100,0%

OTROS 100,0%
ENTRETENIMIENTO 37,0%]| 8,8%

CAMARA OCULTA/SEGMENTOS / ZAPPING/VIDEOS 12 9%
CASEROS !

CARNAVALES 0,3%

DOCU-SOAP / DOCU-DRAMA / DOCU-SHOW 5,0%

FIESTAS POPULARES 0,2%

GALA / FESTIVAL 0,5%

HUMOR 0,8%

MAGACINE 89,6% 2,2%

OTROS 3,2% | 24,9%

VARIEDADES 0,4%

FICCION 4,9% | 25,5%

DIBUJOS ANIMADOS 33,2%

LARGOMETRAJES 35,9%

OTROS ANIMACION 0,1%

SERIES 30,9%

TELENOVELAS 100,0%
INFORMACION 38,4% | 0,0%

DIARIA 33,9%

ELECTORALES 0,1%

ESPECIALIZADA 3,0%

EVENTOS ESPECIALES 0,2%

OTROS 0,3%

REPORTAJE ACTUALIDAD 62,5% | 100,0%

OTROS 0,1% | 0,0% | 0,0%

OTROS 98,6%

SERVICIO PUBLICO/INICIATIVAS SOCIALES 1,4%

VIDENCIA 100,0% | 100,0%
PROGRAMAS DE VENTAS 43,0% | 28,0%
RELIGIOSOS 0,5%

ACONTECIMIENTOS CATOLICOS 74,4%

SERVICIOS CATOLICOS 25,6%

TOROS 0,6%
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

GENERO Y SUBGENERO CANAL SUR TV |BOM TV | EHS TV
PROGRAMA TAURINO 100,0%
Total general 100,0% | 100,0% | 100,0%
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3.2.Televisiones locales

Tabla 6: Distribuciéon por géneros de las emisiones de las televisiones locales

ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

ART OTROS P
CANAL Es |CONC|CO-PU| CULT | DEP | ENTR | FIC | INF | MUS o oren oo e e e e ot vent | REL | TOR
PRIVADO 0,4% | 0,5% | 14,9% | 8,9% | 4,7% | 13,3% | 4,8% | 20,1% | 12,2% | 5,0% | 0,5% | 1,9% 0,1% | 0,9% | 4,1% | 6,9% | 0,6%
101 TV 02%| 10,1% | 4,1%]| 8,9% | 384%| 0,4% | 21,3%| 11,9% 0,2% | 4,6%
8 TV ALGECIRAS 113%| 3,1%| 2,1%| 2,8%| 2,1% | 26,6% | 39,9% 0,2% | 9,6% | 1,7%]| 0,7%
8 TV ALMERIA 10,7% | 3,1%| 1,0%| 34%| 2,1% | 31,1%| 37,5% 0,3%| 8,5% | 2,0%]| 0,2%
8 TV CADIZ 16,1% | 3,5%| 3,8% | 1,1% 25,4% | 37,3% 0,4% | 8,5% | 3,0%| 0,9%
8 TV CADIZ - CHICLANA 11,2% | 1,9% | 7,3%| 1,9% 40,5% | 35,1% 2,1%
8 TV CHICLANA 0,0% | 0,1% | 20,0% | 2,4% | 2,1% | 12,9% | 0,2% | 24,5% | 30,7% 0,6% | 4,6%| 1,9%
8 TV CORDOBA 11,7% | 4,1%]| 1,5%]| 09%| 1,0% | 257%| 39,7% 0,2% | 9,0% ]| 53%] 0,9%
8 TV ECDA 12,6% | 2,1%| 1,9% 1,2% | 30,9% | 35,7% 0,3% | 11,0% | 1,9% | 2,4%
8 TV EL EJIDO 12,4% | 3,4%| 09%| 22%| 1,6% | 27,4% | 39,9% 01% | 94% | 1,2% | 1,3%
8 TV EL PUERTO 157% | 1,1%]| 2,8%| 1,9% 40,5% | 29,3% 0,7% | 6,1% | 1,6%| 0,3%
8 TV ESTEPA 13,2% | 55%| 1,9% ]| 1,7% 27,6% | 48,4% 1,8%
8 TV GRANADA 10,9% | 2,2%| 2,9%| 32%| 0,8% | 29.2% | 36,1% 02% | 6,7% | 7,7%
8 TV JAEN 99% | 3,5% | 1,8%| 0,6%| 3,8%| 22,9% | 453% 10,4% | 1,1%] 0,7%
8 TV JEREZ 15,9% | 6,3% | 3,3%| 18,1%| 1,1% | 18,2%| 23,5% 0,3% | 4,0% | 52%| 4,0%
8 TV LA LINEA 11,8% | 42%| 3,6%| 43%| 1,2%| 31,1%| 32,9% 0,9% | 8,1% | 1,4%]| 0,3%
8 TV MALAGA 124% | 2,9% | 1,1%]| 2,2%| 1,6% | 27,6%| 384% 0,0% | 8,6% | 4,9%| 0,2%
8 TV SEVILLA 10,9% | 3,8%| 1,3%| 2,5%| 1,7%| 27,0%| 39,9% 0,3% | 10,6% | 1,6%| 0,5%
9 LA LOMA 0,4% 13,1% | 4,9% | 2,7%| 7,1% 20,7% | 2,1% | 29,0% | 3,1% 0,3%| 8,9% | 6,5%| 1,3%
ANTAQUIRA TELEVISION DIGITAL | 2,3% 222%| 5,7%| 03%| 284%| 8,0%| 88%| 41%]| 9,4%]| 0,8%| 6,3% 0,1% | 0,6% | 3,1%
C. GIBRALTAR / SAN ROQUE TV 1,1% | 0,3%]| 9,7%| 8,1%|14,4% | 28,3% 172% | 8,7% 6,3% 1,3% 4,6%
CANAL COSTA 1,1% | 0,1% | 11,8%| 2,4%]| 50%| 262%| 1,3%| 434%| 0,7% 8,0%
CANAL COSTA 2 0,4% 358% | 7,0% | 55%]| 21,7% | 0,2%]| 17,2%]| 3,4% 1,3% | 7,6%
CANAL LUZ HUELVA 19,3% | 18,8% | 7,1% | 82%| 7,2%| 38,4%| 0,4% 0,4% | 0,2%
CNH HUELVA 13,5% | 6,4% | 11,1% | 29,6% 18,0% | 0,3% 0,6% | 19,7% | 0,8%
COSTA DEL SOL TV 3,5% 16,3% | 4,0%| 0,6% | 6,0%| 16,0% | 13,3%| 7,5% |26,9% | 2,4% 0,1%| 1,6% 1,8%
CUBIKA TV 73% | 9,2% | 18,8% | 11,5% | 255% | 24,3% | 3,3% 0,1% | 0,0%
DIEZ TV UBEDA 0,2% 143% | 19,8% | 2,3%| 10,1% | 13,6% | 17,1% | 1,7% |14,9% | 1,6% 0,0% 3,4% | 1,1%
EL CORREO DE ANDALUCIA TV 0,5% 15,9% | 17,5% | 3,9%| 82%| 19,5% | 13,3% | 1,2% 0,1% | 0,2% |182% | 1,6%
EL SEMBRADOR 0,4% 11,1% | 5,0% 03%]| 73%| 1,2%]| 1,2% 0,0% 0,2% 73,4%
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ca:A

Consejo Audiovisual

de Andalucia

ART OTROS P

CANAL ES CONC | CO-PU | CULT | DEP | ENTR FIC INF MUS CHAT |EROT | TABLON | VIDENCIA | OTROS | VENT REL | TOR
GCF TV 8,2% | 19,5% [17,8% | 14,8% | 30,8% 7,9% 0,3% 0,2% | 0,5%
M95 TV 2,5% 8,4% 9,2% | 0,2% | 10,6% | 14,0% | 40,7% 5,7% 7,9% 0,6% ]| 0,3%
MEDITERRANEO TV 1,7% 27,9% 9,3% | 0,3% | 32,4% 3,7% | 16,6% 0,1% 0,2% | 0,6%| 7,2%
MEDITERRANEO TV - ESTEPONA 1,1% 25,8% | 10,6% | 0,3% | 27,5% 4,4% | 20,6% 0,2% 64% | 0,2% | 2,9%
MIJAS 3.40 0,1% | 0,3% | 157% | 31,4% | 0,8% | 11,1%| 13,5% | 20,9% 1,4% 2,7% | 1,8% | 0,1%
ONDA MEZQUITA 12,6% 7,5%| 4,0% /| 16,8% | 10,8% 6,7% 34,7% | 3,6% 0,9% | 2,3%
ONDALUZ CADIZ 1,1% | 20,0% | 34,0% | 2,6%| 11,3% 13,6% 3,6% 3,7%| 1,3%| 7,0%| 1,9%
ONDALUZ COSTA NOROESTE 0,9% | 191% | 41,5% | 1,2%| 11,8% 11,4% 1,7% 3,9% | 13%| 3,4% | 3,6%
ONDALUZ ESTEPONA 14,5% 1,9% | 1,6%| 12,4% 42,8% 17,8% | 1,8% 3,4% | 0,3% 3,5%
ONDALUZ JAEN 3,5% | 60,3% | 9,0%| 11,5% 11,8% 3,9%
ONDALUZ JEREZ 18,6% 55% | 69% | 17,4% 14,6% 3,1% | 8,4% | 8,6% 29% | 53%| 7,3%| 1,3%
ONDALUZ LA ISLA 241% | 23,6% | 4,0%| 12,6% 17,0% 6,3% | 0,6% | 0,6% 1,0% | 2,8% | 52%]| 2,2%
ONDALUZ MALAGA 17,6% 7,1% | 0,8% | 14,5% 0,1% | 25,1% 2,2% | 24,1% | 2,6% 1,9% | 0,2% | 2,7% | 0,9%
ONDALUZ MARBELLA 10,5% 6,6% 11,6% 48,6% 15,0% | 2,9% 4,2% 0,6%
ONDALUZ SEVILLA 20,3% 3,6% | 3,4% /| 19,6% 8,3% 0,7% 4,4% | 2,7% [ 35,0% | 2,2%
PTV MALAGA 3,3% | 14,0% | 18,0% | 52%| 23,1% 23,7% |  4,2% 0,0% 8,3%| 0,1%
SEVILLA FC TV 4,1% | 15,2% 0,6% | 72,8% 6,3% 0,2% 0,9%
TELE SEVILLA 0,2% | 11,4% | 10,8% | 1,6% 3,3% 8,9% | 10,3% 0,3% | 11,5% 1,2% 25,8% | 14,8%
TELECDA 11,6% | 7,2%| 02%| 4,7% 5,6% | 4,9% 54,9% 1,6% 9,2% | 0,1%
UNA TV ESTEPA 2,9% 40,0% | 19,6% | 8,4% 1,8% | 19,2% 5,6% 2,6%
VER-T 9,5% | 10,1% 9,4% | 6,6%| 27,0% 8,4% 3,5% | 0,7% 1,3% 23,5%

PUBLICO 0,3% | 0,4% | 15,1% | 10,7% | 4,6% | 19,3% | 10,6% | 19,5% | 3,5% 7,9% 0,6% | 3,0% | 4,4% | 0,0%
CANAL 43 04% | 1,9% | 44,0% 6,9% | 55%]| 18,5% 1,0% | 14,5% 5,0% 0,4% 02% | 0,1% | 1,5%
COSTA NOROESTE TV 1,1% | 193% | 14,2% | 8,1% | 30,0% 10,2% 6,1% 1,8% 9,1%
ECIJA COMARCA TELEVISION 8,5% 42% | 4,0%| 4,5% 1,0% 8,7% 2,8% 58,9% 0,2% 6,9% | 0,2%
FUENGIROLA TV 0,1% | 0,4% | 13,3% | 13,7% | 2,2% | 16,8% | 152% | 26,9% 2,6% 04% | 42% | 4,3%
HUELVA TV 0,7% 12,4% 71% | 7,5% | 34,4% 0,1% | 19,9% 6,4% 0,2% 11,4%
INTERALMERIA 0,0% 14,0% | 12,5% | 2,5%| 20,4% | 15,9% | 29,0% 4,4% 1,2%
ONDA ALGECIRAS 14,8% | 21,9% | 2,9%| 21,2% | 162% | 16,5%| 0,3% 3,8% | 2,3%]| 02%
ONDA AZUL 0,2% | 0,6% | 12,5% | 125% | 2,1%| 10,5% | 20,4% | 20,2% 18,7% | 2,3%
ONDA CADIZ 0,1% 14,1% 71% | 7,7% | 33,0% 33,7% 0,4% 3,8%
ONDA JAEN 14,6% 6,8% | 4,7%| 158% | 29,2% | 153% 0,4% 10,4% | 2,8%
ONDA JEREZ 0,2%| 0,1%]| 17,7%]| 169% | 6,2% | 18,3% 20,9% | 10,1% 0,3% 8,9% | 0,3%
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ca:A

Consejo Audiovisual

de Andalucia

ART OTROS P
CANAL Es |CONC|CO-PU| CULT | DEP | ENTR | FIC | INF | MUS orenorroor e e e o ot veny | REL | TOR
RTVM MARBELLA 174% | 59%| 1,8%| 255% 30,7% 2,7% 73% | 4,6% | 4,0%
TELEMOTRIL 16,1% | 142% | 1,1% | 4,8%| 26,7% | 16,3%| 0,5% 17,1% 1,7% 1,5%

TG7 0,2% 175% | 6,3%| 9,8%| 21,3%| 17,3% | 12,5%| 8,8% 6,3%
TORREVISION 32% | 44%| 11,3% | 11,3%| 6,8% | 29,1% 19,7% | 8,6% 0,2% 5,4%

TVM CORDOBA 2,1% 1,1% 96,8%
TOTAL GENERAL 0,4% | 0,5% | 15,0% | 9,6% | 4,7% | 15,9% | 7,2% | 19,9% | 8,5% | 2,9% | 0,3% | 4,4% 0,0% | 0,8% | 3,7% | 5,8% | 0,3%
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ca:A

Consejo Audiovisual

de Andalucia

Tabla 7: Distribucidon por género y subgénero de las emisiones de los canales locales, resumen por titularidad

GENERO Y SUBGENERO PRIVADO | PUBLICO | TOTAL GENERAL
ARTES ESCENICAS 0,40% | 0,33% 0,37%
DANZA/BALLET 6,12% 3,84%
MUSICAL 13,36% | 14,44% 13,76%
OPERETA/ZARZUELA 1,55% 0,62% 1,20%
TEATRO 46,43% | 78,36% 58,32%
OTROS 18,10% 0,91% 11,70%
OPERA 14,45% 5,67% 11,18%
CONCURSOS 0,54% | 0,44% 0,50%
AZAR 5,53% 2,06%
CALL-TV 1,22% 0,77%
CONOCIMIENTO 43,36% | 17,99% 33,93%
HABILIDAD 64,68% 24,04%
OTROS 49,32% | 11,80% 35,37%
MUSICALES 6,10% 3,83%
CONTINUIDAD-PUBLICIDAD 14,92% | 15,09% 15,00%
CULTURALES 8,89% | 10,65% 9,63%
CONFERENCIAS 2,90% 3,41% 3,14%
DIVULGATIVOS/OTROS 75,45% | 77,31% 76,32%
DOCUMENTALES 20,43% | 13,15% 17,04%
EDUCATIVOS 1,22% 6,13% 3,51%
DEPORTES 4,74% | 4,58% 4,67%
ATLETISMO 0,10% 1,38% 0,63%
AUTOMOVILISMO 1,86% 0,05% 1,11%
BALONCESTO 3,83% 2,15% 3,14%
BALONMANO 0,19% 0,08%
CICLISMO 0,82% 1,21% 0,98%
ECUESTRE 0,13% 0,08% 0,11%
EXTREMO 2,66% 0,19% 1,64%
FUTBOL 69,61% | 40,05% 57,41%
FUTBOL SALA 0,92% 1,83% 1,30%
GIMNASIA 0,18% 0,07%
GOLF 0,02% 0,01%
MOTOCICLISMO OTROS 0,28% 0,04% 0,18%
MOTOCICLISMO VELOCIDAD 0,09% 0,04%
RALLY 0,15% 0,09%
REMO/VELA 0,13% 0,26% 0,18%
TENIS 0,30% 0,89% 0,54%
VARIOS DEPORTES 17,77%| 50,37% 31,23%
OTROS 0,64% 1,04% 0,80%
ARTES MARCIALES 0,10% 0,06%
BOXEO 0,65% 0,38%
RUGBY 0,02% 0,01%
ENTRETENIMIENTO 13,33% | 19,34% 15,86%
CABALGATAS 1,08% 0,48% 0,77%
CARNAVALES 8,42% 7,75% 8,07%
FIESTAS POPULARES 8,93% 8,27% 8,59%
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ca:A

Consejo Audiovisual

de Andalucia

GENERO Y SUBGENERO PRIVADO | PUBLICO | TOTAL GENERAL
GALA / FESTIVAL 6,61% 8,86% 7,77%
HUMOR 1,51% 0,13% 0,80%
VARIEDADES 0,47% 0,04% 0,25%
OTROS 12,51% 7,80% 10,09%
MAGACINE 50,31% | 56,66% 53,57%

CA%AI%I\IQSEA OCULTA/SEGMENTOS / ZAPPING/VIDEOS 3,52% 2,43% 2,06%
DOCU-SOAP / DOCU-DRAMA / DOCU-SHOW 4,80% 7,58% 6,23%
TALK-SHOW / DEBATE-SHOW 1,84% 0,90%

FICCION 4,80% | 10,59% 7,24%
CORTOMETRAJES 0,20% 2,14% 1,39%
DIBUJOS ANIMADOS 17,97% | 32,36% 26,84%
LARGOMETRAJES 28,29% | 29,27% 28,90%
MINISERIES 0,08% 0,07% 0,07%
OTROS ANIMACION 0,19% 0,01% 0,08%
SERIES 11,29%| 10,92% 11,06%
SERIES DE GRAN FORMATO 0,28% 0,11%
SITCOM 10,17% 1,74% 4,98%
TELENOVELAS 15,23%| 11,05% 12,65%
TV-MOVIES/TELEFILM 16,03% | 12,44% 13,82%
OTROS 0,27% 0,10%

INFORMACION 20,10% | 19,54% 19,86%
DIARIA 41,29% | 48,22% 44,16%
ELECTORALES 0,23% 0,04% 0,15%
ESPECIALIZADA 1,90% 0,04% 1,13%
EVENTOS ESPECIALES 0,14% 0,18% 0,16%
INFORMATIVOS EXTRANJEROS 0,77% 0,11% 0,50%
INSTITUCIONAL 0,21% 1,25% 0,64%
OPINION 29,16% | 10,94% 21,61%
PRODUCCION AJENA 0,58% 1,06% 0,78%
REPORTAJE ACTUALIDAD 5,90% 8,55% 7,00%
OTROS 19,83%| 29,61% 23,88%

MUSICA 12,19% | 3,55% 8,55%
FLAMENCO 6,00% | 34,14% 10,92%
LATINA 0,01% 0,01%
MIXTOS 2,36% | 14,93% 4,56%
ROCK-POP / BLUES 0,29% 1,57% 0,52%
VIDEOCLIPS 86,87% | 23,05% 75,72%
OTROS 2,77% | 12,30% 4, 44%
JAZZ 0,09% 1,82% 0,39%
CLASICA 0,92% 7,23% 2,02%
FOLCLORICA / ETNICA 0,68% 4,96% 1,43%

OTROS 8,49% | 8,47% 8,48%
CHAT 59,24% 34,32%
EROTISMO 6,34% 3,67%
TABLON 22,50% | 93,13% 52,21%
VIDENCIA 0,87% 0,03% 0,52%
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ca:A

Consejo Audiovisual

de Andalucia

GENERO Y SUBGENERO PRIVADO | PUBLICO | TOTAL GENERAL
OTROS 11,05% 6,84% 9,28%
PROGRAMAS DE VENTAS 4,15% | 2,97% 3,65%
RELIGIOSOS 6,86% | 4,41% 5,83%
ACONTECIMIENTOS CATOLICOS 35,21%| 51,82% 40,51%
PROGRAMAS CATOLICOS 58,07% | 44,68% 53,79%
PROGRAMAS OTRAS RELIGIONES 1,36% 0,60% 1,12%
SERVICIOS CATOLICOS 5,31% 2,90% 4,54%
ACONTECIMIENTOS OTRAS RELIGIONES 0,03% 0,02%
SERVICIOS OTRAS RELIGIONES 0,01% 0,01%
TOROS 0,57% | 0,04% 0,35%
PROGRAMA TAURINO 79,59% | 71,62% 79,18%
OTROS 20,41%| 28,38% 20,82%
TOTAL GENERAL 100,00% | 100,00% 100,00%
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

Tabla 8: Desglose por subgéneros de las emisiones del género entretenimiento, canales locales (% horizontales)

CAMARA
OCULTA/ DOCU-SOAP TALK-
CANAL CABAL- | SEGMENTOS/ | CARNA- /DOCU F;gs;,TUA_S GIQE"SA_/ HUMOR | MAGA- | oo o | SHOW/ | VARIE
GATAS | ZAPPING/ | VALES DRAMA/ P | TrvaL CINE DEBATE | -DADES
VIDEOS DOCU-SHOW -SHOW
CASEROS
PRIVADO 1,08% 352% | 8,42% 4,80%| 8,93% | 6,61% | 1,51%| 50,31% | 12,51%| 1,84% | 0,47%
101 TV 128% |  6,43% 2,02% 3,63% |  1,03% 85,11% 0,49%
8 TV ALGECIRAS 11,89% | 37,38% 50,73%
8 TV ALMERIA 10,45% 33,24% | 41,34% 14.97%
8 TV CADIZ 63,99% 36,01%
8 TV CADIZ - CHICLANA 100,00%
8 TV CHICLANA 15.52% 0,08% 208% |  6,40% 26.07% | 45,36% 2,68%
8 TV CORDOBA 44,20% 43,63% 12.17%
8 TV EL EJIDO 29,90% 41,41% | 13,28% 15,41%
8 TV EL PUERTO 51,39% 21.27% | 27.33%
8 TV ESTEPA 100,00%
8 TV GRANADA 15,11% 80,51% 4,38%
8 TV JAEN 10,95% 89,05%
8 TV JEREZ 3,05% 3,50% |  24,08% 3531%|  1,41%| 32,43%
8 TV LA LINEA 21,67% 28,06% 50,27%
8 TV MALAGA 39,34% 41,35% 19.31%
8 TV SEVILLA 21,07% 54,83% 24,10%
9 LA LOMA 0,65% 70,16% | 29,18%
ANTAQUIRA TELEVISION DIGITAL 1,93% 0,63% 1.70% | 7,08% 85,07% |  0,86% | 2.72%
C. GIBRALTAR / SAN ROQUE TV 6,32% 17,40% | 22,39% 43,70% | 10,20%
CANAL COSTA 1,30% 438% | 14,49% 11,21% 249% |  818%| 544%| 3524%]| 17.27%
CANAL COSTA 2 3,76% | 10,05% 118% | 14,14% |  7.26% |  2.84% | 27.24% ]| 33,06% 0,47%
CANAL LUZ HUELVA 18,46% 13,57% 18,51% 49,46%
CNH HUELVA 15,25% 0,85% 272% | 2.16% 79.01%
COSTA DEL SOL TV 19.70% 2.33% 6,93% | 30,02% 3.71% | 37.32%
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

CAMARA
OCULTA/ DOCU-SOAP TALK-
CANAL CABAL- | SEGMENTOS/ | CARNA- /DOCU F:,gs;,TUA_S Gé"SA_/ HUMOR | MAGA- | oo o | SHOW/ | VARIE
GATAS | ZAPPING/ | VALES DRAMA/ et i CINE DEBATE | -DADES
VIDEOS DOCU-SHOW -SHOW
CASEROS
CUBIKA TV 33,55% 9,32% 456% | 52.57%
DIEZ TV UBEDA 27.60% | 5,70% 14.67% | 1714%|  4,83% 30,06%
EL CORREO DE ANDALUCIA TV 6,18% 17,18% | 22,19%|  29,62% 24,82%
EL SEMBRADOR 100,00%
GCF TV 6,77% 22.63% 20.72% | 49.89%
M95 TV 0,83%|  10,6/% | 24,09% 43,28% | 20,03%
MEDITERRANEQ TV 0,27% 1,14% 0,63% 52,23% | 45,73%
MEDITERRANEO TV - ESTEPONA 0,66% | 3,28% 57.44% | 38,62%
MIJAS 3.40 14,57% 217% 8,19% | 4,20% 62,96% | 7,90%
ONDA MEZQUITA 1,39% 13.20% | 13,58%| 1,30%| 0,35% | 66,87% | _ 3,28%
ONDALUZ CADIZ 59.42% 6,71% 215% | 0.63% 19.88% | 11,22%
ONDALUZ COSTA NOROESTE 39,71% 3,41%|  13,59% |  6,15% 20,94% | 7,20%
ONDALUZ ESTEPONA 1,99% 24,68% | 65,65% 7,69%
ONDALUZ JAEN 100,00%
ONDALUZ JEREZ 17,07% 2027%| _ 8,50% 50,55% | 3.60%
ONDALUZ LA ISLA 59,18% 2.22% 2.89% | 2.76% 15.05% | 10,59% |  3,62%|  3,69%
ONDALUZ MALAGA 14,02% 13,06% 0,22%|  10,70% | 13,68% 4237% | 2.17% 3,79%
ONDALUZ MARBELLA 18,99% 3,17% 2.77% 43,07% | 31,11%
ONDALUZ SEVILLA 6,32% 189%|  2493%|  3.21% 47,95% | 15,71%
PTV MALAGA 2.86% 1.80% | 1.42% 80,63% | 13,29%
SEVILLA FC TV 31,08% | 6,12% 61,89%
TELE SEVILLA 69.05% 1,01% 16,78% |  5,49% |  3,75%|  3,02%
TELECDA 26,88% 4751% | 6,37% 19.24%
UNA TV ESTEPA 100,00%
VER-T 19,22% 28.70% 18,79% | 33,29%
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

CAMARA
OCULTA/ DOCU-SOAP TALK-
CANAL CABAL- | SEGMENTOS/ | CARNA- /DOCU F:,gs;,TUA_S Gé"SA_/ HUMOR | MAGA- | oo o | SHOW/ | VARIE
GATAS | ZAPPING/ | VALES DRAMA/ et i CINE DEBATE | -DADES
VIDEOS DOCU-SHOW -SHOW
CASEROS
PUBLICO 0,48% 2,43% | 7,75% 7,58% | 8,27% | 8,86% | 0,13% | 56,66% | 7,80% 0,04%
CANAL 43 1,91% 14.75% | 1011% | 16,76% 50,12% | 6,35%
COSTA NOROESTE TV 6,97% 13,67% | 13,72% 56,15% | 9,49%
ECIJA COMARCA TELEVISION 15,25% 3,83%|  31,85% | 19,31% 10,61% | 19,15%
FUENGIROLA TV 7.15% 9,95% | 5,01% 49,21% | 28,68%
HUELVA TV 7,43% 20,94% 8,52% | 18,68% 39,32%| _ 5,10%
INTERALMERIA 6,07% | 3,14% 480% | 2,82% 81,05% |  1,23%
ONDA ALGECIRAS 0,14% 3,07% | 3,96% 7.94% 6,84% | 0,41% 75.68% | 1,96%
ONDA AZUL 11,20% 1,46% 4,77% 80,58% | 1,99%
ONDA CADIZ 0,46% 12,81% | 34,83% 11,37% 40,53%
ONDA JAEN 3,54% 1,80% 94,66%
ONDA JEREZ 4,50% 1,60% 5,68% |  26,73% | 8,94% 41,75% | 10,49% 0,31%
RTVM MARBELLA 7,40% 8,30% 1,04% | 9,08% 62,02% | 11,27%
TELEMOTRIL 17,04% 44.50% | 38,45%
TG7 6,86% 436% | 4,36% 69,27% | 15,16%
TORREVISION 0,76% 2.40% 0,58% |  13,01% | 30,68% | 141%| 43,04%|  7,91% 0,22%
TOTAL GENERAL 0,77% 2,96% | 8,07% 6,23% |  8,59% | 7,77% | 0,80% | 53,57% | 10,09% | 0,90% | 0,25%
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Tabla 9: Desglose por subgéneros de las emisiones del

ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

género informacidn, canales locales (% horizontales)

ELECTO | ESPECIA | EVENTOS | INFORMATIVOS | INSTITU — [PRODUCCION | REPORTAJE

CANAL DIARIA | pALES | -LIZADA | ESPECIALES | EXTRANJEROS | -CIONAL | OPINION " \5enaA | AcTuALIDAD | OTROS

PRIVADO 41,29%| 0,23%| 1,90% 0,14% 0,77% | 0,21% | 29,16% 0,58% 5,00% | 19,83%
101 TV 19,58% 6,32% 277% | 71,33%
8 TV ALGECIRAS 46,68% | 1,38% 35,81% 16,13%
8 TV ALMERIA 53,09% 37,93% 8,98%
8 TV CADIZ 38,86% | 2,11% 45,26% 13.77%
8 TV CADIZ - CHICLANA 77,83% 22,17%
8 TV CHICLANA 57,05% 29.35% 0,88% | 12.71%
8 TV CORDOBA 47 ,88% 45,15% 6,96%
8 TV ECDA 46,20% 47,34% 6,46%
8 TV EL EJIDO 44,81% 47.10% 0,28% 7.80%
8 TV EL PUERTO 59.33% 17.80% 155% | 21.32%
8 TV ESTEPA 63,85% 31,41% 4,74%
8 TV GRANADA 60,80% 35.97% 3,24%
8 TV JAEN 52,12% 41,17% 6,71%
8 TV JEREZ 77.51% 18,24% 4,24%
8 TV LA LINEA 57.57% | 1,50% 32.27% 8,66%
8 TV MALAGA 44,08% 44,95% 0,06% | 10,91%
8 TV SEVILLA 48,44% 0,32% 45,33% 5,91%
9 LA LOMA 56,10% 1.02% 10,59% 9,75% | 22.54%
ANTAQUIRA TELEVISION DIGITAL | 37,69% 7,28% 4,25% | 50,78%
C. GIBRALTAR / SAN ROQUE TV 54,82% 1.29% |  13,00% 0,78% | 30,11%
CANAL COSTA 12.75% | 0,66% 0,14% | 11,58% 49,62% | 25,25%
CANAL COSTA 2 16,83% | 4,93% 14,03% 15,46% | 48,75%
CANAL LUZ HUELVA 28,26% 20,68% 2.23% | 48,84%
CNH HUELVA 66,34% 8,50% 9,11% | 15,96%
COSTA DEL SOL TV 32,34% 6,68% 1,03% 19,19% 5,06% | 35,70%
CUBIKA TV 53,26% 8,00% 21,98% 4,76% | 11,10%
DIEZ TV UBEDA 48,73% 2.59% 18,65% 12.65% | 17,39%

27




ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

ELECTO | ESPECIA | EVENTOS |INFORMATIVOS | INSTITU ... | PRODUCCION | REPORTAIJE

CANAL DIARIA | o ALES | -LIZADA | ESPECIALES | EXTRANJEROS | -CIONAL | OPINION AJENA ACTUALIDAD | OTROS
EL CORREO DE ANDALUCIA TV 1,32% 31,25% 11,00% | 56,43%
EL SEMBRADOR 50,32% 1,71% 18,75% 1,04% 28,18%
GCF TV 25,23% 2,47% 19,92% 52,38%
M95 TV 76,61% 0,22% 11,21% 1,87% | 10,09%
MEDITERRANEO TV 29,89% 30,84% 39,27%
MEDITERRANEO TV - ESTEPONA 36,91% 36,99% 26,09%
MIJAS 3.40 33,72% 29,15% 14,78% 0,74% | 21,60%
ONDA MEZQUITA 56,04% 3,02% | 40,93%
ONDALUZ CADIZ 21,41% 15,37% 27,01% 7,67% | 28,53%
ONDALUZ COSTA NOROESTE 17,42% 19,83% 44,21% 6,81% | 11,73%
ONDALUZ ESTEPONA 45,16% 4,85% 418% | 25,26% 16,70% | 3,85%
ONDALUZ JAEN 18,43% 35,19% 46,39%
ONDALUZ JEREZ 38,23% 53,04% 8,73%
ONDALUZ LA ISLA 38,70% 17,08% 28,56% 15,66%
ONDALUZ MALAGA 38,43% 9,67% 29,95% 14,35% | 7,59%
ONDALUZ MARBELLA 40,70% 4,55% 467%| 29,65% 10,66% | 9,77%
ONDALUZ SEVILLA 19,59% 41,73% 37,16% 1,52%
PTV MALAGA 17,27% 0,44% 80,30% 0,42% | 1,58%
TELE SEVILLA 87,94% 12,06%
TELECDIA 58,35% 4,33% 37,32%
UNA TV ESTEPA 27,62% 31,44% | 40,94%

PUBLICO 48,22% | 0,04% 0,04% 0,18% 0,11% 1,25% | 10,94% 1,06% 8,55% | 29,61%
CANAL 43 68,71% 11,08% 7,05% | 13,16%
COSTA NOROESTE TV 57,86% 3,51% 38,63%
ECIJA COMARCA TELEVISION 50,58% 2,49% | 27,02% 1,96% | 17,96%
FUENGIROLA TV 45,63% 0,76% 0,62% 7,57% 8,54% | 36,88%
HUELVA TV 54,98% 1,31% 2,84% 0,94% 10,63% | 29,30%
INTERALMERIA 38,08% 46,39% 15,53%
ONDA ALGECIRAS 68,76% 4,05% | 27,19%
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

ELECTO | ESPECIA | EVENTOS |INFORMATIVOS | INSTITU ... | PRODUCCION | REPORTAIJE
CANAL DIARIA | o ALES | -LIZADA | ESPECIALES | EXTRANJEROS | -CIONAL | OPINION AJENA ACTUALIDAD | OTROS
ONDA AZUL 57,24% 20,32% 11,46% | 10,99%
ONDA CADIZ 39,97% 0,29% 0,05% 0,25% 1,33% | 58,12%
ONDA JAEN 71,44% 0,69% 3,07% 24,80%
ONDA JEREZ 35,40% 0,17% 12,37% 12,56% 23,88% | 15,62%
RTVM MARBELLA 32,75% 1,46% 11,28% 0,27% 10,68% | 43,55%
TELEMOTRIL 60,07% 9,29% | 30,64%
TG7 38,76% 28,33% 1,68% | 31,24%
TORREVISION 44,52% 2,72% 4,13% 31,31% | 17,31%
TVM CORDOBA 100,00%
TOTAL GENERAL 44,16% | 0,15% 1,13% 0,16% 0,50% 0,64% | 21,61% 0,78% 7,00% | 23,88%
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

Tabla 10: Desglose por subgéneros de las emisiones del género ficcién, canales locales (% horizontales)

SERIES

CORTO- | DIBUJOS LARGO- MINI- OTROS TELE- TVMOVIES

CANAL METRAJES | ANIMADOS | METRAJES | SERIES | ANIMACION | SERIES FOGRRIVII.\ANTO SITCOM | NovELAS /TELEFILM OTROS
PRIVADO 0,20% 17,97% 28,29% | 0,08% 0,19% | 11,29% 0,28% | 10,17% | 15,23% 16,03% | 0,27%

101 TV 61,95% 38,05%

8 TV ALGECIRAS 73,51% 26,49%

8 TV ALMERIA 73,51% 26,49%

8 TV CHICLANA 29,69% 70,31%

8 TV CORDOBA 21,59% 78,41%

8 TV ECJA 57,47% 42,53%

8 TV EL EJIDO 72,20% 27,80%

8 TV GRANADA 100,00%

8 TV JAEN 29,89% 70,11%

8 TV JEREZ 50,62% 49,38%

8 TV LA LINEA 100,00%

8 TV MALAGA 71,47% 28,53%

8 TV SEVILLA 60,42% 39,58%

ANTAQUIRA TV DIGITAL 0,98% 6,81% 13,86% 30,77% 19,09% 23,83% 4,66%

CANAL COSTA 100,00%

CANAL COSTA 2 100,00%

CANAL LUZ HUELVA 73,77% 6,64% 19,59%

COSTA DEL SOL TV 11,90% 16,56% 11,52% 27,04% 26,21% 6,78%

CUBIKA TV 40,06% 23,95% 8,09% 2,74% 4,96% 20,19%

DIEZ TV UBEDA 45,81% 13,57% 1,99% 38,63%

EL CORREO DE ANDALUCIA TV 30,97% 25,86% 8,11% 5,57% 13,13% 16,36%

EL SEMBRADOR 6,62% 39,21% 1,32% 45,81% | 7,05%

GCF TV 12,98% 45,24% 6,13% 11,29% 24,36%

M95 TV 15,00% 3,24% 4,53% 60,39% 16,84%

MEDITERRANEO TV 9,54% 39,33% 17,19% 33,95%

MEDITERRANEO TV - ESTEPONA 11,95% 66,85% | 7,54% 13,66%
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

SERIES
CORTO- | DIBUJOS | LARGO- | MINI- OTROS TELE- | TVMOVIES

CANAL METRAJES | ANIMADOS | METRAJES | SERIES | ANIMACION | SERIES FOGRRIVII‘II\“TO SITCOM | noveLas | /TELEFILM | OTROS
MIJAS 3.40 14,62% 49,55% 2,69% | 23,90% 1,23% 8,00%
ONDA MEZQUITA 1,25% 28,61% 27,97% 16,78% 0,67% 24,72%
ONDALUZ MALAGA 100,00%

TELE SEVILLA 24,03% 36,45% 18,74% 15,62% 5,16%
UNA TV ESTEPA 17,94% 8,56% 18,94% 26,23% 28,33%
VER-T 100,00%

PUBLICO 2,14% | 32,36% 29,27% | 0,07% 0,01% | 10,92% 1,74% | 11,05% 12,44%
CANAL 43 36,37% 63,63%
ECIJA COMARCA TELEVISION 100,00%

FUENGIROLA TV 29,56% 12,72% 18,87% 0,25% 29,56% 9,04%
HUELVA TV 66,58% 16,69% 16,73%

INTERALMERIA 0,36% 80,18% | 0,64% 15,14% 3,68%
ONDA ALGECIRAS 49,73% 8,15% 0,60% 2,71% 26,02% 12,77%
ONDA AZUL 30,35% 23,67% 27,58% 18,40%
ONDA JAEN 9,86% 22,51% 9,32% 24,66% 6,70% 4,47% 22,48%
TELEMOTRIL 43,31% 42,31% 5,28% 9,09%
TG7 50,05% 39,28% 7,97% 2,71%

TOTAL GENERAL 1,39% | 26,84% 28,90% | 0,07% 0,08% |11,06% | 0,11% | 4,98% | 12,65% 13,82% | 0,10%
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Tabla 11: Desglose por subgéneros® de las emisiones del género deportes, canales locales (% horizontales)

ca:A

Consejo Audiovisual

de Andalucia

CANAL ARM | ATL | AUT [ BLC |BLM | BOX | CIC [ ECU | EXT [ FUS | FUT | GIM | GLF | MTO | MTV | OTR | RAL | RUG | RVL | TEN | VAR

PRIVADO 0,1% ] 0,1% | 1,9% | 3,8% 0,6% | 0,8% | 0,1% | 2,7% | 0,9% | 69,6% 0,0% | 0,3% 0,6% | 0,1% | 0,0% | 0,1% | 0,3% | 17,8%
101 TV 1,9% | 43,4% 49,6% 1,0% 4,2%
8 TV ALGECIRAS 100,0%
8 TV ALMERIA 100,0%
8 TV CADIZ 100,0%
8 TV CADIZ - CHICLANA 100,0%
8 TV CHICLANA 1,5% 52,2% | 44,4% 1,1% 0,7%
8 TV CORDOBA 100,0%
8 TV ECIJA 100,0%
8 TV EL EJIDO 100,0%
8 TV EL PUERTO 100,0%
8 TV ESTEPA 100,0%
8 TV GRANADA 100,0%
8 TV JAEN 100,0%
8 TV JEREZ 53,5% 46,5%
8 TV LA LINEA 100,0%
8 TV MALAGA 100,0%
8 TV SEVILLA 100,0%
9 LA LOMA 100,0%
ANTAQUIRA TV DIGITAL 100,0%
C. GIBRALTAR / SAN ROQUE TV 3,5% | 0,7% 0,2% 84,7% 3,6% 2,1% | 0,4% 41%| 0,7%
CANAL COSTA 69,0% 31,0%
CANAL COSTA 2 2,8% 79,6% 17,6%
CANAL LUZ HUELVA 44,6% 55,4%
CNH HUELVA 18,3% 81,7%
COSTA DEL SOL TV 43,6% 13,2% 43,2%
CUBIKA TV 13,9% 6,1% 79,9%

. > ARM: ARTES MARCIALES, AUT: AUTOMOVILISMO, BLC: BALONCESTO, BLM: BALONMANO, BOX: BOSEO, CIC: CICLISMO, DRG: DEPORTE REGIONAL, ECU: ECUESTRE, ESQ: ESQU’f, EXT: EXTREMO, FUT:
FUTBOL, FTA: FUTBOL AMERICANO, FTS: FUTBOL SALA, GIM: GIMNASIA, GLF: GOLF, HOC: HOCKEY, MTO: MOTOCICLISMO OTROS, MTV: MOTOCICLISMO VELOCIDAD, NAT: NATACION, OTR: OTROS, PAT:
PATINAJE, PEL: PELOTA/FRONTON, RAL: RALLY, RVL: REMO/VELA, RUG: RUGBY, TEN: TENIS, VAR: VARIOS DEPORTES, VOL: VOLEIBOL, WAT: WATERPOLO
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ca:A

Consejo Audiovisual

de Andalucia

CANAL ARM | ATL AUT BLC | BLM BOX CIC | ECU EXT | FUS FUT GIM | GLF | MTO | MTV | OTR | RAL | RUG | RVL | TEN VAR
DIEZ TV UBEDA 1,9% 13,7% | 1,8% 1,8% 80,8%
EL CORREO DE ANDALUCIA TV 5,1% 74,3% 20,5%
GCF TV 3,4% 92,1% 2,1% 2,4%
M95 TV 67,6% 32,4%

MEDITERRANEO TV 51,7% 48,3%

MEDITERRANEO TV - ESTEPONA 100,0%

MIJAS 3.40 26,6% 10,0% 63,4%
ONDA MEZQUITA 7.2% 92,8%

ONDALUZ CADIZ 15,2% 74,3% 10,5%
ONDALUZ COSTA NOROESTE 48,9% 34,8% 16,3%
ONDALUZ ESTEPONA 100,0%

ONDALUZ JAEN 49,5% 50,5%

ONDALUZ JEREZ 96,4% 3,6%

ONDALUZ LA ISLA 27,3% 67,6% 5,1%
ONDALUZ MALAGA 26,8% 73,2%
ONDALUZ SEVILLA 7,6% 17,7% 74,7%
PTV MALAGA 2,1% 97,9%
SEVILLA FC TV 100,0%

TELE SEVILLA 9,1% 90,9%

TELECDA 43,4% 5,4% 51,0%
UNA TV ESTEPA 23,2% 76,8%
VER-T 3,8% 44,2% 13,8% 4,2% | 3,1% 31,0%

PUBLICO 1,4% | 0,1% | 2,2% | 0,2% 1,2% | 0,1% | 0,2% | 1,8% | 40,0% | 0,2% 0,0% | 0,1% | 1,0% 0,3% | 0,9% | 50,4%
CANAL 43 5,6% 1,1% | 5,6% 7,8% 39,1% 3,3% 37,5%
COSTA NOROESTE TV 8,5% 1,6% 54,9% | 3,8% 31,1%
ECIJA COMARCA TELEVISION 4,8% 78,9% 16,3%

FUENGIROLA TV 1,7% 9,7% 88,7%
HUELVA TV 1,4% 57,1% 2,1% 5,7% | 33,7%
INTERALMERIA 12,3% 6,7% 81,0%
ONDA ALGECIRAS 49% | 4,1% 2,8% 73,9% 14,3%
ONDA AZUL 3,5% 1,5% 6,0% 89,0%
ONDA CADIZ 95,9% 4,1%
ONDA JAEN 6,5% 17,8% | 42,4% 33,3%
ONDA JEREZ 5,3% 29,2% 0,4% | 0,9% 64,2%
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

CANAL ARM | ATL AUT BLC | BLM | BOX CIC | ECU | EXT | FUS FUT | GIM | GLF | MTO | MTV | OTR | RAL | RUG | RVL | TEN | VAR
RTVM MARBELLA 77,9% 22,1%
TELEMOTRIL 13,6% 86,4%
TG7 100,0%
TORREVISION 12,8% 1,1% 4,9% | 27,3% 2,0% | 51,9%

TOTAL GENERAL 0,1% | 0,6% | 1,1% | 3,1% | 0,1% | 0,4% | 1,0% | 0,1% | 1,6% | 1,3% | 57,4% | 0,1% | 0,0% | 0,2% | 0,0% | 0,8% | 0,1% | 0,0% | 0,2% | 0,5% | 31,2%
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

Tabla 12: Emisiones diarias con pantalla dividida®, canales locales (n°® de horas)

CONTINUIDAD- . . . OTROS PROGRAMAS TOTAL
CANAL PUBLICIDAD DEPORTES | FICCION | INFORMACION | MUSICA CHAT EROTISMO DE VENTAS RELIGIOSOS GENERAL
PRIVADO 83:02:22 0:08:33 75:11:32 | 74:28:33 878:09:03 92:37:19 0:14:39 0:29:14 | 1204:21:15
101 TV 2:42:13 12:37:36 15:19:49
8 TV ALGECIRAS 1:39:20 13:41:51 15:21:11
8 TV ALMERIA 1:58:04 1:58:04
8 TV CADIZ 0:16:56 1:56:16 5:45:42 7:58:54
8 TV CADIZ - CHICLANA 0:00:50 0:00:50
8 TV CHICLANA 4:46:46 5:25:02 3:56:24 14:08:12
8 TV CORDOBA 0:04:24 1:56:20 2:00:44
8 TV ECIJA 0:02:10 7:42:30 1:26:32 9:11:12
8 TV EL EJIDO 0:06:51 3:56:13 4:03:04
8 TV EL PUERTO 1:55:25 1:55:25
8 TV ESTEPA 4:27:32 4:27:32
8 TV GRANADA 9:21:23 9:21:23
8 TV JAEN 10:00:54 12:48:09 22:49:03
8 TV JEREZ 0:03:35 3:55:55 3:59:30
8 TV LA LINEA 7:25:15 1:56:42 9:21:57
8 TV MALAGA 0:10:58 11:03:00 11:16:23 22:30:21
8 TV SEVILLA 9:32:15 3:55:22 13:27:37
9 LA LOMA 141:27:24 17:33:52 159:01:16
ANTAQUIRA TV DIGITAL 0:14:48 72:17:24 6:21:23 78:53:35
C. GIBRALTAR / SAN ROQUE TV 0:03:59 0:03:59
CANAL COSTA 2:07:22 2:07:22
CANAL COSTA 2 0:12:05 0:12:05
CANAL LUZ HUELVA 0:27:00 0:27:00
COSTA DEL SOL TV 0:01:07 117:36:37 12:20:07 129:57:51
DIEZ TV UBEDA 0:08:06 46:10:27 46:18:33
EL CORREO DE ANDALUCIA TV 9:52:07 9:52:07
EL SEMBRADOR 0:29:14 0:29:14

6 Se consigna el contenido de la divisién principal.
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

CONTINUIDAD- z : . OTROS PROGRAMAS TOTAL
CANAL PUBLICIDAD DEPORTES | FICCION | INFORMACION | MUSICA CHAT EROTISMO DE VENTAS RELIGIOSOS GENERAL
M95 TV 0:32:38 0:32:38
MEDITERRANEO TV 5:57:18 5:57:18
MEDITERRANEO TV - ESTEPONA 8:13:35 8:13:35
MIJAS 3.40 0:00:47 0:00:47
ONDA MEZQUITA 0:09:30 190:25:48 20:42:34 211:17:52
ONDALUZ CADIZ 6:37:53 6:37:53
ONDALUZ COSTA NOROESTE 8:31:22 8:31:22
ONDALUZ ESTEPONA 3:07:50 33:00:30 3:29:03 39:37:23
ONDALUZ JEREZ 2:03:30 6:13:15 2:56:32 11:13:17
ONDALUZ LA ISLA 5:52:59 2:18:18 2:18:18 10:29:35
ONDALUZ MALAGA 9:55:20 172:08:13 18:24:37 200:28:10
ONDALUZ MARBELLA 0:01:48 22:46:57 4:26:03 27:14:48
ONDALUZ SEVILLA 9:58:46 0:14:39 10:13:25
PTV MALAGA 0:01:07 0:01:07
SEVILLAFC TV 0:04:15 0:08:33 0:12:48
TELE SEVILLA 0:03:29 56:43:39 56:47:08
TELECDA 0:28:58 0:28:58
VER-T 17:00:31 4:04:50 21:05:21
PUBLICO 19:54:32 0:52:40 0:24:02 21:11:14
CANAL 43 0:00:12 0:00:12
COSTA NOROESTE TV 1:11:57 1:11:57
ECIJA COMARCA TELEVISION 0:04:17 0:04:17
FUENGIROLA TV 5:48:47 5:48:47
HUELVA TV 1:08:24 1:08:24
INTERALMERIA 2:32:11 2:32:11
ONDA ALGECIRAS 3:09:51 3:09:51
ONDA AZUL 0:01:20 0:24:02 0:25:22
ONDA CADIZ 0:04:29 0:04:29
ONDA JAEN 1:01:20 0:52:40 1:54:00
ONDA JEREZ 4:50:27 4:50:27
TG7 0:01:17 0:01:17
TOTAL GENERAL 102:56:54 0:08:33 0:52:40 75:35:34 | 74:28:33 878:09:03 92:37:19 0:14:39 0:29:14 | 1225:32:29
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ca:A

Consejo Audiovisual
de Andalucia

Tabla 13: Emisiones en la franja de proteccion reforzada, canales locales (% horizontales)

CANAL ART ES|CONC[CO-PU|[CULT | DEP | ENTR | FIC | INF | MUS | OTR [P VENT| REL | TOR
PRIVADO 0,7% ] 0,5% | 15,4% | 8,3% | 4,1% | 15,6% | 5,1% |15,2% |17,6% | 5,0% | 7,1%]5,0% |0,3%

101 TV 11,9% | 4,8% | 5,9%]| 40,7%| 0,4% | 21,0%| 11,7% 3,7%

8 TV ALGECIRAS 9,1% 56%| 2,4% 7,9%| 54,1% 21,0%

8 TV ALMERIA 10,3% | 0,9% 15,7%| 57,4% 15,7%

8 TV CADIZ 20,9% | 0,1% 2,5% 4,8% | 51,3% 20,5%

8 TV CADIZ - CHICLANA 10,3% 27,1%| 62,6%

8 TV CHICLANA 0,4% | 16,4%| 0,9%]| 0,7%| 6,8% 15,3% | 52,7% | 02%| 5,0% ]| 1,6%

8 TV CORDOBA 13,3% | 0,7% 12,6% | 54,7% 18,8%

8 TV ECDJA 11,9% 10,4% | 54,1% 23,6%

8 TV EL EJIDO 14,5% | 0,4% 93%| 57,3% 18,4%

8 TV EL PUERTO 18,2% 2,1% 15,5% | 54,6% 9,7%

8 TV ESTEPA 13,4% 14,6% | 71,9%

8 TV GRANADA 11,3% 18,3% | 53,2% 10,7% | 6,4%

8 TV JAEN 9,5% | 0,8% 10,4% | 60,4% 19,0%

8 TV JEREZ 21,2%| 7,5%]| 3,5%| 18,4% 12,5% | 29,5% 2,2%| 1,0% ]| 4,1%

8 TV LA LINEA 11,5% | 2,0% 2,0% 13,6% | 52,5% 16,5% | 1,9%

8 TV MALAGA 14,1% | 0,8% 11,0% | 54,7% 16,9% | 2,5%

8 TV SEVILLA 10,7% | 0,7% 11,8% | 54,8% 22,1%

9 LA LOMA 1,2% 159% | 2,3% | 3,5%| 16,4% 22,8%| 0,8%| 0,9%| 27,5%| 6,4% | 2,2%

ANTAQUIRA TV DIGITAL 4,4% 22,1% | 7,6% 30,3%| 11,2%| 2,4%| 9,9%]| 8,1%| 0,6%| 3,3%

C. GIBRALTAR / SAN ROQUE TV 1,2% 6,9% | 6,3% |23,3%]| 44,1% 6,1%| 4,5%]| 3,9% 3,6%

CANAL COSTA 0,6% 14,4% | 1,1% | 1,1%] 38,2% 38,4% | 0,2% 6,0%

CANAL COSTA 2 1,2% 31,8%| 6,2%)]| 5,3%| 31,0% 142%| 1,2% 1,2%| 7,9%

CANAL LUZ HUELVA 18,7%|15,6% | 1,5%| 8,7%| 2,5%]| 52,9%

CNH HUELVA 13,2% | 4,0% | 11,6% | 52,0% 9,1% 22%| 7,9%

COSTA DEL SOL TV 7,4% 18,5% | 4,3% | 2,6%| 5,3%)| 22,9%| 14,6% | 12,2%|11,3% 0,8%
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CANAL ART ES | CONC | CO-PU | CULT | DEP | ENTR FIC INF MUS | OTR |PVENT| REL | TOR
CUBIKA TV 8,1%| 9,8% 10,1%| 14,2% | 35,9% | 18,7% 3,2%
DIEZ TV UBEDA 9,0%(29,2% | 2,8%| 10,8% | 27,9% | 12,9% 1,5% | 0,0% 4,0% | 1,8%
EL CORREO DE ANDALUCIA TV 19,2% |23,9% | 6,8% | 3,0%| 29,3% | 10,7%| 0,6% 5,6% | 0,8%
EL SEMBRADOR 14,6% | 2,4% 2,4% 2,2% ]| 04% ]| 0,0% 78,0%
GCF TV 8,6% |34,4% | 8,9% | 21,9% | 11,4% | 13,1% 1,5%
M95 TV 9,3% | 9,0% 16,3% | 11,1% | 42,8% | 8,0%]| 3,1% 0,4%
MEDITERRANEO TV 9,1% 32,3% [13,8% | 0,9% | 21,7% 3,5% | 10,9% 8,0%
MEDITERRANEO TV - ESTEPONA 5,9% 29,8% [19,7% | 1,8% | 16,5% 3,2% | 12,5% 6,1% 4,4%
MIJAS 3.40 18,4% | 24,5% 22,0% | 9,3% | 21,8% 1,6% | 1,3% 1,2%
ONDA MEZQUITA 11,8% | 54% | 1,4%| 29,6% | 6,3% 1,2% 43,3% 0,4% | 0,5%
ONDALUZ CADIZ 22,6% |32,2% | 1,6% | 10,0% 14,8% 3,0% | 11,7% 2,2% | 1,8% | 0,0%
ONDALUZ COSTA NOROESTE 16,7%(38,0% | 1,1%| 13,6% 6,4% | 4,7%10,7% 41%| 1,1% | 3,6%
ONDALUZ ESTEPONA 17,1%| 1,6% | 1,6% | 12,7% 56,4% 3,0% 1,8% 5,9%
ONDALUZ JAEN 75,4% | 2,6% | 22,0%
ONDALUZ JEREZ 22,5% | 4,2%| 1,9% | 14,0% 30,4%| 8,9% | 4,9% 9,1%| 3,8%
ONDALUZ LA ISLA 28,1% [ 14,6% | 6,1%| 9,4% 12,7% | 9,9% | 4,2% 8,8% | 54% | 0,8%
ONDALUZ MALAGA 20,5% [12,6% | 0,4% | 19,2% 30,8% 2,8% | 6,2% 1,7% | 4,9% | 1,0%
ONDALUZ MARBELLA 13,0% | 14,8% 14,3% 52,4% 5,6%
ONDALUZ SEVILLA 22,7% | 4,9% | 1,5% | 28,5% 4,2%| 0,1% |14,0% 5,7% [18,2% | 0,2%
PTV MALAGA 29% | 12,8%(16,4% | 7,3% | 29,0% 23,3% 2,8% | 0,2% 5,2%
SEVILLAFC TV 1,3% | 14,3% 74,7% | 7,0% 0,8% | 1,9%
TELE SEVILLA 9,8% |11,3% 3,8% | 25,6% | 14,4% 24,9% 110,1%
TELECIJA 9,1% | 4,7% 5,0% 04% | 8,0%|67,3% 5,6%
UNA TV ESTEPA 13,3% | 27,7% | 22,6% 11,7% | 9,9% 14,8%
VER-T 10,5% 94% | 7,1% | 4,2%| 30,7% 5,6% 32,5%

PUBLICO 0,2% | 0,5% | 14,4% | 9,0% | 3,5% | 25,6% |17,8% |17,3% | 3,1% | 4,2% | 0,8% | 3,6%
CANAL 43 32,8% | 7,4% |17,9% | 13,6% 1,1% | 16,3%| 8,1%| 0,5% 2,3%
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CANAL ART ES | CONC | CO-PU | CULT | DEP | ENTR FIC INF MUS | OTR [PVENT| REL | TOR
COSTA NOROESTE TV 0,5% | 21,0%[12,8% | 6,8% | 42,8% 9,6%| 1,2% 5,4%
ECIJA COMARCA TELEVISION 11,7% 0,8%| 2,5% 2,1% 81,0% 2,0%
FUENGIROLA TV 0,0% | 13,5% |14,1%| 2,4% | 21,8% | 34,5% | 6,3%| 0,6% 2,3%| 4,5%
HUELVA TV 13,0% | 4,5%/| 3,8%]| 455%| 0,1%| 21,8%| 2,6% 8,7%
INTERALMERIA 14,8% | 6,4% | 0,0%| 39,6% | 3,4% | 24,6%| 9,7% 1,6%
ONDA ALGECIRAS 14,8% | 9,5%| 1,0% | 28,2% | 27,4% | 12,7% 51% | 1,2%
ONDA AZUL 13,8% | 6,2% 18,3% | 45,2% | 15,6% 0,9%
ONDA CADIZ 13,0% | 2,6% | 1,8% | 33,9% 46,9% | 0,4% 1,3%
ONDA JAEN 16,4% | 2,0% /| 9,2% /| 19,9% | 37,4% | 12,2%| 0,0% 0,2% | 2,7%
ONDA JEREZ 0,9% 18,4% [17,1% | 3,6% | 18,3% 24,6% | 10,8% 6,1%
RTVM MARBELLA 13,4% | 7,8% | 3,1% | 40,0% 24,0% 2,8% 52% | 3,7%
TELEMOTRIL 2,9% | 23,9% 6,3% | 55,5%| 8,3% 0,8% 2,4%
TG7 15,5% | 54% | 3,4% | 33,0%| 29,6%| 6,3%| 2,0% 4,8%
TORREVISION 2,3% | 7,4% | 13,9%|16,2% | 6,2% | 20,2% 14,7% | 11,4% 7,6%
TVM CORDOBA 0,0% 11,3% 88,7%

TOTAL GENERAL 0,5% | 0,5% | 15,0% | 8,6% | 3,8% | 19,8% | 10,4% | 16,1% |11,6% | 4,7% | 4,5% | 4,4% | 0,2%
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Tabla 14: Distribucion por género y subgénero de las emisiones de los canales locales en la franja de proteccion

reforzada, resumen por titularidad

GENERO Y SUBGENERO PRIVADO | PUBLICO | TOTAL GENERAL
ARTES ESCENICAS 0,68% 0,21% 0,48%
DANZA/BALLET 9,46% 7,72%
MUSICAL 20,34% 3,73%
OPERA 6,85% 5,59%
OTROS 33,16% 27,07%
TEATRO 50,53% 79,66% 55,88%
CONCURSOS 0,45% 0,46% 0,45%
AZAR 0,18% 0,07%
CONOCIMIENTO 35,75% 3,10% 22,14%
HABILIDAD 96,72% 40,30%
OTROS 64,25% 37,48%
CONTINUIDAD-PUBLICIDAD 15,43% /| 14,38% 14,99%
CULTURALES 8,33% 9,05% 8,63%
CONFERENCIAS 2,97% 5,15% 3,92%
DIVULGATIVOS/OTROS 75,47% 68,31% 72,35%
DOCUMENTALES 20,71% 16,74% 18,98%
EDUCATIVOS 0,84% 9,80% 4,75%
DEPORTES 4,11% 3,46% 3,84%
ATLETISMO 0,54% 2,16% 1,15%
AUTOMOVILISMO 2,31% 0,41% 1,60%
BALONCESTO 2,38% 8,61% 4,72%
CICLISMO 1,50% 1,90% 1,65%
ECUESTRE 0,62% 0,23%
EXTREMO 2,28% 0,54% 1,63%
FUTBOL 66,46% 39,05% 56,17%
FUTBOL SALA 4,49% 1,69%
GIMNASIA 0,26% 0,10%
OTROS 0,81% 1,76% 1,17%
REMO/VELA 0,28% 0,01% 0,18%
TENIS 0,20% 0,13%
VARIOS DEPORTES 23,24% 40,19% 29,60%
ENTRETENIMIENTO 15,63% | 25,59% 19,78%
CABALGATAS 0,99% 0,40% 0,67%
CAMARA OCULTA/SEGMENTOS / ZAPPING/VIDEOS CASEROS 4,08% 2,59% 3,28%
CARNAVALES 5,99% 4,87% 5,39%
DOCU-SOAP / DOCU-DRAMA / DOCU-SHOW 2,84% 7,39% 5,29%
FIESTAS POPULARES 9,68% 6,28% 7,85%
GALA / FESTIVAL 6,81% 4.45% 5,54%
HUMOR 1,28% 0,02% 0,60%
MAGACINE 57,16% 69,18% 63,64%
OTROS 9,22% 4,69% 6,78%
TALK-SHOW / DEBATE-SHOW 1,48% 0,68%
VARIEDADES 0,46% 0,14% 0,29%
FICCION 5,07% | 17,79% 10,37%
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GENERO Y SUBGENERO PRIVADO | PUBLICO | TOTAL GENERAL
CORTOMETRAJES 0,73% 0,52%
DIBUJOS ANIMADOS 47,30% 67,35% 61,63%
LARGOMETRAJES 9,14% 12,79% 11,74%
OTROS 0,02% 0,01%
OTROS ANIMACION 0,51% 0,15%
SERIES 10,23% 4,33% 6,01%
SERIES DE GRAN FORMATO 0,57% 0,16%
SITCOM 9,33% 0,65% 3,12%
TELENOVELAS 21,76% 8,50% 12,29%
TV-MOVIES/TELEFILM 1,14% 5,66% 4.37%

INFORMACION 15,23% /| 17,33% 16,11%
DIARIA 42,80% 50,40% 46,21%
ELECTORALES 0,08% 0,04%
ESPECIALIZADA 2,39% 1,32%
EVENTOS ESPECIALES 0,39% 0,20% 0,30%
INFORMATIVOS EXTRANJEROS 2,22% 0,34% 1,38%
INSTITUCIONAL 0,44% 0,47% 0,45%
OPINION 19,66% 4,73% 12,97%
OTROS 22,50% 32,67% 27,06%
PRODUCCION AJENA 0,78% 0,03% 0,44%
REPORTAJE ACTUALIDAD 8,74% 11,16% 9,82%

MUSICA 17,61% 3,12% 11,58%
CLASICA 0,71% 8,61% 1,59%
FLAMENCO 5,43% 41,83% 9,51%
FOLCLORICA / ETNICA 0,52% 4,70% 0,99%
JAZZ 3,66% 0,41%
MIXTOS 2,25% 6,18% 2,70%
OTROS 1,03% 13,81% 2,46%
ROCK-POP / BLUES 0,34% 1,55% 0,48%
VIDEOCLIPS 89,72% 19,65% 81,86%

OTROS 5,02% 4,17% 4,67%
CHAT 36,91% 23,18%
OTROS 24,90% 3,11% 16,79%
TABLON 38,05% 96,89% 59,94%

PROGRAMAS DE VENTAS 7,13% 0,82% 4,51%

RELIGIOSOS 4,97% 3,61% 4,41%
ACONTECIMIENTOS CATOLICOS 25,90% 53,44% 35,30%
PROGRAMAS CATOLICOS 59,83% 33,10% 50,71%
PROGRAMAS OTRAS RELIGIONES 4,15% 1,71% 3,32%
SERVICIOS CATOLICOS 10,11% 11,76% 10,68%

TOROS 0,33% 0,19%
OTROS 29,10% 29,10%
PROGRAMA TAURINO 70,90% 70,90%

TOTAL GENERAL 100,00% | 100,00% 100,00%
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Tabla 15: Distribucién por géneros de las emisiones de las televisiones sin concesidon (% horizontales)

, OTR P
CANAL MULTIPLEX OCUPADO ARTES | CO-PU | CULT | DEP |ENTR| FIC | INF | MUS o =T0TRos [VIDENCIA | vEnT | REL
MUX 66 - SID 5 - SEVILLA 13,2% | 11,8% 7,4% | 12,7% 54,9%
CORDOBA MUX 66 - SID 5 - CORDOBA 14,3% | 11,4% 3,9% | 29,1% 41,3%
INTERNACIONAL TV MUX 48 - SID 6 - MALAGA 7,4% | 11,0% 3,9%]| 4,2%| 0,8% 2,5% | 31,7% | 38,5%
MUX 49 - SID 66 - GRANADA 4.2% | 22,3% 0,9% 72,6%
INDALO TV MUX 28 - SID 257 - ALMERIA 26,2% | 26,5% 8,0% | 18,8% | 20,6%
MALAGA PERITA TV MUX 45 - SID 1112 - MALAGA 14,3% 36,5% 49,2%
NAZARENO TV MUX 45 - SID 1113 - MALAGA 11,3% | 25,1% 13,9% 13,2% 36,6%
RTV VIDA MUX 49 - SID 68 - GRANADA 20,3% 16,5% | 0,3% 62,8%
MUX 38 - SID 34 - GRANADA 15,8% | 6,8% 51,4% | 5,7% 15,5% 4,9%
SOLIDARIA TV MUX 49 - SID 779 - GRANADA 10,1% 34,7% 0,9% 54,3%
MUX 43 - SID 37 - MALAGA 2,9% 46,9% | 50,1%
TV CRISTIANA MUX 38 - SID 1 - GRANADA 15,1% 11,3% 73,6%
MUX 48 - SID 4 - MALAGA 100,0%
MUX 28 - SID 514 - CADIZ 100,0%
MUX 66 - SID 2 - CORDOBA 100,0%
MUX 66 - SID 4 - JAEN 100,0%
MUX 56 - SID 1 - ALMERIA 0,2% | 2,8% 2,8% 37,2% 5,5% | 51,5%
MUX 48 - SID 3 - MALAGA 6,2% 7,6% 86,2%
TEI?:TI;E}!\IIZ)III\)EN::IQE)S. MUX 56 - SID 3 - ALMERIA 7,1% 21,3% 71,6%
MUX 48 - SID 1 - MALAGA 3,5% 0,5% 5,0% 87,7% | 3,3%
MUX 51 - SID 3 - GRANADA 100,0%
MUX 28 - SID 514 - ALMERIA 100,0%
MUX 66 - SID 4 - SEVILLA 100,0%
MUX 48 - SID 5 - MALAGA 0,7% 5,2% 94,1%
MUX 56 - SID 2 - ALMERIA 4.6% 6,5% 88,9%
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MUX 66 - SID 1 - SEVILLA 2,7% 5,0% 91,8% | 0,5%
MUX 28 - SID 258 - ALMERIA 0,3% | 3,2% 5,3% 91,3%
MUX 66 - SID 4 - CORDOBA 0,4% 99,6%
MUX 51 - SID 4 - GRANADA 23,8% 57,1% | 19,1%
MUX 66 - SID 5 - JAEN 100,0%
MUX 51 - SID 5 - GRANADA 1,5% 98,5%
MUX 66 - SID 3 - JAEN 3,5% 96,5%
MUX 51 - SID 6 - GRANADA 1,0% 99,0%
MUX 51 - SID 1 - GRANADA 100,0%
MUX 48 - SID 2 - MALAGA 1,9% 98,1%
MUX 28 - SID 513 - ALMERIA 0,9% 99,1%
MUX 66 - SID 2 - JAEN 7,1% 92,9%
MUX 66 - SID 2 - SEVILLA 7,3% 92,7%
MUX 66 - SID 3 - CORDOBA 1,8% 93,2% | 5,0%
MUX 29 - SID 258 - ALMERIA 100,0%
MUX 66 - SID 3 - SEVILLA 0,3% 99,7%
MUX 56 - SID 4 - ALMERIA 0,7% 99,3%
MUX 45 - SID 1111 - MALAGA 2,2% 97,8%
MUX 66 - SID 1 - CORDOBA 7,4% 92,6%
MUX 66 - SID 5 - CORDOBA 12,5% 87,5%
MUX 66 - SID 1 - JAEN 1,3% 98,7%
MUX 66 - SID 5 - SEVILLA 0,2% 12,5% 87,3%
MUX 66 - SID 6 - CORDOBA 1,7% 98,3%
MUX 66 - SID 6 - SEVILLA 0,2% 99,8%
MUX 51 - SID 2 - GRANADA 7,6% 92,4%
MUX 36 - SID 10221 - CADIZ 0,1% 99,9%
TOTAL GENERAL 0,1% | 5,2% | 1,9% ] 0,2% | 2,2% | 1,0% | 0,9% | 0,7% | 13,8% | 0,1% 62,5% | 4,5% | 6,8%
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4. CONCLUSIONES

4.1.

Televisiones autonomicas

Aspectos generales (porcentajes de los géneros referidos al total de emision)

Durante el afio 2014, las emisiones de Canal Sur TV han mostrado un predominio de
los géneros informacion (30%, igual que en 2013), entretenimiento (26%, 27% en
2013), ficcion (12%, 13% en el ano anterior), cultura (8%, 9% en 2013) y musica
(7%, 8% en 2013), datos que evidencian, en general, el mantenimiento de la misma
oferta de programacion que en el afio precedente, aunque cabe mencionar que se
ha producido una reduccién aun mayor del tiempo dedicado a los deportes (del
0,6% de 2013 al 0,1% de 2014), género que queda con una presencia testimonial
en la parrilla de Canal Sur. Conviene destacar, por otro lado, que no se han
registrado en las emisiones de la RTVA espacios eréticos’, de chat o de videncia, ni

se ha detectado el formato de pantalla dividida.

En cuanto a las emisiones registradas por el canal autondémico privado cuyo
concesionario es Avista TV, en 2014 ha continuado ininterrumpidamente en antena
el canal de teletienda EHS TV que empezd a emitir en febrero de 2013 en
sustitucion de Metropolitan TV y cuyo contenido, enteramente publicitario, difiere

por completo de lo que se entiende por un canal generalista.

Por su parte, el efimero canal autondmico privado Bom TV, en los meses en que
estuvo emitiendo tuvo una programacion que se aproximaba mas a la de un canal
generalista, con un fuerte protagonismo de la ficcion (24%) y con un 7% de
entretenimiento. No obstante, mas de la mitad de su programacion tuvo también un
caracter publicitario (29% de videncia y chat, 24% de teletienda, mas el 11%

constituido por bloques de publicidad convencional y continuidad).

’ En este informe se entiende por espacios erdticos aquellos contenidos cuyo Unico fin es la
excitacién erdtica y que se usan como soporte de actividades con animo de lucro, como la descarga de
material erdtico o pornografico a teléfonos mdviles o los chats de contactos entre adultos. Queda fuera de
esta clasificacion, por tanto, cualquier emision del género de ficcidn cuyo guion incluya eventualmente
escenas de contenido erético o sexual.
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La programacion de los canales autondmicos en la franja reforzada del horario de
proteccion infantil ha puesto de manifiesto algunas diferencias con respecto de la
programacion general. Los datos anuales de 2014 muestran como Canal Sur dedica
mas tiempo en la franja reforzada a la informacion (38%, frente al 30% general) y
al entretenimiento (37%, frente al 26% general), mientras que disminuyen la ficcidn
(5%, por 12% en el conjunto del horario) y no se emiten programas musicales (que
constituyen el 7% de la programacién general). Respecto de 2013, los datos de
Canal Sur no varian sustancialmente. En cuanto a Bom TV, el cambio principal que
se aprecia en la franja reforzada es el aumento de los programas culturales (7%,
frente al 2% general) y, sobre todo, de los programas de televenta, que ocupan casi
la mitad de la franja (43%), mientras suponen una cuarta parte del horario general.
La programacion publicitaria de EHS no se ve afectada por la franja reforzada. Cabe
mencionarse la erradicacion en la franja reforzada (asi como en todo el horario de
proteccion infantil) de los contenidos esotéricos y de paraciencias, prohibidos por la
ley a esas horas, y cuya emision habia provocado en afnos anteriores el inicio de
expedientes por parte del CAA.

Desglose por géneros (porcentajes de los subgéneros referidos al total de cada género)®

Canal Sur ha dedicado un 63% de su tiempo de emisiones del género de
entretenimiento a los magacines, un porcentaje algo menor al del afo anterior
(69%). Docu-shows (15%) y reality shows (7%) son los siguienes subgéneros en
importancia. En Bom TV predominaron los programas de camara oculta/zapping

(34%) y los magacines (19%).

Dentro del género informativo, la informacion diaria ha sido durante 2014 el
subgénero mas emitido en Canal Sur (dos tercios, como en el afio anterior), seguido
por el reportaje de actualidad (24%, 21% en 2013) y la informacion especializada
(9%, 13% en 2013), datos, como puede apreciarse, que indican que la oferta
informativa de Canal Sur TV mantiene una estructura estable. Por su parte, la

programacion informativa de Bom TV fue absolutamente marginal, consistiendo en

® No se hacen referencias a EHS TV, por cuanto toda su programacion es publicidad.
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un solo reportaje de actualidad emitido en los varios meses en que la cadena estuvo

en antena.

En el género ficcion, los subgéneros predominantes en Canal Sur durante 2014 han
sido los largometrajes (62% idéntico porcentaje que en 2013), seguidos de las
series (23%, 19% en 2013) y los dibujos animados (14%, 16% en 2013). Puede
apreciarse por tanto, una vez mas, que la oferta de Canal Sur TV se mantiene
bastante estable. Por su parte, Bom TV concentrd las emisiones de su ficcién en

2014 en las telenovelas (66%), series (23%) y largometrajes (9%).

El género deportes, como queda dicho en el apartado anterior, tuvo una presencia
muy escasa en Canal Sur en 2014, que estuvo protagonizada, ademas, por el futbol
en un 87%. Por su parte, la programacion deportiva de Bom TV (que fue igual de

escasa que la de Canal Sur) consistié en un programa sobre fitness y musculacion.

Televisiones locales

Aspectos generales (porcentajes de los géneros referidos al total de emision)

Los porcentajes anuales de distribucion de géneros en los canales de ambito local
confirman el predominio de las emisiones de informativos (20%, 19% en 2013),
entretenimiento (16%, 14% en 2013), culturales (10%, 11% el afo anterior) y
musica (9%, 8% en 2013).

Atendiendo a la titularidad de los canales locales, se observan algunas diferencias en
la programacion. Asi, los canales publicos tienen una mayor presencia de
entretenimiento (19% frente a 13%) y ficcidén (11% frente a 5%), mientras que los
canales privados ofrecen mas musica (12% frente a 4%) y servicios de chat (5%,
las publicas no emiten esta clase de contenidos). Se perpetia un afio mas la
diferencia en el tablon de anuncios, que ocupa un 8% de la programacion de los
canales publicos por un 2% en los privados. Ademas, los datos de 2014 confirman
que las cadenas publicas no han emitido espacios de chat, erotismo o videncia,
mientras en las privadas si se han localizado estos contenidos, aunque tanto el
erotismo como la videncia de una forma marginal. Los datos muestran en general

una tendencia similar a lo registrado en 2013.
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Las emisiones de pantalla dividida en las cadenas locales han alcanzado las 1.225
horas durante 2014, lo que supone un 4% del total de las emisiones registradas,
aunque en términos absolutos se ha producido un descenso del 40% respecto al afio
anterior, reforzandose asi la tendencia al fuerte descenso de este formato verificada
ya en 2013. Los contenidos que mas tiempo ocupan las mencionadas emisiones son
los chats (878 horas, s6lo en cadenas privadas) y la publicidad (102 horas, casi todo
en privadas también). Las emisiones con el formato de pantalla dividida son
insignificantes en las cadenas publicas, pues suponen solamente 21 horas de las

1.225 anteriormente mencionadas.

Durante la franja de proteccién reforzada no se aprecian grandes diferencias de
programacion (en ninglin caso hay mas de cuatro puntos de variacion),
detectandose que se refuerzan géneros como entretenimiento (4% mas que en la
programacion general), ficcion y musica (3 puntos mas), mientras que pierde
importancia en esta franja la informacion (4 puntos menos que en el conjunto de la
programacion). El aumento de la ficcion durante la franja se debe a las emisiones de
las cadenas publicas, que llegan al 18%, ya que las privadas emiten el mismo
porcentaje de este género a estas horas. Cabe destacar, ademas, la ausencia de
emisiones de videncia o de programas erdticos, tanto en las cadenas publicas como

en las privadas, durante la franja reforzada del horario de proteccién de menores.

Desglose por géneros (porcentajes de los subgéneros referidos al total de cada género)

El género de entretenimiento se ha caracterizado durante 2014 por mantener una
gran diversidad de formatos, aunque el subgénero mas emitido por las cadenas
locales publicas y privadas ha sido, con diferencia, el magacine (54%, 55% en

2013). En general, no hay grandes diferencias entre cadenas publicas y privadas.

Los subgéneros informativos con mas presencia en 2014 en las cadenas locales han
sido: informacion diaria (44%), otros informativos (24%), y opinion (22%), datos
muy similares a los del afio anterior. Atendiendo a la titularidad de los operadores,
existen diferencias significativas, como que los canales privados han concedido mas

tiempo a la opinién (29%) que los publicos (11%).

En ficcion, los subgéneros mas emitidos en las cadenas locales en 2014 son los los
largometrajes (29%, 20% en 2013), dibujos animados (27%, 25% en 2013), los
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telefilmes (14%, 18% en 2013), y las telenovelas (13%, 19% en 2013), destacando,
respecto al ano anterior, el ascenso de los largometrajes y el descenso de telefiimes
y telenovelas. Atendiendo a la titularidad, se aprecia una preferencia de las cadenas
publicas por las emisiones de dibujos animados (32% frente a 18% de las privadas),
mientras que las cadenas privadas han favorecido mucho mas el subgénero de las

sitcom que las publicas (10% frente a 2%).

El fatbol ha sido, con un 57% (59% en 2013), el subgénero deportivo mas emitido
durante 2014 en las televisiones locales, seguido por programas polideportivos
(31%, 34% en 2013), y, a mucha distancia, el baloncesto (3%), que, no obstante,
triplica su porcentaje del afo anterior. El predominio del futbol ha sido mas acusado
en las cadenas privadas (70%, por 40% de las publicas), una tendencia que ya se
observd en anos anteriores. Por el contrario, los programas polideportivos tienen

mucha mayor presencia en las cadenas publicas (50%) que en las privadas (18%).
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Televisiones sin concesion

El espectro de las televisiones que operan sin concesidon administrativa ha estado
durante 2014 claramente dominado por emisiones especializadas, particularmente la
videncia (62% del total de emisiones sin licencia registradas). Ademas de los canales
especializados en videncia o servicios de chat (14% del tiempo de emisién de todas
estas cadenas), se ha detectado la emision en mdltiplex no asignados de algunos
canales locales generalistas, privados y publicos, como Cadena Indal en la provincia
de Almeria o Mdlaga Perita TV. Finalmente, se ha verificado también el ascenso de
canales tematicos religiosos (tanto musulmanes como cristianos catdlicos vy
protestantes), que copan ya 10 de las 51 frecuencias ilegalmente ocupadas
resefiadas en este informe. Todas las emisiones por canales sin concesion
administrativa detectadas por el Consejo Audiovisual de Andalucia son regularmente
comunicadas a la autoridad competente, la Direccion General de Comunicacion

Social de la Consejeria de Presidencia.
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6. FICHA TECNICA

N©° total de datos analizados:

TIPO N2 DE CANALES | N2 DE HORAS
AUTONOMICOS 3| 19685:11:03
AUTONOMICOS CON EMISIONES LOCALES 1 45:59:43
LOCALES 66| 34984:35:42
SIN CONCESION 53 5607:45:44
TOTAL 123 | 60323:32:12

Empresa catalogadora:

Kantar Media

(Siguiendo las instrucciones y los cuadernos de procedimientos disefiados por el Consejo
Audiovisual de Andalucia)

Diseio del informe:

Area de Contenidos
Responsable del informe:
Felipe Rodriguez Fernandez

JesuUs Martin Ruiz

N° de horas de explotacion de datos y de realizacion del informe:

60
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